COOLtura

Przewodnik dla przewodnika mtodziezy w podrozy do
sztuki

EEEEE



2023



SPIS TRESCI

TO NIE JEST ROZDZIAt WPROWADZAIJACY
DLA TYCH, KTORZY POMIJAJA WSTEP.

1.POZNAJMY SIE, JESTEM ZANNA!
CZYLI KIM SA DZISIEJSI MtODZI ODBIORCY SZTUKI?

Pokolenie Z
Nasze zycie w przestrzeni internetowej

2. MtODZI LUDZIE NAS POTRZEBUJA!
ROLA PRZEWODNIKA PO SZTUCE W ZYCIU MtODEGO CZLOWIEKA

Kim sg przewodnicy po sztuce?
Misja przewodnika mtodej osoby w podroézy przez sztuke.
Dlaczego nie udaje nam sie zainteresowac¢ mtodych ludzi?

3 LEKCJE Z "INNOSCI"?
JAK MOWIC O KULTURZE | SZTUCE TAK, BY MLODZI LUDZIE NAS
ROZUMIELI?

Co to znaczy moéwic jezykiem miodziezy?

Zeby kontakt ze sztuka nie bolat.

Wyobraznia - most, na ktdrym mozemy spotkac sie z mtodymi ludzmi.
Narodziny kultury - pomysty na dziafania.

4. STANMY SIE WIDOCZNI!
MARKETING KULTURY SKIEROWANY DO MtODZIEZY.

Uprzedzenia wobec marketingu sztuki i kultury.

Problemy marketingowe z powodu niespetnionych oczekiwan mtodych ludzi.
Jak (nie) dociera¢ do mtodych odbiorcow?

Marketing instytucji kultury w przestrzeni internetowe;.

Marketingowe pomysty na uatrakcyjnienie wydarzen.



5 MIEJSCE SPOTKAN: SALA WYSTAWOWA
Galeria/Muzeum = miejsce spotkan

O wybojach, potokach, powalonych drzewach, oblodzonych drogach, mgle i rozjechanych jezach:
putapki na drodze do sztuki wizualne;j.

” Co to za retro?"

"Mam wrazenie, ze tylko przeszkadzam pracownikom galerii...".
Drzewo na drodze: "W muzeum nic mnie nie zachwycito".
Sopel: "Ja tez mégtbym to stworzy¢!".

Mgta: "Ale przeciez nie znamy artysty!".

Rozjechany jez: "Zakazy, nakazy, taiicuchy".

Zabierzmy mtodych na wernisaz!

Droga do wiedzy prowadzi przez pytania.

Propozycje aktywnosci.

Inspirujgce strony internetowe i aplikacje.

6.MIEJSCE SPOTKAN: BIBLIOTEKA

Kim jest "czytelnik"?

Dlaczego musimy czytac i dlaczego méwimy o tym w tej publikac;ji?
Pytania do rozméw o ksigzkach i ukrytej w nich sztuce.

Mtodzi ludzie i czytanie.

Promujmy czytelnictwo w szkotach.

Mtodzi ludzie i biblioteki.

Propozycje dziatan, ktére mogg wzmacniaé wiezi mtodziezy ze sztuka literacka
1. Propozycje dziatan w bibliotece.

2. Pomysty na fatwe dziatania promujgce czytelnictwo w szkotach.
3. Przyktady dziatan w zaleznosci od potrzeb mtodziezy.

4. Zabawy z ksigzka

Nie dajmy sie zniechecic!

7. MIEJSCE SPOTKANIA: SCENA

Sztuka, ktdra sie dzieje. Na scenie.

Wydarzyta sie tragedia (w teatrze).

Teatr kontra film.

Balet to nie zarty.

Muzyka na scenie. Duzo , bardzo duzo muzyki.
A co z muzyka poza sceng?

8 EDUKACJA NIEFORMALNA - OBOWIAZKOWY ZESTAW REANIMACYJNY
PRZEWODNIK PO SZTUCE

Czym jest edukacja nieformalna?

Po co edukacja nieformalna w sztuce i kulturze?

Jakie umiejetnosci spofeczne mozna rozwijac poprzez edukacje nieformalng?
Krytyczne myslenie a sztuka.

Na czym polega tajemnica edukacji nieformalnej?

Z kim mamy do czynienia? Teoria osobowosci Honeya i Mumforda
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Metody, techniki i dziatania edukacji nieformalne;j

Metoda

Technika

Dziatanie

Zanim zaczniemy...

Jak wybra¢ odpowiednig metode?

O czym pamietac podczas wykonywania czynnosci?

Jak przygotowac wydarzenie z wykorzystaniem metod edukacji pozaformalne;j?
Lista obowigzkowego wyposazenia przewodnikéw artystycznych.

Wybér metod, technik i dziatan z zakresu edukacji pozaformalnej, ktére mozna wykorzysta¢ w
pracy przewodnikéw artystycznych .

Refleksja, refleksja, refleksja.

10. KULTURA W ERZE CYFROWEJ. NARZEDZIA INTERNETOWE, KTORE MOGA BYC
WYKORZYSTANE W PRACY INSTYTUCII SZTUKI KULTURY

Narzedzia ICT jako sposdb, a nie cel, edukacji artystycznej i kulturalnej

W jakim obszarze kultury mozna wykorzysta¢ narzedzia online?

Oprogramowanie do obstugi wydarzen online

Narzedzia i aplikacje, ktére mozna wykorzystaé na réznych etapach realizacji wydarzenia
Wybér aplikacji, ktére mogg by¢ wykorzystane do wprowadzenia elementdw grywalizacji do
dziatan

Bonus: aplikacja Touch The Culture

TO NIE JEST PODSUMOWANIE .



Podrecznik niezapomnianego przewodnika po podroézy
artystycznej mtodego cziowieka

ZRODZA



TO NIE JEST WSTEP!

WSTAPCIE DO SWIATA SZTUKI.

"Tutaj stajecie sie czescig opowiesci".
"Tutaj nie musisz by¢ cicho. Smiej sie, ptacz, podziwiaj...".
"Dotknij eksponatu!"

Czy bytoby to zbyt nieprawdopodobne, gdyby podobne znaki znalazty sie w muzeum lub galerii? A
towarzyszacy grupie przewodnik, zamiast pokrowcéw na buty i surowego "psssst!" proponowat
zwiedzajgcym, pierwszg podpowiedz do ekscytujgcej "ucieczki"? Nagle zwykte ogladanie eksponatéw
zamienitoby sie w petng przygdd wyprawe po sztuce, a zamiast chrzgknie¢ czy chichotéw mtodych
buntownikéow zapedzonych do instytucji kultury, po muzeum rozesztoby sie echo miliona pytan
nastolatkow, ktdrzy chcg dowiedziec sie czegos wiecej.

Niezty pomyst. Czy moze raczej science fiction?

Moze takie co$ spowodowatoby wzrost liczby wpisdw w ksiedze odwiedzajgcych, moze poprawitby sie
statystyki odwiedzajgcych muzea, a moze sfrustrowani pracownicy instytucji kulturalno-artystycznych
wreszcie poczuliby ,ze ich praca ma sens...

A moze statoby sie cos znacznie wazniejszego: pedzace zycie mtodego cztowieka zatrzymatoby sie na chwile,
a on sam statby w niemym zachwycie przed czyms, co go przerasta. Czyms, czego nie trzyma w rekach,nie
moze ztapa¢ swoim iPhonem, nawet jesli jest sprytnym fotografem. Czyms, co potrafi wptynac na jego
emocje bardziej niz najbardziej wptywowy influencer i czego nie da sie opanowac¢ zadnym jezykiem
programowania. Tym “czyms”’, czego doswiadczyt ten mtody cztowiek, jest prawdziwy kontakt ze sztuka...

Pewien wtasciciel ksiegarni powiedziat kiedys, ze ze sztukg i mtodymi jest troche jak ze sprzedaig
iPhone’éw.Podobno, gdy Steve Jobs wypuszczajac na rynek pierwszego iPhone'a, powiedziat tak: "Ludzie
nie potrzebujg iPhone'éw. Ale musimy ich przekona¢, ze potrzebujg".

Czy mtodzi ludzie potrzebujg sztuki? Jak ich przekona¢, ze jest im potrzebna? Zapewne na pierwsze z tych
pytan odpowiedzieliscie twierdzaco, inaczej nie siegneli byscie po ten przewodnik.Natomiast drugie pytanie
jest powodem, dla ktérego powstata ta publikacja.



W czasach pandemii, kiedy zamykano instytucje kultury, a artysci zmagali sie z utratg dochodéw, w mediach
spotecznosciowych pojawiaty sie reakcje typu "IdZcie do Tesco wyktadaé towar, bezuzyteczne nieroby!".
Wtasnie wtedy uswiadomiliSmy sobie, jak dzi$ postrzegani s twédrcy (nie mamy na mysli celebrytéw z
Instagrama) i zaczeliSmy przyczyn dtugotrwatego spadku zainteresowania mtodego pokolenia niektérymi
obszarami kultury i sztuki.

Wraz z partnerami i ekspertami ze Stowacji, Czech i Polski - specjalistami z dziedziny kultury, sztuki, edukacji
nieformalnej, pracy z mtodziezg i IT - w ramach projektu "Touch The Culture" , opracowalismy narzedzia dla
wszystkich, ktérzy chcg by¢ niezastgpionymi przewodnikami mtodziezy w ich podrézy do sztuki.

https://app.touchtheculture.eu/
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2_PUBLIKACJA - COOL-tour, PORADNIK MIODEGO CZ:iOWIEKA W
PODROZY DO SZTUKI

W publikacji, ktérg wtasnie trzymacie w rekach lub przegladacie w sieci,
zastanawiamy sie nad pytaniami: kim sg dzisiejsi mtodzi ludzie? Jak mozemy poméc
im zrozumiec sztuke, jak rozmawiac z nimi o sztuce, jak mozemy uatrakcyjnic¢
nauczanie sztuki w instytucjach oraz jak pogtebi¢ zainteresowanie mtodych sztukg?
Chcielibysmy, aby ta publikacja byta zbiorem przepiséw i pomystéw , zestawieniem
praktycznych dziatan i wskazéwek, kompendium nowych trendéw i metod edukacji
nieformalnej.Mamy nadzieje, ze ta publikacja wesprze konsekwentnie przewodnikéw
po sztuce, ktdrzy beda towarzyszy¢ mtodym ludziom w trakcie ich pierwszej, drugiej

trzeciej randki ze sztuka

Publikacje mozna pobrac¢ pod tym linkiem:

https://touchtheculture.eu/publikacia/
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https://app.touchtheculture.eu/�
https://touchtheculture.eu/publikacia/?fbclid=IwAR1jaNbgS3dqOdYcHJZnmImeLEJoFdRdHRlpAjTDlzElwZTzjnzA8wWxByc�

3.ZAtACZNIKI

Witasciwym rodzenistwem publikacji s3 4 zatgczniki, ktére powstaty jako produkt uboczny
publikacji. S to materiaty, ktéore mogg stanowi¢ samodzielny materiat metodyczny, a ich
wyodrebnienie pozwolito na rozszerzone opracowanie i tatwiejszg orientacje w tematyce.

Zatacznik 1: Kieszonkowy przewodnik po edukacji nieformalnej dla przewodnikéw artystycznych
Wybdr metod, technik i dziatan

Zatacznik 2: Droga do wiedzy poprzez pytania
Pomysty na rozmowy o sztuce

Zatacznik 3: Jak (zle) spotkatem sie ze sztuka
Zestaw motywujgcych obrazéw

Zatacznik 4: Nalezymy do siebie
Wskazéwki obrazkowe

Zataczniki mozna pobrac z tego linku:

https://touchtheculture.eu/publikacia/
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https://touchtheculture.eu/publikacia/?fbclid=IwAR1jaNbgS3dqOdYcHJZnmImeLEJoFdRdHRlpAjTDlzElwZTzjnzA8wWxByc�

Odkrywamy karty

Faktem jest, ze w naszym miescie w dniu otwarcia galerii nie stoi przed nig ttum mtodych ludzi. Moze to i
jest troche smutne, ale przyzwyczailiSmy sie do tego. Mtodziez nie chodzi do galerii. Kropka. A gdyby na
koncu zdania postawi¢ znak zapytania?

Mtodzi ludzie nie chodzg do galerii? Dlaczego ? Czy nie sg zainteresowani tg wystawg? Nie wiedzg o niej?
Nie zainteresowato ich ogtoszenie o wystawie? Czy ostatnim razem mieli zte doswiadczenia z edukatorem,
przewodnikiem? Czy byto to nudne? W czym tkwi problem?

Jedno jest pewne. Na pewno nie jest tak, ze mtodzi nie lubig sztuki. Problem lezy gdzie indziej. Chodzi o to,
ze mamy karty, a my nie znamy regut tej gry.

W tej publikacji sprébujemy zagra¢ w gre kartami, ktére rozdat nam przypadek. W tym celu przestaniemy
postrzegac siebie jako instytucje moralng, ktéra "strzeze" sztuki i patrzy z géry na tych, ktérzy nie potrafig
docenic¢ jej wartosci, a wspdlnie bedziemy zaglagdaé przez ramie w karty naszego przeciwnika - mtodego
cztowieka, ktorego najchetniej widzie¢ w naszej instytucji kultury.



Kiedy juz odsionimy karty, odpowiedzmy na
nastepujace pytania:

Kim jest dzisiejsza mtodziez (odbiorca sztuki)?
Czego potrzebuje dzisiejsza @instamfodziez i czego szuka w sztuce?

Jak rozmawiaé z mtodzieza o sztuce?
Spréobujmy wyjsc z naszej roli przewodnika i nauczy¢ sie mowic ich
jezykiem.

Jak sprawi¢, by sztuka w instytucjach byta atrakcyjna
dla mtodych ludzi?

Sprobujmy uzyc¢ kilku wskazowek marketingowych.

Jak pogtebic zainteresowanie mtodziezy r6znymi rodzajami
sztuki?
Jak zacheci¢ mtodych do interesowania sie réznymi formami sztuki?.

Jak doswiadcza¢ w sztuce?
Ozywmy naszq zwyktq praktyke nowymi trendami eksperymentalnymi,
nieformalnymi metodami edukacji lub potqgczeniem sztuki i narzedzi ICT.

Wierzymy, ze odpowiedzi na te pytania wesprg pasje w przekazywaniu tajnikow sztuki i dodadza
skrzydet do dalszej pracy w przewodniczeniu mtodziezy w drodze do sztuki...

Karty rozdane, gra sie zaczeta !
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DRUGIE PODEJSCIE DO WSTEPU.

Kiedy zabraknie nam natchnienia.

#zmienrisposdbpatrzenia
"Widzimy wzrost zachowan agresywnych, niepotrzebnych wulgaryzméw, a wszystko to jest
brakiem kultury. Kultura jest higieng spoteczenistwa. Jest przyjemnoscig dla duszy. Musimy mieé
doswiadczenia kulturalne, inaczej spoteczenristwo sie skornczy. Stanie sie chore. Nie mozna tylko
chodzi¢ do sklepu spozywczego i mysle¢, ze to wystarczy, aby zaspokoi¢ podstawowe potrzeby. To
strasznie mato i absolutnie nie wystarcza do petni zycia"-méwi Maridan Turner, dyrektor generalny
Filharmonii Stowackiej, w wywiadzie dla portalu mojakultura.sk.

Zmiana sposobu
patrzenia.

Oczywiscie wszyscy, ktdrzy siegneli
po ten podrecznik, zdajg sobie
sprawe, ze kultura i sztuka majg
ogromng wartos¢ i znaczenie w
wychowaniu, ksztattowaniu
sposobu myslenia i charakteru
kolejnych  pokoleA. Pracownicy
instytucji kultury czy nauczyciele
przedmiotéw artystycznych czujg
jeszcze wiekszg odpowiedzialnosé
za przekazywanie wiedzy, wartosci
i mitosci do sztuki swoim mtodym
podopiecznym.

Jednak czesto ten wysitek nie spotyka sie z takim odzewem, jakiego bysmy sobie zyczyli. Wszyscy
styszelismy takie stowa od wypalonych kolegéw i kolezanek po fachu:: "Przeciez mtodziez w ogdle nie
chodzi do filharmonii, nie ma pojecia, gdzie w miescie jest galeria, a artykut w Wikipedii uwaza za dobrg
literature!..."

Obowigzkowe wyjscia w postaci wycieczek szkolnych sie nie liczg. To zrozumiate,ze do zycie pracownikéw
kultury wkracza frustracja i pojawia sie wrazenie, ze "mfodzi ludzie majg w nosie kulture". | ze wtasciwie
zupetnie bez sensu jest poswiecal energie na te (nie)potencjalng kategorie odbiorcow wydarzen
artystycznych.

By¢ moze wielu pasjonatéow kultury wypalito sie w swoich wysitkach na rzecz przyblizenia sztuki mtodym i
czeka na systemowy kataklizm, zmiane programodw nauczania czy naptyw dotacji. A przeciez czasem
wystarczy naprawde niewiele - zmieni¢ kilka zdan w rozmowie z pisarzem, zada¢ witasciwe pytanie po
spektaklu teatralnym czy poswieci¢ czas na przygotowanie sie do opery.

By¢ moze i Ty nalezysz do tych, ktdrych frustruje apatia mtodych lub ignorancja Twoich petnych dobrych
intencji zamiaréw "ukulturalniania" ich. W tej publikacji chcielibysmy zaproponowa¢ kilka wskazéowek, jak
zaczagc inaczej patrze¢ na mtodych ludzi. Wierzymy, ze to witasnie zmiana optyki i zrozumienie, jak
przekazywa¢ mtodym ludziom to wazne "przestanie" o sztuce, ktére nosimy w naszych sercach, przyniesie
wiele Swiatta i nowego zapatu do naszej pracy jako przewodnikdw sztuki.
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Zaczaé¢ robié¢ rzeczy inaczej

Po zmianie perspektywy nastepuje krok drugi. ZACZNIJ ROBIC RZECZY INACZEJ. Czasem wystarczy "drobny
trik z nowa optyka", a nasze wysitki na rzecz przyblizenia sztuki mtodemu pokoleniu przyniosg znacznie
bardziej pozytywny efekt. To wtasnie w tym momencie my : poszukiwacze przygdd, pasjonaci sztuki,
wszelkiego rodzaju edukatorzy, animatorzy i kuratorzy w muzeach i galeriach, wyktadowcy, bibliotekarze,
przewodnicy turystyczni czy pasjonaci i liderzy, wreszcie rodzice, zdajemy sobie sprawe,ze jesteSmy dla
mtodych ludzi bardzo wazni, a nawet , badZmy nieskromni, niezastgpieni. Bo to my mamy przywilej
nauczania ich i bycia przy nich, gdy znajda sie na gtebszych wodach artystyczno-kulturowych niz ich obecne
umiejetnosci ptywackie na to pozwalaja.

Kazda dziedzina sztuki ma swojg specyfike, podobnie jak poszczegdlne wydarzenia czy dziatania artystyczne.
W niniejszej publikacji skupilismy sie na tych najpopularniejszych i z pomocg mtodziezy staraliémy sie
przeanalizowa¢, pod jakimi wzgledami nie sg one wystarczajgco atrakcyjne dla mtodego pokolenia i jakie
zmiany, zaréwno w promocji, przygotowaniu, przebiegu, jak i analizie wydarzen, mogtyby przyniesé
pozadane spetnienie naszych celdw.

Ulepsz stare, nie bdéj sie nowego

Gdybysmy chcieli kompleksowo zaja¢ sie zagadnieniem
mitodziezy i sztuki, nie wystarczytoby nawet 50 obszernych
ksigzek. Sprébowalismy zebra¢ w jednej publikacji spostrzezenia,
zalecenia, wskazéwki i triki, ktérych uzywamy, by przekazywaé
mtodym ludziom sztuke i kulture zrozumiatym dla nich jezykiem.
Nie byto to tatwe.

SZTUKA.TO LEK.SZTUKA UZDRAWIA.

Korzystalismy ze spotkan z mtodziezg i praktykami kultury
prowadzonych w formie okragtych stotéw (CENEF, 2021),
pracowaliSmy z osobistymi doswiadczeniami autorow z pracy w
obszarze kultury, sztuki, edukacji pozaformalnej i ICT, a takze
czerpaliSmy inspiracje z tekstéow fachowych. W celu jak
najbardziej przejrzystego przekazania tresci, odniesienia do
wykorzystanych Zrédet zostaty pominiete bezposrednio w
tekscie, aich lista znajduje sie na koncu publikacji.

Do przygotowania tego przewodnika przyczynito sie oSmiu autoréw z réznych sektoréw ze Stowacji, Czech i
Polski. Swoje doswiadczenie, wiedze, spostrzezenia i inspiracje przetozyli na tekst i ilustracje. Dlatego teksty
publikacji nie sg jednolite pod wzgledem formalnym czy jezykowym. Nie umniejsza to wartosci informacji,
ktére starali sie przekaza¢ oraz faktu, ze publikacja powstata z zamitowania do kultury i sztuki oraz dla jej
dalszego rozpowszechniania.

Mimo ze wtdérng grupa docelowa naszej publikacji jest mtodziez w wieku od 14 do 25 lat, to przekazywane
informacje, po wprowadzeniu odpowiednich korekt, majg zastosowanie do wszystkich kategorii wiekowych
potencjalnych gosci instytucji kultury i sztuki.

12



A wiec - zaprowadimy mtodych na ich (pierwsza, drugg, trzecia...) "randke ze sztuky". Wierzymy, ze jesli
miedzy mtodymi ludZmi a sztuka "zaiskrzy", moze to by¢ mitos¢ na cate zycie.

Autorzy
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1 POZNAJMY SIE,JESTEM ZANNA'

Rozdziatowi towarzysza Katka, Anic¢ka i Jalia
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POZNAJMY SIE, JESTEM ZANNA!

#wczymproblem? #ldontunderstand

Ustalenie, na czym polega problem szwankujgcej komunikacji, nie tylko w zakresie rozmdw o
sztuce, ale takze w zakresie marketingu, ktory stosujemy, by zaprosi¢ mtodziez na wydarzenie
artystyczne, i dlaczego mtodzi ludzie nas nie rozumiejg, jest dos¢ proste:

nie znamy ich,
nie rozumiemy ich jezyka,
nie stuchamy ich,
nie prébujemy poznad, co lubig i dlaczego, co ich fascynuje, czym sie zachwycajg, o czym marza...
nie wiemy, kto jest dla nich bohaterem,
nie wiemy, jakie sg ich wartosci, co jest dla nich wazne..

Kiedy myslimy o mtodych ludziach w naszej galerii, naszym teatrze, na naszym wieczorze
poetyckim - tak, o tych, ktérych moze jeszcze nie ma,tych, ktérzy tylko przechodzg obok, a
mogliby wejs¢ do srodka....

Kogo widzimy?

=

.

&

Wpiszmy tu swoj pomyst..

My réwniez musimy zatrzymad sie i zastanowié, kto tak naprawde stoi przed nami. Musimy poobserwowac¢
ich,po stuchac... Jakie to pokolenie i jaka bedzie sztuka, ktérg beda tworzyé lub wspiera¢? Poznajmy tych
mtodych ludzi!
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Poznajcie sie.

To Zanna!

Fikcyjna postac stworzona

do celow "naukowych" tej publikacji

#somethingaboutus

Moj nick : @Zanna,

Imie i nazwisko : Zuzana Nov3,
Jestem przedstawicielka pokolenia Z,

Urodzitam sie 1 stycznia 2006 roku.
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Generacja Z
o #Hitsus

Wiecej o moim pokoleniu :

e Nazwa mojego pokolenia pochodzi od kolokwializmu "zoomowcy" - stad skrét Gen Z,

e JesteSmy nastepcami pokolenia,

e urodziliSmy sie miedzy 1996 a 2012,

e jestesmy cyfrowymi tubylcami - pierwsze pokolenie, ktdre nie doswiadczyto zycia bez internetu.

Mowi sie o nas, ze :

e W pordwnaniu z poprzednimi pokoleniami spozywamy mniej alkoholu,

e jesteSmy bardziej wrazliwi i mamy wiecej problemdéw ze zdrowiem psychicznym.

e Spedzamy duzo wiecej czasu w sieci, czytamy mniej ksigzek, co zmniejszyto naszg zdolnosé do
skupienia sie oraz ograniczyto zasdb stownictwa,

e anasze zdolnosci poznawcze, podobno , zmalaty.

e Cyfrowa spotecznosé sprawia, ze czujemy sie jak w domu.

e JesteSmy swiadomi, empatyczni i bardzo wrazliwi na kwestie spoteczne i Srodowiskowe.

Czego potrzebujemy ?

e Nalezec do grupy (by¢ akceptowanym, przyjmowanym),

e by¢€ niezaleznym (mdc wspdétdecydowac),

e odnies¢ sukces (musimy wiedziec, ze nasze wysitki sg warte zachodu),

e zdobywaé nowe doswiadczenia (chcemy poznawaé, rozumiec swiat),

e czu¢ sie zaopiekowanym (potrzebujemy czu¢, ze jestesSmy szanowani i akceptowani przez
otoczenie).
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Jakie tematy nas interesuja?

Historie intymne/osobiste, z ktérymi mozemy sie identyfikowaé (zwigzki, rodzina, hobby),
zabarwione emocjonalnie (mitos¢, Smieré, gniew, radosc),

kontrowersyjne (tematy dzielgce spoteczenistwo - np. spiski, aborcja, szczepienia, eutanazja),
zakazane (narkotyki, alkohol, zycie intymne),

dziwaczne (tematy dziwne lub mato znane),

szokujace (romanse, tabloidy),

ekstrawaganckie (poza tradycjg lub zwyktym zyciem),

nowoczesne (wszelkiego rodzaju trendy i tematy zwigzane z technologiami cyfrowymi).

BTW, rozumiemy sie ?

Kto przyjdzie po nas?

Nazywajg ich Generacja Alfa,

to mtodzi ludzie urodzeni po 2010 roku,

dorastajg jako "ekranowcy",

ich rodzice sg bardzo aktywnymi uzytkownikami sieci spotecznosciowych,

okoto 90% matych dzieci z tego pokolenia ma bezposredni kontakt z przenosnym urzadzeniem
elektronicznym od pierwszego roku zycia,
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media byly uzywane do uspokajania dzieci z tego pokolenia, na réwni ze ze smoczkami (chyba ze
smoczki w ogdle nie byty uzywane ),

6% rodzicéw zatozyto swoim dzieciom z tego pokolenia konto w mediach spotecznos$ciowych, a 8%
ma konto e-mail,

nikogo, wiec, nie dziwi, ze to pokolenie jest uzaleznione od ekranu.

Nasze zycie w przestrzeni online

#wifiismyheaven

Co o0 moim pokoleniu méwiga liczby?

W cyfrowym Swiecie 98% z nas korzysta przede wszystkim ze smartfona,

59% z nas nie moze spedzi¢ dnia bez wystania przynajmniej jednej wiadomosci tekstowej,

46% Generacji Z sledzi co najmniej 10 influenceréw,

ponad 40% Gen Z ma konto na Facebooku, a mniej niz 10% korzysta z Twittera i Pinteresta,
prawie 19% respondentéw wchodzi w interakcje ze swoimi ulubionymi markami za posrednictwem
medidéw spotecznosciowych,

73% cztonkdéw Generacji Z chetnie otrzymuje wiadomosci od swoich ulubionych marek za
posrednictwem Instagrama,

82% respondentdéw uwaza, ze media spotecznosciowe moga by¢ korzystnym narzedziem w pracy,
zaskakujgce 51% respondentdéw woli kontakt twarzg w twarz, podczas gdy tylko 25% preferuje
komunikacje cyfrowa,

cztonkowie Pokolenia Z oglagdajg dwa razy wiecej filméw online niz cztonkowie innych pokolen,
55% uzytkownikéw nie wytrzymuje bez internetu dtuzej niz 5 godzin,

81% uzytkownikéw pomija reklamy, gdy ma taka mozliwosé,

65% z nas sprawdza codziennie Instagram, 62% YouTube, 51% Snapchat i 34% Facebook.

Jak utrzymac nasza uwage

Najlepszym sposobem na przyciggniecie naszej uwagi jest tres¢ zabawna, kreatywna i atrakcyjna
wizualnie.

Masz okoto 8 sekund na zwrdcenie naszej uwagi, zanim zdecydujemy sie pdjs¢ gdzie indziej.
Reagujemy pozytywnie jesli instytucja/organizacja ma wyrazne wartosci i misje.

Lubimy marki zaangazowane spotecznie.
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Doceniamy, gdy komunikaty handlowe sg dostarczane w sposéb
lifestylowy, najlepiej z kanatu naszego ulubionego influencera i
w jezyku, ktory rozumiemy.

To nas nie interesuje:

Rabaty,

Programy lojalnosciowe,

Klasyczne formaty reklamy (plakaty, ulotki),
Bezsensowne zarty - suchary

Seksizm,

Stereotypy dotyczace ptici,

Jezyk rasistowski lub ksenofobiczny,

Zarty na temat tozsamosci i orientacji seksualnej.

Co na nas dziata

Zaimponuj nam - badz pomystowy,

Sprowokuj nas,

Buduj z nami relacje zaufania,

Staraj sie systematycznie utrzymywac naszg uwage.
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2 Mtodzi nas potrzebuija!

Temu rozdziatowi towarzysza Jalia i Katka
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Mtodzi nas potrzebuja!

H#udajeszbedekeraczyco?
Kim s3 przewodnicy sztuki?

Poznajmy sie, jestem Magdaléna Soltysova. Jestem przewodniczka sztuki.

Jestem fikcyjng postacig , stworzong na potrzeby naukowe niniejszej publikacji.

(W rzeczywistosci jednak jestem wiecej niz prawdziwa - jestem "fantastyczng" nauczycielkg literatury i
jezyka stowackiego).

Reprezentuje setki przewodnikéw i przewodniczek:
-wszelkiego rodzaju edukatoréw,
, -animatordéw galerii i muzedw,

-kuratorow,

-wyktadowcow,
-bibliotekarzy,

- artystow,

- przewodnikéw turystycznych
-pasjonatow i lideréw
- rodzicéw
-réwiesnikow/przyjaciot/kolegdw z klasy,

a w niektdrych przypadkach, samych mtodych ludzie (gdy sg przewodnikami dla siebie).
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Czyli jestem tymi wszystkimi pasjonatami sztuki, ktérzy dostgpili zaszczytu odprowadzenia mtodych ludzi na
ich "pierwszg randke ze sztuk3". Ta publikacja nadaje tym osobom zaszczytny tytut:

przewodnik mtodego cztowieka w podrdzy do sztuki.

Przewodnicy to niezwykte osoby, ktore wiedzg jak zachwycaé sie pieknem i majg ogromng mocg, by
zachwycad tym pieknem innych .Jednak ta mega moc musi by¢ poparta wiedzg i umiejetnosciami, aby tego
wszystkiego nie zepsud i nie przypisa¢ sobie wspoétautorstwa w historii doswiadczania zycia. Bez wiedzy i
umiejetnosci przewodnik ryzykuje utrate tytutu “przewodnika” na rzecz autorstwa opowiesci pod tytutem:
"Jak pomogtem Filipowi odkry¢, ze sztuka jest tylko dla wybranych".

24



25



Misja przewodnika mitodego cziowieka
w podrézy do sztuki

#ocochodzi? #wyraznycel

Mtodzi ludzie potrzebujg nas do nauki o sztuce tak samo, jak potrzebujg instruktoréw w szkole jazdy. Tak
jak uczymy ich prowadzenia samochodu - od opanowania teorii - znakéw i praw drogowych - do praktyki -
jazdy w godzinach szczytu - mozemy nauczy¢ ich opanowania praw obowigzujgcych w sztuce i tego, jak
radzi¢ sobie z do$wiadczeniem artystycznym. To troche tak, jakbysmy uczyli ich, jak przebijac sie przez korki
albo jak cofaé sie.. Kiedy juz sie tego naucza, kiedy dostang prawo jazdy, to od nich zalezy, gdzie pojadg i co
odkryjg po drodze. Mogg sie nawet spowodowac wypadek i zaptaci¢ mandat, ale mogg tez dotrze¢ do
miejsc, o ktérych my bysmy nawet nie pomysleli i odkry¢ co$ wspaniatego.

Tyle tytutem wzniostego wstepu. Wréémy jednak do rzeczywistosci, pozostanmy przy naszych biurkach
(czy je tez trzeba posprzatac ? ) i zadajmy sobie wazne pytanie:

:>o .- "Jaki cel maja nasze instytucje kultury, skupiajac sie na mtodych ludziach?"

Tu wpisz swoje pomysty : s J

Przede wszystkim, sami dla siebie musimy zdefiniowac :
:> e-- , Co moze zaoferowac nasza instytucja czy inicjatywa artystyczna mtodziezy? “

Wystawy, spektakle, spotkania z pisarzami... Jakie to ma znaczenie dla estetycznego,
emocjonalnego osobistego rozwoj o cztowieka?
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:> -+ ,,Co straci mtody cztowiek, jesli nie przyjdzie na nasze wydarzenie?”

Zazwyczaj zaczynamy przygotowywac wydarzenia opierajgc sie o zasady dziatania naszej instytucji lub statut
naszej organizacji , na tej samej zasadzie pracujemy nad komunikacjg z odbiorca (promocja,
przebieg wydarzenia i jego ewaluacja). Jednak wazne jest, aby$Smy rozumieli jakie korzysci z naszego

konkretnego wydarzenia kulturalno-artystycznego ma mtody cztowiek. Czym korzysé dla mtodziezy rdzni sie
od korzysci dla starszego, dorostego odbiorcy sztuki?

Jesli wyraznie widzimy cel,, mozemy zacza¢ szuka¢ powodow, ktére utrudniajg nam droge do jego
osiggniecia.

Dlaczego nie udaje nam sie przekonaé¢ mitodej
osoby do naszego pomysiu?

#itaknieprzyjde #tojeststabe
1.Bo nie wiedzg co z tego beda miec

Co bedziemy z tego miec¢? Mtodzi ludzie czesto pytajg o to swoich nauczycieli i rodzicow. Postarajmy sie ich
zrozumiec.Bardzo czesto mtodym, (nie)dobrowolnym gosciom instytucji kultury brakuje wiedzy o powodzie,
dla ktdrego uczestniczq w wydarzeniu. Z réznych powodow brakuje czasu na okreslenie swoich oczekiwan, z
ktorymi przychodzq, ale tez | podsumowania, z czym opuszczajg wydarzenie. Brak przestrzeni na
nawiqgzanie do codziennosci moze spowodowac,ze mtody cztowiek opuszcza wydarzenie z kolejnym
powierzchownie przyswojonym obrazem lub informacjq, ktore tylko bezuzytecznie zajmujg miejsce na jego
osobistym dysku twardym. Ta informacja zostaje "nieprzypisana”, po prostu wyrzucona "gdzies", nie ma
swojej teczki,adresu.Ta informacja czy obraz poZniej sq niemozliwe do znalezienia. Czesto po takiej wizycie
w podswiadomosci mtodej osoby pozostaje posmak, ze nie sq "wybrani" lub " wystarczajgco dobrzy"
(wystarczajgco wyksztatceni czy kreatywni), aby zrozumiec przestanie wystawy, ekspozycji itp. Ta frustracja
sprawia, ze poczujqg sie tak, jakby swiat sztuki w ogdle nie dotyczyt. Zamykajq drzwi, ktdrych juz nigdy nie
otworzq. Pomdzimy im tak, jak pomagamy zredukowaé, na przyktad, ryzyko zwichnietej kostki:
zminimalizujmy wyboje, w ktorych mogq utkngé, zminimalizujmy przeszkody, ktére muszq przeskoczy¢ na
swojej osobistej drodze do sztuki.

2. Poniewaz rozwoj to zmiana, a zmiana czesto wigze sie napieciem
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Czy zastanawiasz sie,, dlaczego mtodzi ludzie nie przychodzg na nasze imprezy? A nawet jesli przychodzg, to
okazujg sprzeciw, buntujg sie ? Dlaczego nie reaguje tak, jak naszym zdaniem, powinni na tego typu
wydarzeniach artystycznych?

TS BB
B e I e R

Odpowiedz? jest prosta:

MLODZI MUSZA SIE Z NAM PRZECIWSTAWIAC.
Inaczej sztuka by sie nie rozwijata.
Jednak jednoczesnie mtodzi potrzebujg nas w swoim spotkaniu ze sztuka.
Zaakceptujmy i uszanujmy ich bunt.
By¢ opozycja,
negowag,
zaprzeczaé,
buntowad sie

to absolutnie naturalne i wtasciwe dla mtodych ludzi cechy. W ich wieku muszg sie okresli¢, znalez¢ wtasng
tozsamosé, dzieki temu ludzkos$¢ sie rozwija. Ze sztukg jest podobnie. Sztuka rozwija sie wtasnie na
zasadzie tego "napiecia". To, co nowe, powstaje na zaprzeczeniu tego, co stare. Barok byt przepychem,
ktéry nastepne pokolenie zanegowato prostymi liniami i wprowadzito klasycyzm. Wzajemne zaprzeczanie
zasad poszczegdlnych epok (czy styléw) artystycznych mozna znalezé w catej historii sztuki. Jednak bunt
artystyczny nie oznacza, ze w ogodle nie opieramy sie na osiggnieciach i wiedzy poprzedniej epoki, nie
czerpiemy z nich, nie udoskonalamy na nowo wynalezionych praktyk. Gdybysmy na nich nie bazowali, to
wtasciwie tylko cofnelibySmy sie w rozwoju sztuki.

Bo mamy uprzedzenia na temat miodziezy
#cotyomniemyslisz?

Mtodzi w nosie majg kulture
Sq artystycznymi ignorantami.
Sztuka nie jest dla nich
Oni po prostu siedzq w domu przy komputerze.
Zajmujq sie sami sobgq.
W domu nikt nie kieruje ich w strone sztuki.
Krecq ich horrory, przemoc.

Z reka na sercu, kto z nas nie miat juz podobnej mysli w gtowie, mimo Zze na poczatku wstydziliSmy sie
powiedzied to gtosno? Stereotypy to ustandaryzowane idee, czesto obcigzone emocjonalnie, przekazywane
nam jako wyraz opinii publicznej. To, czy nasze wrazenia bedg pozytywne, czy negatywne, zalezy od tego,
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czy identyfikujemy sie z danym "problemem", czy nie. Posiadanie stereotypdéw jest catkowicie naturalne.
Uprzedzenia to zazwyczaj juz negatywne postawy, ktére moga wywotywac¢ w nas pewne zachowania wobec
danej grupy — np. dla mtodych ludzi nie warto nic robi¢, jest to bezuzyteczne, nie docenig tego. Pracujmy
nad sobg, aby stereotypy i uprzedzenia nie obcigzaty naszego pragnienia "zrobienia czegos$". Poznawajmy
mtodych, rozmawiajmy z nimi, czytajmy wspdtczesng literature specjalistyczng o tym pokoleniu,
odwiedzajmy miejsca, ktoére odwiedzajg i skupmy sie na pozytywnych aspektach, ktére czynig mtodych
mtodymi.

A co ja mysle o mtodych ludziach?
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Poniewaz rzadko ich pytamy, a jesli juz pytamy, to nie stuchamy tego, co
nam moéwia.

Odpowiednim sposobem na sprawdzenie, co czujg i jak
postrzegajg mtodzi ludzie, jest wysokiej jakosci grupowa lub
indywidualna refleksja prowadzona bezposrednio w przestrzeni
wystawienniczej lub w szkole lub na innej (w tym rdowniez
internetowej) platformie dyskusyjnej. Ideatem jest miec
mozliwos¢ i wystarczajgcg motywacje, aby skonfrontowaé swoje
obserwacje lub interpretacje z kims$ innym. Réznorodnos¢ opinii i
postaw moze wskaza¢ nowe $ciezki rozumowania. Jednoczesnie 5

wyostrza zdolnos¢ widzenia swiata i ludzi w wielobarwny sposéb, /
a ta osobista (moderowana/niemoderowana) konfrontacja opinii 7’ l \
zapobiega ostrej polaryzacji rdwniez w innych obszarach. / ’

Wysokiej jakosci refleksja odpowie miedzy innymi na pytania o
przeniesienie zdobytych informacji, wiedzy, umiejetnosci w
praktyke, a tym samym faktycznie odpowie mtodym ludziom na

Ny

ich zaczepne pytanie: "Co z tego bede miat?". Jednoczesnie,
"udostepniajgc im sztuke" i wskazujagc im miejsce w tym
"niezrozumiatym" systemie, dajemy im poczucie, ze oni takze sg
"wybrancami".

Wiecie, mtodzi ludzie naprawde mysla o nas jako o tych "na zewnatrz", znajdujgcych sie poza
codziennoscig, wybranych. Powiedzieli nam o tym.

Poniewaz jako przewodnicy zwykle wspieramy motywacje zewnetrzng, a to
nie wystarcza

Paralizujgcym zjawiskiem tradycyjnym systemie edukacji
szkolnej (i nie tylko w edukacji szkolnej — podobnie jest np. z
wychowaniem w rodzinach) jest nacisk na motywacje
zewnetrzng. Obiekty kulturalne i artystyczne nie sg tu
wyjatkiem. Motywacje zewnetrzng wspiera m.in.
nienajlepszy system oceniania przedmiotéw szkolnych.
Uczniowie czesto nie uczg sie w szkole dlatego, ze chca
rozwija¢ swojg wiedze i umiejetnosci, ale ze wzgledu na
ocene lub wewnetrzne nagrody lub kary (jestem lepszy od
innych lub czuje sie gorszy, zawstydzony). Ocena jest réwniez
forma nagrody, a nagrody zmniejszajg warto$¢ samego
dziatania i niszczg lub znieksztatcajg wewnetrzng motywacje

Motywacja zewnetrzna a wewnetrzna

Mowimy o wewnetrznej motywacji, gdy dziatamy bez zadnych oczywistych zewnetrznych nagréd, gdy
cieszymy sie aktywnoscig lub postrzegamy j3 jako okazje do odkrywania, uczenia sie i wykorzystywania
naszego potencjatu. Méwigc wprost, motywacja wewnetrzna sprawia,ze ktos robi co$ lub uczy sie czego$
dla wtasnej satysfakcji, dla wtasnego doswiadczenia, a nie z obawy przed kara lub pragnieniem nagrody.
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W tym miejscu odpowiedzmy sobie:

Komu zawdzieczamy to, ze nasz stosunek do sztuki i
kultury jest dzis taki, a nie inny?

Swoje pomysty schowajmy do tej szuflady, tu bedg
bezpieczne.

*o

Dwdch z osmiu autordw tej publikacji pisze w tym okienku
imie : Magdaléna Soltysovd

Ta osoba nauczyta nas dostrzegac piekno i pozwala¢ mu dotknga¢ naszej, nazwijmy

to, "duszy". Neurolodzy z pewnoscig nazwaliby to jakim$ wtasciwym terminem z obszaru sensoryki. Kiedy
spotkamy te osobe na ulicy, nie wstydZzmy sie rzucic jej na szyje (no, przynajmniej sie z nig przywitajmy) i
wyrazi¢ naszg wdziecznos¢ za te wszystkie spotkania z pieknem, ktére kiedykolwiek przyprawity nas o gesia
skorke.

Z pewnoscig bedzie to najcenniejsza forma wynagrodzenia za jej prace. Poniewaz, bgdZzmy szczerzy, nikt nie
wykonuje tej pracy ze wzgledu na pienigdze €.

Podczas spotkan z pracownikami kultury (Cenef, 2021) panowata powszechna zgoda, ze mitos¢ do sztuki,
kultury i osobiste pragnienie poznawania sztuki powstata dzieki charakterystycznej osobowosci pedagoga,
pracownika instytucji kulturalnej, przyjaciela rodziny... Po prostu byta to wfasciwa osoba na wtasciwym
miejscu, czyli:
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byt to oczywisty autorytet w tej dziedzinie, ktéry pokazat swdj zwigzek ze sztukg gtdwnie poprzez
swoje dziatania (sposdb komunikacji, poglady, ubidr)

wybrat podejScie petne szacunku jako swdj "styl nauczania", tj. réwny stosunek do ucznia /
podopiecznego

towarzyszyt i zachecat mtodego cztowieka do bliskiego kontaktu ze sztukg,

nie udzielat gotowych odpowiedzi, ale zachecat ucznia/podopiecznego, do samodzielnej
odpowiedzi na pytania.

W jaki sposéb przewodnik po sztuce moze wzmocnic¢ i rozwingé wewnetrzng motywacje
mtodych ludzi do kontaktu ze sztuka:

Wewnetrzna motywacja:

wspierajmy i rozwijajmy niezalezno$¢ naszych podopiecznych,

wspierajmy ich samodzielnos¢, ale i zdolnos¢ do wspédtpracy,

wybierzmy zadania i aktywno$ci wymagajgce aktywnosci - zaangazowania mtodziezy
wspierajmy kreatywnosé i twdrczosé

stwérzmy przestrzen do wyrazania i samorealizacji mtodych ludzi

Tu wpisz swoje pomysty :
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W jaki sposéb przewodnik po sztuce moze wzmocnié i rozwingé zewnetrzng motywacje mtodych
ludzi do kontaktu ze sztuka:

Zewnetrzna motywacja:

réwny stosunek nauczyciela do wychowankéw/opiekuna do podopiecznych,

nieformalny styl przywédztwa,

stosunek do podopiecznych, entuzjazm

wyrozumiato$¢ zaréwno dla grupy/klasy, jak i dla osobistych probleméw poszczegdlnych mtodych
ludzi,

ciekawos¢ procesu przekazywania informacji i doswiadczen, zdobywania wiedzy przez mtodziez,
Swiadomos¢ celdw edukacji dla ich osobistego rozwoju.

Tu wpisz swoje pomysty:

taczac akceptowane formy motywacji zewnetrznej (np. osobowos¢ wychowawcy) i promujac
wewnetrzng motywacje, mtodzi ludzie mogg zainteresowac sie nowym doswiadczeniem poprzez
czerpanie radosci z poznawania lub uczenia sie.

Ksztattowanie charakteru jako koncepcja wspierania wewnetrznej motywac;ji
mtodych ludzi
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Ciekawa koncepcjg wspierania wewnetrznej motywacji mtodych ludzi do aktywnego lub biernego
uczestnictwa w zyciu kulturalnym i artystycznym jest ksztattowanie charakteru. Ksztattowanie charakteru
pomaga miodym ludziom rozwija¢ pozytywne mocne strony osobiste (cnoty).Charakter reprezentuje
"zestaw" osobistych cech i predyspozycji, ktére prowadzg nas do okreslonych emocji, dajg impuls do
motywacji i kierujg naszym zachowaniem. Dzieta sztuki mogg réwniez przyczyni¢ sie do ksztattowania
umystu i charakteru. Aktywne angazowanie sie w dyskusje o sztuce pomaga w formutowaniu wtasnych
pomystow i przeksztatcaniu ich w postawy. Z pomocg charakteru (i klasycznego) podejscia edukacyjnego do
edukacji estetycznej, mtodzi ludzie mogg odkrywac wartosci, ktore faktycznie kryjg sie za dzietami sztuki. Na
Stowacji takg pracg zajmuje sie Akadémia velkych diel.

https://www.akademiavelkychdiel.sk/
Konkursy jako narzedzie motywac;ji - tak czy nie?

#itaktegonieumiem

Wiele instytucji kultury stara sie zainteresowaé¢ mtodych ludzi danym rodzajem sztuki lub okreslong
dziatalnos¢ artystyczng poprzez ogtoszenie konkursu (literackiego, wokalnego, plastycznego,
fotograficznego, teatralnego, recytatorskiego...). Kilka konkurséw ma charakter statu, ma swojg tradycje, a
nawet ponadregionalny charakter, oferuje ciekawe nagrody, a w jury zasiadajg znani artysci. | na pierwszy
rzut oka wydaje sie, ze to dziata. Znajdzie sie kreatywna miodziez, przesle swoje prace, za ktdre zostang
przyznane nagrody. Jednak nawet rywalizacja w dobrych intencjach moze mie¢ negatywny wptyw na
mtodych ludzi i ich stosunek do sztuki.

Kwestia konkurséw to bardzo kontrowersyjny temat. Pomimo tego, ze ten format jest bardzo popularny w
naszym spoteczenstwie, w szkotach oraz na polu kultury i sztuki, konkurencja i jej nadmiar w zyciu mtodych
ludzi moze mie¢ wiecej negatywnych niz pozytywnych skutkdw. Porazka w konkursie na zawsze odstraszyta
wielu mtodych ludzi od zajecia, ktdre wczesniej byto hobby bliskim sztuce (pisanie wierszy, Spiewanie,
fotografowanie...). Te mtode osoby doswiadczyli niezrozumienia, o$mieszenia, niesprawiedliwosci. Za
stotem jury zasiadali tylko ,,wybrancy”, ktérzy swoim negatywnym werdyktem tylko podwyzszyli i tak juz
dos¢ wysokie bariery.

C6z, moze niektdérzy z nas tez majg traume z konkursu, w ktédrym musieliSmy uczestniczy¢ ,,obowigzkowo”.
Przypomnijmy sobie przypadkach, kiedy uczniowie pod ,grozba” oceny przynoszg prace, napisane przez
rodzicow lub rysunki, narysowane przez dziadkdw. Znamy osobiscie takich ludzi, ktérych ten sposdb
catkowicie odrzucito od literatury lub malarstwa..

Istnieje jednak alternatywny sposéb motywowania szerszego grona osdb zainteresowanych twadrczoscig i
prezentowaniem jej przed publicznosciag. Oprowadzania pozakonkursowe, warsztaty z publicznymi
prezentacjami, dyskusje z uznanymi autorami i analizg twdérczosci mtodych amatoréw, wspdlna twdrczos¢,
performansy, letnie szkoty artystyczne i obozy.. To moze by¢ zaproszenie do spotkania ze sztuka,
zaproszenie do tworzenia, uczenia sie, wspdlnej ekscytacji i inspiracji. Bez bélu i zranienia, bez poczucia,ze
ktos$ jest lepszy ode mnie.

Ponizej przekazujemy perspektywe psycholog J. Novackovej, ktdrg przedstawita na konferencji “Szkota XXI
wieku”” w 2014 roku.

Ssaki kojarzq uczenie sie z pozytywnymi emocjami. Tylko jedna osoba znalazta sposob na postrzeganie
uczenia sie (zwtaszcza nauki w szkole) jako sytuacji zagrozenia. Gdzies nawet osiggnelismy taki etap, Ze za
kazdym razem, gdy mdzg rozpoznaje uczenie sie, wyzwala sie reakcja stresowa i uczenie sie jest praktycznie
zablokowane. W tym kontekscie konkursy mozna uzna¢ za jeden z czynnikdw, tworzqcych srodowisko, ktore
nie sprzyja nauce. W trakcie tej aktywnosci uczert wchodzi w faze zagrozZenia.
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Konkursy sg powszechnie postrzegane w szkotach jako narzedzie zwiekszania wydajnosci (motywacji
zewnetrznej), ale nie jest to zjawisko naturalne. Chociaz w naturze, wsréd zwierzat, konieczne jest
zapewnienie maksymalnej wydajnosci w okreslonych momentach, to nie dzieje sie to w formie konkursu,
tylko w formie przestuchania/przegladu. Taka forma jest naturalng czescig zycia, gdy wybieramy najbardziej
zdolng osobe ze wszystkich.
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"Kiedy przestuchanie sie koriczy, praca zwyciezcy dopiero sie zaczyna. Jesli udowodni, ze jest najlepiej
przygotowany do konkretnego zadania, bedzie musiat to potwierdzi¢ wykonujgc kolejne zadnia.
Przestuchanie jest rowniez wazne dla catej grupy osob. Natomiast w konkursie znalezienie zwyciezcy jest
zakonczeniem catego procesu.“

Poprzez konkursy uczniowie uczg sie, ze najwazniejsza jest wydajnos¢, a nie umiejetnosci.

Konkurs jest zewnetrzng motywacjq, a jego celem jest otrzymanie nagrody. Aktywnos¢ jest czesto tylko
srodkiem do otrzymania tej nagrody. Mechanizm polega na porownywaniu sie z innymi, czestym
ryzykiem jest uzyskanie nieadekwatnej samooceny.

Na pierwszy rzut oka wydaje sie, ze konkursy majg wiele pozytywdw,ale tak naprawde ta forma jest czesto
naduzywana do zaspokojenia ludzkich potrzeb, takich jak by¢ w czyms$ dobrym, odnies¢ sukces i zdoby¢
uznanie. Konkurencja okresla ranking w grupie, a to przynosi korzysci tylko nielicznym osobom.

To od nas, przewodnikéw po drodze mtodych ludzi do sztuki, zalezy, jak podejdziemy do konkurséw (w
szkotach i instytucjach kultury). Niezaleznie od tego, czy zachecamy, a nawet zmuszamy mtodych ludzi do
uczestnictwa w nich (czesto chowajac sie za wymogami systemu), czy tworzymy konkurencyjne srodowisko
lub wybieramy alternatywng sciezke (np. poprzez wspieranie i tworzenie programéw pozakonkursowych,
ktére majg inspirujgcy charakter lub poprzez podejmowanie wyzwan w celu kreatywnego rozwigzywania
zadan, ktdre promujg wspotprace zespotowa i grupows itp.).

Bo sposoby dotarcia do sztuki sg rézne

Tak jak nie wszyscy lubig te samg ksigzke, tak nie wszyscy lubig ten sam film. Ale wazne jest, aby sztuka byta
dla wszystkich, zeby kazdy modgt sie nig cieszy¢. Choé, oczywiscie,nie kazda sztuka jest tylko dla
przyjemnosci. Jakas sztuka ma za zadanie obraza¢, wskazywac na jaki$ problem. Ktopot polega na tym, ze
miedzy sztukg a jej odbiorcg mogg pojawic sie blokady, ktére uniemozliwiajg kontakt.

Takich blokad jest wiele:: lokalizacja, mozliwosci finansowe, czas, dostepnos¢. Jedng z barier jest rowniez
wiedza, ktorg trzeba miec, aby cieszy¢ sie sztukg. Mozemy postrzegaé sztuke nawet nie znajac tta
historycznego, jesli skupimy sie na kolorach, wymiarach, procesie tworzenia, kompozycji lub tresci itp.

TO SPRAWIEDLIWY TEST.WSZYSCY MACIE TAKIE SAME WARUNKI.TEST ZALICZY TEN, KTO WDRAPIE SIE NA
DRZEWO.
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Jesli naszym zadaniem jest wystarczajgco skuteczne przekazywanie tematdw artystycznych i kulturowych
mtodym ludziom, tj. tak, aby zrozumieli, co chcemy powiedzie¢, musimy znac i bra¢ pod uwage m.in.
specyfike ich wieku.Pomimo réznych cech osobowosci (indywidualnych potrzeb, zainteresowan, pragnien,
wartosci, mocnych i stabych stron, ktére wptywaja na zachowanie i dziatania mtodziezy), mtodzi ludzie
wszystkich pokolen sg podobni pod wieloma wzgledami.

Na percepcje sztuki wptywa réwniez wyobraznia, myslenie, odczuwanie i wyobraznia postrzegajacego,
dlatego wazine jest, aby wiedzie¢, przez jaki kanat percepcji estetycznej konkretna forma sztuki jest
przekazywana naszym podopiecznym. W koncu wazng umiejetnosciag przewodnika sztuki jest umiejetnos¢
zidentyfikowania tego lub innego kanatu tego lub innego odbiorcy, poniewai tylko w ten sposoéb
jesteSmy w stanie elastycznie dostosowac nasz jezyk komunikacji.

4 rodzaje percepcji estetycznej

e typ intelektualny - merytoryczny, doktadny, obiektywny, mato emocjonalny, nacisk na formalnag
strone dzieta sztuki,

e typ emocjonalny - emocjonalnie zdeterminowana percepcja, subiektywny nacisk na strone
merytoryczng dzieta sztuki,

e typ skojarzeniowy - percepcja wzbogacona o stale pojawiajgce sie skojarzenia, projekcja "z
zewnatrz do wewnatrz", nacisk na strone merytoryczng dzieta sztuki,

e typ empatyczny - percepcja w towarzystwie empatii, projekcja "od wewnatrz na zewnatrz", nacisk
bardziej na formalng strone dzieta sztuki.

Poniewaz nie mowimy ich jezykiem

#blablabla

Ale to juz osobny rozdziat. Wez tyk herbaty i przewrdé strone.

37



3 LEKCJE Z “INNOSCI”?

Rozdziatowi towarzyszg Katka, Julia i Lenka

Co to znaczy - méwié jezykiem miodych ludzi-?

Troche pofantazjujmy. Wyobrazmy sobie, ze Jan Kraus zaprasza do swojego programu pracownika kultury
albo nauczyciela przedmiotdw artystycznych,stowem, jednego z nas - przewodnika po sztuce. | zada nam
trudne pytanie: "Po co jest sztuka?" Poniewaz jest to show i patrzy na nas caty naréd, prawdopodobnie
odpowiemy troche inaczej niz w pisemnym eseju dla rady metodologicznej.Teraz trzeba zupetnie inaczej
myslec¢ i méwic¢ o kulturze i sztuce

Jak bysmy odpowiedzieli, siedzgc na czerwonej kanapie obok popularnego prezentera? Czy reakcjg na nasza
odpowiedzi bedzie smiech publicznosci i muzyczny dzingiel, ktérym muzycy nagrodzg naszg dowcipnag
wypowiedz? Czy prowadzgcy program prezenter bytby mito zaskoczony naszym inteligentnym i dowcipnym
przestaniem , czy otrzymalibysmy aplauz? To wtasnie ten styl, w jakim powinnismy mysleé¢, kiedy chcemy
rozmawiac o kulturze i sztuce z mtodymi ludzmi. Albo zabrzmi dzingiel, albo po prostu przetacza sie na
inny kanat.

Mowienie do mtodych ludzi ich jezykiem nie oznacza obnizania poziomu sztuki.

Zeby kontakt ze sztuka nie bolat

#touchtheculture
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"- Jak Wam sie podobat dzisiejszy koncert edukacyjny?"
- "Nuda".
“- Podobno , orkiestra zagrata cos z U2. Nie interesowato cie to?"
- "Tak. Spoko."
- "A opowiesz mi cos wiecej o tym ?"
- "Na obiad mielismy kietbaski".
- "PP"

Komunikowanie sie z mtodziezg o sztuce to ogromne wyzwanie — dla rodzicéw, edukatoréw i pracownikéw
organizacji kulturalnych. Pragmatycy nazwaliby to wyzwanie raczej jednym wielkim problemem. Problem
ten dotyczy faktycznej promocji wydarzen, towarzyszenia podczas wydarzen kulturalnych i ich pdzniejszej
oceny lub analizy doswiadczenia artystycznego lub estetycznego.Nie rozumiemy ich, nie umiemy “czytaé”
mtodych ludzi, nie znamy ich narzedzia komunikacji, dlatego nie mozemy przekazac im w ich jezyku tego, co
uwazamy za tak wazne w sztuce.

Podczas szkolenia w ramach projektu Touch The Culture dalismy pracownikom kultury tematy matych
scenek , aby mogli komunikowaé sie o sztuce z mtodzieza. Ich etiudy aktorskie byty najczesciej wskazywane
przez jakas umowe handlowa (co$ za cos) typu: "Kiedy idziesz do opery, dostajesz tez bilety na swéj koncert
rockowy. Albo: "Kiedy péjdziesz ze mng do teatru, dam ci wiecej kieszonkowego". Ale czy to prawda? Czy
powinnismy szantazowaé¢ mtodych ludzi nawet ze wzgledu na edukacje artystyczng? Co zrobié, aby sami
chcieli sztuki, byli nig zainteresowani i chcieli sie z nami o tym komunikowac?

#tellmesomething #za8sekund #naTikToku

Szalenie szybki rozwdj technologii informacyjnej i to, jak mtodzi ludzie sg w stanie jg kontrolowac, jak sie za
jej posrednictwem komunikujg i jakg cze$¢ swojego zycia absorbujg (lub nawet tworzg z nimi réwnolegte
zycie wirtualne) spowodowaty, ze Sciezki réznych pokolen coraz bardziej sie rozchodza.Ale nawet jesli
uznamy te technike za "winng" za to, ze nie dogadujemy sie z mtodszym pokoleniem, co zyskujemy?
Rozwigzaniem nie jest pogon za osiggnieciami techniki, aby dogoni¢ mtodych. Prawdopodobnie nigdy nie
bedziemy w stanie tego zrobi¢. Zawsze bedg nas daleko przed nami. Musimy znalez¢ inny most, przez ktory
dotrzemy do ich brzegu. Lub po czym chcieliby dowiedziec sie naszego.

#IMAGINE

Wyobraimy sobie filmowg apokaliptyczng scene:

Cywilizacja upada, a czczona krélowa starego Swiata postanawia ocali¢ przynajmniej mtode pokolenie.
Zabierze ich na odlegta wyspe, gdzie majg szanse przezy¢.Gdy do starego kraju dociera wiadomos¢, ze
mtodzi przesiedlency, pozostawieni samym sobie, w jakis sposob stali sie dziki i zaczynajg sie nawzajem
pozerac, krédlowa wysyta swojego najwierniejszego admirata, aby przetransportowat ostatnie resztki starej
kultury na wyspe mtodych - rzadkie dzieta sztuki, ktére powinny podnosic i kultywowac¢ mtode pokolenie.
Admirat wraz ze swojg zatogg z determinacjg wyrusza na trudng misje, gromadzac na swoim statku
najcenniejszg rzecz, ktorg ludzkos¢ uwazata za wykwit swojej kultury. Obrazy, ksigzki, rzezby, rysunki
architektoniczne, nuty, zabiera ze sobg nawet ostatniego baletmistrza. Na jego statku znajduje sie
najcenniejszy skarb cywilizacji. Rozpoczyna sie ostatnia préoba zapewnienia, ze przeszto$é nie zostanie
wymazana na dobre.
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Rejs na wyspe przesiedlencéw to zarowno pozegnanie ze starym Swiatem, jak i nieustanna walka o
przysztos¢. Dzielny admirat stawia czota niewyobrazalnym przeszkodom na morzu. Zniszczenie Swiata jest
zauwazalne w szalenstwie elementéw natury, ale oprdcz nich pirackie statki zdegenerowanych hulkdw,
ktore spowodowaty apokalipse, kilkakrotnie przekraczajg swojg podréz na wyspe mtodych ludzi.

W bitwie admirat stopniowo traci swojg zatoge i czesci rzadkiej kolekcji skarbédw. Po uderzeniu w klif jego
statek rozbija sie, a reszta wiernych desperacko walczy o zycie i o zbawienie nielicznych dziet sztuki, ktore
pozostaty. W koncu, po silnym sztormie, morze myje kilku na wpét martwych marynarzy z rannym
admiratem na brzeg wyspy. Wszyscy w swoich rekach z niepokojem $ciskajg ostatnie resztki starozytnego,
kulturowego swiata.Na wybrzezu nagle pojawia sie ttum dzikuséw - wysiedlonych mtodych ludzi z
zaginionego Swiata. "Nadzieja na nowy Swiat... Przysztos¢, lepsze, piekniejsze jutro... — szepcze dzielny
admirat, czotgajac sie od ostatnich sit do niezrozumiatych osadnikéw. "PrzyniesliSmy ci to... To dla ciebie" —z
oddaniem wrecza obraz o nieocenionej wartosci.. Zapadnie cisza. Admirat spoglada na twarze mtodych
ludzi. Teraz chciatby poczué cos w rodzaju podniecenia, blasku, btysku euforii w powietrzu. W koricu wie, do
czego zdolna jest sztuka. Tak sie jednak nie dzieje. Na twarzach dzikusow jest jakby kamienna maska, pod
ktérg nie widac.Nie wiadomo, co myslg, co czujg. Pozostali na wpdt martwi zeglarze wytaczajg wszystkie
swoje sity i sktadajg trudne do ochrony dziedzictwo poprzednich pokolen przed mtodymi osadnikami.
Czekaja na wdziecznos¢, satysfakcje, uznanie, podziw... Jesli nie do nich, to z pewnoscig nalezy do tych
kosztownosci, w ktérych autorzy wycisneli tyle piekna i madrosci. Nagle jeden z dzikuséw zbliza sie do
wizerunku admirata. Patrzy na innych mtodych ludzi i z pewnoscig siebie wodza mamrocze pogardliwie: "I
co ja z tego mam? Co to bedzie dla mnie?" A obraz rzuca z powrotem do morza.Gdyby to byto w filmie,
admirat, przy wysitku ostatnich sit, zanurzytby sie w morzu dla obrazu. Z huronowskim rykiem znéw
wybiegat z wody w kierunku niezrozumiatych mtodych dzikuséw, a na koniec, jak rozgniewany Neptun, brat
obraz w dtonie i z catej sity potrzasat gtupim mtodziericem po gtowie. Wszyscy widzowie z pewnoscig mu to
wybaczg. Ale gdyby stato sie to podczas obowigzkowej wycieczki szkolnej po galerii, admirat (czyli
prawdopodobnie kazdy zapalony pracownik kultury) rozwazytby to (i bég morza). Wystarczy wyobrazic¢
sobie niskg pensje i mozliwe kary prawne ... . Chociaz — ta pokusa (na widok nieSwiadomych nastolatkéw)
bytaby tam silna. Ale dotkniecie sztuki mtodych ludzi pewnie by bardzo bolato...

Czasami i my — "dorosli" pracownicy instytucji kultury i wychowawcy — jesteSmy jak ci dzielni marynarze.
Doktadamy wszelkich staran, aby przybliza¢ sztuke mtodym ludziom. Znamy jego wartos¢, widzimy sens w
tym trudnym zachowaniu i przekazie. Tylko my wiemy, jak wiele jestesmy gotowi poswieci¢. A kiedy
pokonamy wszystkie przeszkody i ofiarujemy te cenng sztuke mtodemu cztowiekowi, odpowiedz, ktérej
oczekujemy, nie nadchodzi. Mtody cztowiek zapyta nas tylko pogardliwie: "Co ja z tego mam? Co to bedzie
dla mnie?" | nie mozemy odpowiedzie¢ poprawnie, chociaz znam odpowiedz

Musimy nauczy¢ sie ich jezyka, zmieni¢ nasze kodowanie lub po prostu zbudowa¢ mentalny most nad
drapiezng rzekg wzajemnego niezrozumienia.

Fantazja (imagination, wyobraznia)
= Most, na ktérym mozemy spotkaé¢ miodych ludzi

Kiedy mamy problem, jak komunikowac sie z mtodymi ludZzmi o sztuce, jak im jg ofiarowac, jak przekazywac
informacje o sztuce, jak poméc im przetwarzaé doswiadczenia lub przygotowac ich do spotkania ze sztuka,
musimy da¢ przestrzen wyobrazni, pracowac z nig i akceptowac wyobraznie mtodych.

#imaginationisfreedom
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Sztuka pochodzi z fantazji i pobudza wyobraznie.

Sztuka daje wyobrazni bieg. Dzieki wyobrazni jestesmy wolni. Nikt nie moze odebraé¢ nam naszych
idei, zniszczy¢ ich, wymazad.

Mtodzi ludzie kochajg wolnos¢ — wyobraznia jest narzedziem wolnosci.

Fantazja jest dziataniem, dziataniem, procesem, nie jest "nicnierobieniem", jest nawet czasami
wielkim wysitkiem.

WyobrazZnia potrzebuje czasu, przestrzeni, ciszy... Dlatego doswiadczenie artystyczne nie moze by¢
szybko "zagtuszane" przez inne doswiadczenie. W przeciwnym razie fantazja (w holmezowskim
"patacu umystu") nie zakonczy swojej pracy.
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JAK ZABIC FANTAZIE
albo

Poradnik o tym, jak wychowywac dzieci na ptytkich konsumentéw sztuki

#zabijeszwyobraznie-uratujeszajfon
- Powiedz im, co autor chciat powiedzie¢ tq pracq. Z dykcjg, ktora nie przyjmuje argumentow.
-Nigdy nie pytaj ich, co o tym myslq, nie mowiqc juz o tym, co myslq o dziele sztuki.

- Nie wspominaj o ciekawych szczegotach i zapomnij o historiach zwigzanych z pracq lub Zzyciem autora.
Mtodzi widzowie mogq za bardzo pusci¢ wodze fantazji.

- Niech nawet nie przychodzi ci do gfowy, aby dac im mozliwosc sprobowania stworzenia czegos podobnego.
Lub na przyktad zmieni¢ cos na swdj sposob w pracy (np. zakoriczenie powiesci lub dramatu). Ryzykowatbys,

ze zanurzq sie w historii lub — co gorsza — obudzg w nich zainteresowanie rodzajem sztuki.

- Nie waz sie uzyc¢ formuty: "Wyobraz sobie..." To jest magiczne, a mtodzi mogq czuc sie zbyt wolni. Co by
byto, gdyby zaangazowali wyobraznie i zinterpretowali dzieto sztuki na swoj wtasny sposob???

Wierzymy, ze nigdy nie uzyjesz wspomnianego przewodnika, aby zabi¢ fantazje
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Sztuka jako proces, ktéry wymaga dwach

#artneedsyou

.Sztuka jest interakcjg, procesem, ktéry nie koriczy sie ostatnim pociggnieciem pedzla lub napisaniem
ostatniego zdania w powiesci. Dzieto sztuki dziata na widza, a widz moze nastepnie poradzi¢ sobie z tym
dotykiem na rdézne sposoby. Rdwniez stanie w galerii przed obrazem i rojenie sie o tym, co przedstawia, jest
sztuka (lub jej wazng czescig).Jesli z gbry powiemy mtodym ludziom (podajemy jak na tacy) — "to, co autor
chciat powiedzie¢ tym dzietem", m.in. rozleniwiamy ich, nie zmuszamy ich do wysitku umystowego i
jednoczesnie pozbawiamy ich wolnosci do fantazjowania. A ze sztuki — ztozonego i bogatego procesu —
wybieramy tylko sam obiekt sztuki.

#challengeforus

Zaoferujmy mtodym ludziom mozliwos¢ uczestniczenia lub wspéttworzenia procesu artystycznego / sztuki.
Obiekt/dzieto sztuki czeka. Chce na nich dziataé. Potrzebujemy ich wolnego wyboru, aby przyjgé oferte i
wejs¢ we wspdlng gre, aby mégt rozpoczaé dialog, aby mégt rozpoczaé zwigzek... Aby pozwolié sztuce ich
dotknaé.

Niech wiedzg, ze sg wazni dla procesu artystycznego. Ze po prostu nie moze sie bez nich obejs¢, ze to nie
zadziata. Ze dzieto sztuki samo w sobie nie ma sensu, jeéli nie stoi przed nim widz, ktéry chce z nim
wchodzi¢ w interakcje.

Zapewnijmy ich, ze maja wolno$é. Ze mogg mieé jakie$ zdanie i oczekiwania co do tego spotkania ze sztuka,
ze moga by¢ rozczarowani, oburzeni, ze mogg sie $miaé, a nawet niezrozumiale wzrusza¢ ramionami. Ta
sztuka nie chce ich nigdzie wepchngé, nie méwigc juz o gwatceniu ich w jakikolwiek sposéb.

Jedyne, czego od nich oczekujemy, to "skan kodu QR" czyli — przynajmniej ich minimalny czas i uwaga oraz
specjalne "skupienie" na pracy. Jesli dadzg sztuce szanse, ich "urzadzenie" — czyli fantazja — moze w
wyjatkowy i niepowtarzalny sposdb rozszyfrowac to, co widzialne

"Widziates to? A teraz sprobuj sobie wyobrazic..."

"Prosze, zamknij na chwile oczy i zbuduj swéj wtasny swiat w swoim umysle..."

"Wiem, Ze twoja wyobraZnia juz dziata petng parg, wiec chciatbym zaoferowac ci jedng sugestie.
Zastanawiam sie, co mozesz z tym zrobic.../ Wiesz juz, co z tym zrobic..."

"Masz?"

Wyobraznia moze nas do siebie zblizy¢, potaczy¢ w jedng fale. Okazujemy mtodym ludziom szacunek,
ktérego tak bardzo pragna. Podnosimy ich do naszego poziomu, a nawet wyzej — dajemy im rodzaj wtadzy
nad nami — gdy prosimy ich, aby otworzyli drzwi do ich $wiata fantazji i zwerbalizowali, dokad byli w stanie
pojs¢ w procesie sztuki (i jej interpretacji).Fantazja jest wtasnoscig prywatng, cennym $wiatem
wewnetrznym, do ktérego mtodzi nie muszg nas wpuszczaé. Ale mogg nas tam zaprosi¢. Jesli mamy taki
przywilej/majatek i jesteSmy uznani za godnych "przezycia wizyty w ich domu", zachowujmy sie tam
przyzwoicie

Unikajmy korekt, instruktazu, szukania ziarenka kurzu na pétce... Podziwiajmy ich wyjgtkowosé. Sprébujmy
postrzegac ich doswiadczenie estetyczne kompleksowo z boku, z catym ich doswiadczeniem zyciowym,
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ktére na nie wptywa.
Wyrazajmy szacunek i zainteresowanie — np. pytaniami wspierajgcymi i dziekujmy za zaufanie.

| nie zapominajmy szeptac im, ze interpretacja dzieta sztuki jest czyms$ w rodzaju zabawy na placu zabaw.
Mozesz bawi¢ sie dzietem sztuki i pozwoli¢ mu bawi¢ sie tobg, twoimi emocjami, twoim doswiadczeniem,
twojg wiedzg. Mozesz Scigac sie z nim, bawié sie w chowanego, hustac sie lub wspinac na przeszkody, lub
wspolnie budowacé zamek z piasku. Oczywiscie mozesz tez sta¢ z boku przez caty czas, ale to juz nie jest
zabawne

Szczytem budowanego zaufania miedzy mtodym cztowiekiem a jego "przewodnikiem na drodze do
Szczytem budowanego zaufania miedzy mtodym cztowiekiem a jego "przewodnikiem na drodze do sztuki"
jest to, ze mtody cztowiek zaczyna moéwic¢ o doswiadczeniu "na polu sztuki". Jesli pozwala nam zajrzeé do
swojego wewnetrznego Swiata i podzieli¢ sie swoim doswiadczeniem lub procesami myslowymi
zainicjowanymi przez spotkanie ze sztuka. Wtedy przewodnik moze dostownie pogratulowad sobie.

.. Jak wykorzystaé¢ wyobraznie do inicjowania
rozméw o sztuce

Jak wykorzystac¢ wyobraznie do inicjowania rozmow o sztuce

Niezaleznie od tego, czy jestes przewodnikiem po galerii, prezenterem teatralnym, nauczycielem estetyki
czy historii sztuki, rozpoczecie rozmowy o sztuce "na moscie fantazji" bedzie réwniez wymagato twojej
wyobrazni. | troche wiecej swojej edukacji — zalecamy poznanie podstawowe] wiedzy ze swiata mtodych
ludzi (i aktualizowanie jej na biezgco) — czego stuchajg, jakie filmy ogladajg, w jakie gry komputerowe graja,
sprawdz kilka nazwisk najstynniejszych YouTuberdéw i przejdz do TikTok (uwierz mi, chwileczke).

Nie musisz sie martwi¢, ze "nauka dzisiaj" zajmie Ci duzo czasu. Potrzebujesz tylko pewnego rodzaju
wskazoéwki, przynety, aby przyciggnac ich uwage. (Oczywiscie, dogtebne "studiowanie" przyblizy cie do
zrozumienia mtodych.) Jesli potaczysz to odpowiednio z odwaznym pomystem (szalony paradoks obalajgcy
szkieletowe idee o sztuce), masz w kieszeni zaproszenie na drugi brzeg. A potem naprawde zostaw miejsce
na wyobraznie.

#tammozeiwpadne #tegomogesprobowac

Wyobrazmy sobie, ze rezyser Avengers otrzymuje oferte na miliony dolaréw — wystawienia historii
jak balet na londynskiej scenie. Myslisz, ze podjatby sie tego? Co bytoby dla niego najwiekszym
wyzwaniem? W koncu fabuta akcji, szybki ruch i taniec sg sobie bliskie... Ale jak przedstawié
transformacje Hulka? A co z wybuchami samochodéw? Co w tym bytoby najciekawsze dla ciebie?

Czy zamiast tego chciatbys by¢ namalowany przez Picassa lub Rembrandta? Oba portrety bytyby
wyjatkowe , ale ktdrys z nich prawdopodobnie miatby wiecej polubien na Instagramie / facebooku?
Ktérego portretu uzytbys jako zdjecia profilowego?

Od kilku tygodni w radiu leci nowg piosenka Eda Sheerana (zamien to na jakikolwiek aktualny
przebdj). Prezenter poinformowat, ze piosenka ma dwie wersje, a teraz zabrzmi ta druga. Stuchasz
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uwaznie. Stowa piosenki wydajg ci sie bardzo znajome. Ed umuzykalnit twdj wiersz, ktéry napisates
w okresie lockdown’u. O czym madgtby by¢ ten wiersz? (Czy pamietasz jeszcze uczucie izolacji,
strachu, samotnosci?)

WyobraZcie sobie, ze gdyby dramat Romeo i Julia zakoriczyt sie szczesliwie: oboje przezyli i uciekli
gdzie$ razem, tam gdzie nikt ich nie znajdzie (Pobraliby sie, mieliby duzo dzieci, Julia mogtaby
troche przytyé¢,, Romeo wracatby do domu zmeczony praca... Wszystko bytoby dobrze, tylko ze ich
dzieci nie mogtyby pojecha¢ do babci na swieta.) Czy ta historia nie stracitaby na sile? A co z
obydwoma zwasnionymi rodami? Czy mieliby jakis powdéd do pojednania? Myslisz, ze nadal
czytalibysmy te sztuke w szkole?

» Jak wyobraznia moze pomdéc przygotowaé¢ miodych
ludzi do spotkania ze sztuka

Sprobujmy tajnych szyfrow i funkcji rezysera teatralnego. To moze zadziatac.

Oto co najprawdopodobniej styszates:
Po co idziemy do teatru?
Czemu musimy i$¢ na wystawe do galerii?
Znowu bedzie ta nudna dyskusja z pisarzem?!

Po naszej podrdzy z admiratem z historii na poczatku tego rozdziatu, wiemy, ze ratujgc bogactwo "starego
Swiata", musimy najpierw przezwyciezy¢ negatywne nastawienie mtodych do - nazwijmy to -
"zinstytucjonalizowanych" wydarzen. To znaczy — przede wszystkim musimy wznie$s¢ sie ponad ich
negatywne nastawienie. Pod zadnym pozorem nie badZzmy tym zniesmaczeni. Jesli zaoferujemy im jedng z
nastepujgcych motywacji, zanik uprzedzen moze byé przyjemnym zjawiskiem towarzyszgcym.

A co, jesli wszystko jest inne, niz sie wydaje?
#koddaVinci #decodingisanewchallenge
lle warstw moze miec obraz? A wiersz? Co kryje sie za stowami i symbolami? Co sie stanie, jesli ujawnimy
kod autora? Kiedy nie rozumiemy sztuki, czy jest to jak uwiezienie w escape room? Jak moge znalez¢ klucz
do drzwi ewakuacyjnych? Czy tylko jeden klucz pasuje? A moze jest ich kilka? A czy kazdy z nas nie moze

mie¢ wtasnego klucza?

Mtodzi ludzie powinni najpierw zrozumie¢, ze sztuka jest grg symboli, tajnym szyfrowaniem, a znajdowanie
wiadomosci, ktére autor umiescit w pracy, powinno by¢ zabawne.

Jesli nie rozumiemy sztuki, nie oznacza to, ze jej nie mamy takich zdolnosci lub ze autor jest podstepny i

robi nam to celowo. By¢ moze jego dziedzictwo jest po prostu ukryte gtebiej pod powierzchnig i nalezy
wiozy¢ wiecej wysitku, aby je odkryc¢.
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Sztuka to zabawa w chowanego. Im ciezsza gra, tym bardziej wciggajaca jest dla graczy.

Czy w ogdle mozna nauczyc¢ sie odkrywaé symbole w sztuce?
#007

To tutaj na scene wkracza przewodnik mtodziezowy. Pochodnych i utamkdédw moze sie w jaki$ sposéb
nauczy¢ sam uczen, ale dobry matematyk, ktory potrafi to wyjasni¢, jest bezcenny. To samo dotyczy sztuki.
Jesli potrafimy nauczy¢ mtodych ludzi pewnych zasad i regut "kodowania" w dzietach sztuki, oddajemy w ich
rece s$wietne narzedzie — jakbysmy wprowadzali w ich wyobraznie funkcjonalny algorytm.

Wskazowki dotyczace mozliwosci interpretacji poszczegdlnych typdw artystycznych przedstawiono w
osobnych rozdziatach. W sztukach wizualnych obowigzujg inne zasady, w inny sposéb mozemy zaczgc
odkrywac warstwy w literaturze, a inne rzeczy zauwaza sie w muzyce. Natomiast to, co jest ogdlng prawdg i

co mozemy podpowiedzie¢ mtodym ludziom przed faktycznym spotkaniem ze sztukg (przed konkretnym
wydarzeniem artystycznym), jest nastepujace:

Sciagawka dla agentéw James Art 007:

Badz na 100% tu i teraz.
Doswiadczenie artystyczne jest ulotne. Nie bedzie go tu za chwile. Nie zmarnuj go.
Daj szanse autorowi.

Nie decyduj sie po pierwszej minucie. By¢ moze wtasciwa odpowiedz jest na samym koncu.. Zachowaj swojg
uwage.

Zwroc¢ uwage na catosé i szczegoty.
Czasami trzeba dystansu (odlegtosci i czasu), a czasami trzeba pracy pod mikroskopem. .
Cos tu nie gra? Poszukaj drugiego planu.
Czy cos ci przeszkadza? Co ukrywa przed nami "podejrzany"?
Znajdz wskazéwki! Skad i dokad prowadzg?

To, co byto wczesniej i co nastgpito pdzniej — zaréwno w kontekscie historycznym, jak i w osobistej historii
autora.

Przygotuj wiasng hipoteze.

Nawet najbardziej Smiate i szalone wyjasnienia sg wtasciwe.
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A teraz po naszemu

#challengenumbertwo

Jesli przypadkiem "watek" agenta 007 (rozszyfrowanie dzieta sztuki) nie zadziatat, tutaj mamy druga
wskazowke. | tym razem rozgryzé inacze;.

Niech nasi mtfodzi ludzie przez jaki$ czas sprébujg byc¢ twdrcami dzieta sztuki: wyobrazajg sobie i
doswiadczajg w swoich umystach catego procesu jego powstawania — od tematu do demonstracji
publicznosci, stuchaczom czy czytelnikom. Zobaczymy, co i jak oni kodujg w swojej pracy.

Gdy sprobuja siebie jako tworcy (choéby tylko w wyobrazni), bedg mogli lepiej dostrzec caty proces
artystyczny, a przede wszystkim zrozumiejg, ze artysta oczekuje informacji zwrotnej i liczy na nig podczas
tworzenia. Bedg bardziej wrazliwi na postrzeganie pracy i bardziej otwarci na dzielenie sie spostrzezeniami
na jej temat.
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Dajmy im na chwile "wtadze" nad sztuka

#message #power #beauty #challenge #fight

Postawmy ich na chwile w roli tego, kto decyduje o formie i tresci dzieta sztuki oferowanego szerokiej
publicznosci. Mozna to zobrazowa¢ bardzo plastycznie, na przyktad, sytuacja w teatrze:

Gdybys posiadat teatr, co bys w nim zagrat (jakie tytuty bys w nim zagrat)? Chcesz zabawiac publicznosc?
Czy przekazac im cos powaznego? Z pewnosciq zrobitbys to w jakis szczegdlny sposob,zeby to nie wyglgdato
jak przemdwienie polityka. Zapewne, w jakis sposob zakodowatbys swoje "przestanie", aby widzowie nie
mieli jej “jak na tacy.” Odszyfrowywanie tajnej wiadomosci jest ekscytujgce i daje duzo zabawy. Ale jak bys
to zrobit?Do czego bys sie odwotat? Co chciatbys wzbudzi¢ w innych ludziach? WyobraZ sobie, ze nawet
kilkaset oséb mozZe zmiescic sie w teatrze. A nastepnego dnia przyjdg inni... Masz mozliwosc zabrania gfosu.
Masz o wiele wiecej — masz narzedzia do wptywania na ich emocje. Mozesz sprawic, ze widz bedzie ptakat,
Smiat sie, ale tez moze przestraszyc sie lub oburzyc... Kiedy zaczniesz wptywac na ich emocje, bedq bardziej
otwarci na Twoj przekaz lub wyzwanie ( na pewno znasz to z reklam). Sztuka naprawde ma moc dotykania
czegoS w nas...Moze poszerzy¢ horyzonty, zmieni¢ perspektywe, zacheci¢ do aktywnosci, pomdc
zdecydowac sie na odwazne dziatania.

A teraz pokazmy mtodym ludziom narzedzia, ktére moga wykorzysta¢ w danej dziedzinie sztuki. Réwniez w
tym moga poczuc¢ wolnosé, ktérg tak bardzo kochajg — wolnos¢ wyboru artystycznych srodkéw, za pomoca
ktorych mogg wyrazic siebie.

Masz ogromngq ilos¢ ekspresji w swoim teatrze, ktéra moze byc¢ poteznym narzedziem do przekazywania
twoich mysli. MozZesz uzywac mowy — od cichych szeptow po gtosne okrzyki, od radosnego smiechu po krzyk,
od stéw mitosci i pasji, po zimny wyrok kary smierci... Mozesz tworzyc¢ réznorodne widowiska wizualne -
sceny, tta i Swiatta, projektowanie / dobdr kostiumow réwniez lezy w twoich kompetencjach ... Mozesz uzyc
muzyki, aby to wszystko wzmocnic... Ale przede wszystkim masz historie — to jest najwazniejsze. Ludzie
uwielbiajg historie. Wyobraz sobie, ilu z nich oglgda kazdego wieczoru historie w telewizji. Jakq historie im
zaoferujesz? Czy to bedzie dramat? Akcja? A moze chcesz, zeby sie bali? Czy przygotujesz dla nich szalong
komedie lub romans? Czy zagtebisz sie w historyczne porazki historie mitycznych bohaterdw? Mozesz zrobic
wszystko. Masz wtadze...

Jestesmy przekonani, ze to dziatanie — np. potencjalny repertuar wtasnego teatru — moze zainicjowad
wyobraznie.. W tym ¢éwiczeniu i jego poéiniejszej analizie mtodzi ludzie s3g krytykami siebie nawzajem
(widzowie, czytelnicy, stuchacze, odwiedzajacy, klienci, fani, konkurenci...). Gorgco polecamy gry fabularne i
zajecia sytuacyjne. Takie doswiadczenie przyda im sie podczas prawdziwej randki ze sztuka, bo bedg mogli
spojrzeé na rzeczy inaczej i inaczej zareagowac.
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3.Jak wyobraznia moze poméc w analizie i
ocenie doswiadczenia artystycznego

Szkota krytykow

Udreke, ktéra zwykle towarzyszy rozmowom z mtodymi ludZmi na temat wydarzenia kulturalnego, mozna
catkiem elegancko oming¢, ale jednoczesnie osiggnac wyniki, na ktdrych nam zalezy. Nie musimy wyciggaé
mtodych z ich strefy komfortu pytaniami typu: "Co Ci sie podobato w tym wydarzeniu?", "Jakie jest Twoje
wrazenie ?", "Co do Ciebie przemodwito?" . Zwykle po takich pytaniach zapada niezreczna cisza (zwtaszcza
jesli chodzi o pytania na forum), mozna wyrazi¢ swojg opinie iaczej, np. poprzez gre fabularng. Zagrajmy z
nimi w krytykéw sztuki. Ale podejdzmy do tego powaznie! Uwaga! Krytyk i Maruda z Krélewny Sniezki to nie
to samo. (Marud mamy tu az za duzo!)

S

;7////

i

Na pewno znasz filmy, w ktérych prestizowe restauracje walcza o gwiazdki Michelin. Przybycie krytykéw
jest zawsze owiane mndstwem legend, a poniewaz ma to by¢ niezapowiedziana anonimowa inspekcja,
kelnerzy uwaznie obserwujg, ktdry z gosci dyskretnie wycigga malenki notatnik i robi notatki.Kiedy
nadejdzie taki moment i krytyk zjawia sie w restauracji, obstuga dba o to, by wszystko byto wiecej niz
idealne i obserwuje zachowanie krytyka po kazdym kesie. A po jego odejsciu ciggng sie dni oczekiwania na
fatalny artykut od ktdrego zalezy przysztos¢ restauracji. We Francji niekiedy takie artykuty byty dostownie
Smiertelne, bo wiasciciele restauracji odbierali sobie zycie po zmniejszeniu liczby gwiazdek.

Wyobraz sobie, ze jestes krytykiem Michelin, tylko nie idziesz "do pracy" do restauracji, ale do galerii, na
koncert, balet lub prezentacje nowej ksigzki. Od twojej oceny bedzie zaleze¢ to, czy instytucja kultury
przetrwa — ilu odwiedzajacych do niej zwabisz, czy odwrotnie- ilu zniechecisz do odwiedzania.

Ocena ta ma by¢ opublikowana w prestizowym "Red Michelin Guide" — wiec musi zawiera¢ analize poparta
argumentami. Nie wystarczy dac¢ "lajka" kciukiem w goére lub w dét. Recenzja musi by¢ naprawde
rozbudowana, aby uzyskanie lub odebranie gwiazdki byto w petni uzasadnione.

Dzi$ niewiele oséb czyta profesjonalne artykuty krytyczne o sztuce. Gdy wzmianka o nowej premierze w
lokalnym teatrze lub otwarciu w galerii zostanie przypadkowo znaleziona w zwyktych gazetach
(internetowych gazetach codziennych), sg to w wiekszosci ptatne artykuty dostarczane przez dziaty PR
zaangazowanych instytucji kultury. Albo redaktorzy gazety po prostu powielajg wypowiedzi twoércéw z
konferencji prasowych, nie dodajac do tego eksperckiego punktu widzenia lub wtasnej opinii. Miody
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cztowiek nie spotyka sie z krytyka sztuki w zyciu codziennym, a zatem nie moze tego nawyku ksztattowac.

Gdy instytucje kultury nie otrzymujg informacji zwrotnej od swoich gosci, czesto kierujg sie tylko liczba
odwiedzajacych, a zdarza sie, ze zachowujg sie jak zwykte sklepy(zrobimy cokolwiek, aby ludzie do nas
przychodzili). Dlatego teatry prezentujg ptytkie komedie petne wulgaryzmdéw, a biblioteki kupuja
“popularne" ksigzki — bo odbiorcy tego chcg. Bez eksperckiej krytyki, ktéra edukuje publicznosé(a tym
samym czyni jg bardziej wymagajgca,zadajaca lepszej jakosci produkcji od instytucji artystycznych) nie
otrzymamy wyimaginowanych gwiazdek Michelin,nie rozwiniemy sie,, nie podniesiemy poziomu.

Kultura potrzebuje krytykdow, aby sie rozwija¢. Gdybysmy zadbali o nawyk krytycznego myslenia u mtodego
pokolenia — takze w dziedzinie sztuki — pomoglibysmy nie tylko im, ale takze instytucjom kultury, ktére
miatyby wieksze mozliwosci rozwoju.

Tiktokowi Krytycy
#hejthejthejt? #tobeaninfluencer

Zatdéz specjalne konto, kanat Youtube lub TikTok, publiczng grupe w sieci spotecznosciowej lub inng
przestrzen komunikacyjng, w ktérej mtodzi ludzie mogg dodawac swoje materiaty — na przyktad,recenzje
wydarzen kulturalnych, ktére miaty miejsce.

Motywuj ich nawet jakas nagrodg (umow sie np. z innymi instytucjami kultury —
mtodzi ludzie bedg zachwyceni wygranym biletem do teatru lub dobrg ksigzka).

Podaj jasne zasady dotyczace tego, co musi zawiera¢ post (krytyka sztuki), a co
jest zabronione.

Powierz odpowiedzialnemu administratorowi moderowanie dyskusji pod postem
(czasami moze to pojs¢ w zt3 strone, wiec ktos musi interweniowac).

Jesli juz masz grupe statych autorow (twércéw filmoéow lub artykutdw), ustal,
aby wstepnie zgtaszali wydarzenia, ktére chcieliby recenzowac i dzielili sie
tematami, aby zrecenzowaé jak najwiecej réinorodnych wydarzen. Lecz na
samym poczatku, niech piszg czy robig filmy na jakikolwiek bliski im temat, to nic,
Ze czasem bedg sie zdarzaé 3-4 recenzje tego samego wydarzenia).

Drugg opcjg jest uzgodnienie z juz istniejgcg platformg (od radia, mediéw drukowanych, strony
internetowej miasta po publiczng grupe na Facebooku), aby zrobi¢ miejsce dla mtodych , miejsce na ich
wktad w wydarzenia kulturalne, w ktérych uczestniczyli. Mtodzi ludzie bedg zaszczyceni, jesli otrzymajg taka
mozliwos¢ i bedg publikowac pod wtasnym nazwiskiem.

Werbalizacja — ustna lub pisemna — to Swietna okazja do uporzadkowania swoich mysli. W ten sposéb
mtodzi ludzie nauczg sie interpretowac dzieto sztuki .

Oczywiscie muszg znac zasady — sam ich tego nauczysz (lub zainspirujesz sie naszymi metodamii w
nastepnych rozdziatach).
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#nieznoszetego #happyend

A teraz WyObrazmy sobie zakoriczenie filmu. Na poczatku rozdziatu poznate$ fabute.Teraz

ogladamy film od momentu, gdy zdesperowani rozbitkowie prébujg wydobyé z morza przynajmniej resztki
niezwyktych dziet sztuki ze starego Swiata. Mtodzi przesiedlericy powoli gromadzg sie na wybrzezu, ze
zdumieniem obserwujg wysitki ledwo zywych marynarzy. "Nadzieja na nowy Swiat... Przysztos¢, lepsze,
piekniejsze jutro... — szepcze dzielny admirat, czotgajac sie po piasku w kierunku osadnikéw. "Przywiezlismy
wam to ... To dla was" — z oddaniem wrecza obraz o nieocenionej wartosci. Zapada cisza. Admirat spoglada
na twarze mtodych ludzi. Teraz ma nadzieje zobaczy¢ na ich twarzach co$ w rodzaju podniecenia, blasku,
btysku euforii . Przeciez admirat wie, do czego zdolna jest sztuka. Nagle jeden z dzikuséw zbliza sie do
admirata. Patrzy na innych mtodych ludzi i z pewnoscig wodza mamrocze: "Co ja z tego bede miat? Co jest w
tym takiego cennego? Najwyrazniej jest to cos niesamowitego, skoro narazites swoje zycie. Chodz z nami i
pokaz nam, co z tym mamy robic..."
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Temat ¢wiczenia: Odczarowanie potwora

T

jak w przypadku wiekszosci duchow, po prostu nie znamy przyczyny pewnych zjawisk, dlatego
szukamy najprostszego wyjasnienia. W tym przypadku najtatwiej jest powiedzie¢: "Nie interesuje
mnie kultura. Nie rozumiem kultury". Pozwoli to unikng¢ o$mieszenia z powodu bfednej
interpretacji terminu lub niemoznosci wyrazenia swojej opinii. Ale kazdy z nas na pewno, styszac to
pojecie, co$ sobie wyobraza, cho¢ nikt nie ma pewnosci, ze jego definicja “kultury” jest stuszna.Co
wiecej - nawet ci (lub tylko ci), ktérzy poswiecili temu swoje zycie, nie o$mielajg sie definiowac
kultury.

Gtéwnym problemem jest to, ze wiekszo$é ekspertdw, ktérzy probowali zdefiniowac kulture,
patrzy na kulture z perspektywy zagadnien, ktérymi sie zajmuje. Nie oznacza to, ze ich definicja
tego pojecia jest btedna, po prostu jest jednowymiarowa. Kolejny problem polega na tym, ze kazdy
z nich ma racje na swoj sposéb. Wracamy wiec do pytania "Jak przyblizy¢ mtodym tres¢ pojecia
kultura?" i nasza odpowiedZ brzmi - zostawmy to im.. Pozwdélmy im wybra¢ najbardziej
odpowiadajgcg im definicje.

Zamiast gotowego rozwigzania: "Zapisz: .......... (to) jest kultura, bo on to powiedziat ......... (teni
tamten ekspert)", zaoferujmy im wiele opcji i pozwdlmy im wybraé. Ale zanim to nastapi,
zapytajmy ich, co rozumiejg przez kulture:

Jakie skojarzenia macie ze stowem KULTURA?

- Najpierw przeprowadzmy burze mdzgdéw (zapiszmy pomysty na tablicy
lub duzej kartce papieru , tak, zeby napisy byty widoczne dla wszystkich)
nastepnie posortujmy pojecia (na podstawie podobienstwa) w kategorie,
Wybierzmy te, ktére stuzg do wyrazania tresci stowa kultura
- podkreslmy najbardziej zwiezte z nich
Wprowadz zadanie do pracy w grupach:

DOBRY POMYSt
Sprébuj uzyé stéw zapisanych podczas burzy mézgéw, aby zdefiniowa¢ pojecie KULTURA.

Zbierzmy odpowiedzi i porédwnajmy je, najpierw miedzy sobg, potem z przygotowanymi
definicjami innych autoréw (uznanych ekspertéw). Czego sie dowiemy?

Mtodzi ludzie moga tworzy¢ zwiezte oraz kreatywne definicje kultury.

Pozwdl im wybrac¢ definicje, ktéra najbardziej im sie podoba, poprosmy o argumenty na korzys¢
tego wyboru.

Dajmy mitodym ludziom przestrzen do samodzielnego zrozumienia wszystkiego, co wazne.
Dlaczego? Poniewaz wiemy, ze jesli cztowiek sam co$ wymysli, moze zachowac to w swojej pamieci
na dtuze;j.

Co wiecej ,taki mtody cztowiek wie , jak doszedt do tej wiedzy i dlaczego. Dowiaduje sie, ze ,tak
naprawde, wie juz cos o kulturze i nie jest sam. Jego réwiesnicy sg podobni do niego. To odkrycie
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moze zmotywowaé go do dalszego poszukiwania odpowiedzi, wzbudzi¢ w nim ciekawos¢,
przyczynic sie do wiekszej otwartosci w dyskusji i odwagi w prezentowaniu swoich pogladéw.

Taki wstep wystarczy jako punkt wyjscia do otwarcia rozméw o kulturze. A o czym dalej rozmawiaé
z mtodziezg? Na przyktad o tym:

o Jak daleko siega kultura ludzkosci? Gdzie s3 jej zZrédta?
e Conalezy do kultury?

o Jak kiedys wygladata kultura i jak jest dzisiaj?

e Jaka jest rola lub znaczenie kultury dla cztowieka?

e Czym jest dla mnie kultura? itd.

Jako inspiracje do dalszej pracy mozemy wykorzystaé karty pracy na wstepie do tematu
"KULTURA", a podczas ich realizacji siegnijmy po porady i wskazéwki z rozdziatu edukacja
pozaformalna.
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Temat dziatan na temat NARODZINY KULTURY

Komiks
Karta pracy 1

Cwiczenia mogq by¢ wykorzystane na pierwszej lekcji estetyki jako wprowadzenie do historii sztuki lub jako
inspiracja do stworzenia wtasnego materiatu. Aby pracowac z komiksem i historig tak sensownie, jak to
mozliwe, zalecamy przejrzenie rozdziatu poswieconego metodom edukacji pozaformalnej i zastosowanie
powyzszych zasad i praktyk.
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Projektowanie zadan dla pracy grupowej
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NARODZINY KULTURY ( KOMIKS )

Sprobuj napisac lub opowiedziec historie zgodnie z komiksem
Wymyslaj teksty dla poszczegdlnych obrazow w bezposredniej mowie.

Sprobuj posortowac wyciete obrazy, aby utworzyc historie.

1.
2.
3,
4,

Powierz grupom przygotowanie i odtwarzanie scen na podstawie poszczegdlnych obrazéw
komiksow. Czes¢ uczestnikow moze reprezentowac¢ publicznosé. Podsumowujgc,
sprobujemy powigzac koncepcje z tabeli z poszczegdlnymi scenami.

5. Sprébuj dopasowac terminy z tabeli do poszczegdlnych obrazéw. Jesli zadna ci sie nie

podoba, albo czegos brakuje, stwdrz wtasne koncepcje.

Zaproponuj wtasng koncepcje:

L aTaeeme
: Nauka i wiedza : sport :
normy spoteczne
: i zasad I |
: : y : moda :
| obyczaje ' muzyka |
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Fikcja o narodzinach kultury

Historia
Karta pracy 2

1 Wyobraimy sobie grupe prehistorycznych ludzi. Ich najwiekszym priorytetem i celem kaidego dnia byto
przetrwanie. A doktadniej - najedzenie sie. Znajdz kilka nietrujgcych jagéd, ewentualnie ztap mamuta.

2 Grupa tych prehistorycznych ludzi wtasnie skonczyta jes¢ mamuta, ktérego obserwowali przez ponad tydzien.
Dopiero dzis udato im sie go ztapac. Wszyscy sie oblizujq, rozluzniajq i stopniowo kazdy z nich zaczyna cos robic.
Pierwsza osoba wstaje, podnosi smieci i segreguje je.( Raczej nie ).

3 Drugi przyglgda sie uwaznie szkieletowi zwierzecia i poréwnuje go ze szkieletem gazeli (oczywiscie © preh Storyczne ),
ktorq ztapali poprzedniego dnia.

4 Dwoje dzieci chwyta kosci w ksztafcie kija hokejowego i uzywa ich do przerzucania kamykow.

5 Pewna mtoda kobieta wplata we wtosy matq kos¢. Takich "spinek" na gtowie ma juz pod dostatkiem, ale wtasnie ta
kos¢ przypomina jej kwiat... Inne kobiety potajemnie nasladujq te atrakcyjnq prababcie. Ktdregos dnia, tak jak ona,
owinety i sobie wokdt szyi liany. Wyglgdafo to naprawde "pra-szykownie”’!

6 Starsze kobiety sciggajq skore z mamuta , myslg praktycznie © — to pdjdzie na koce, to na schronienie, jesli bedziemy
musieli opuscic jaskinie... Jeden facet ktdci sie z nimi: potrzebuje wtasnie tego kawatka skory. Jest bfoniasty, a kiedy go
rozcigga i uderza rekq, wydaje swietny dzwiek. Kobiety wahajq sie. W koricu zamieniajq ciepfo koca na diwiek
pierwotnego bebna. Muzyka zwycieZyfa.

7 Zakochany pracztowiek, ktéry przed chwilg odcigt (i ofiarowat) swojej ukochanej soczysty kawatek brzucha mamuta,
teraz probuje zrobi¢ bransoletke z fragmentu kosci swoim pierwotnym nozem. Nastepnym razem bedzie to juz
pierscionek. Zareczyny. @

8 Inny cztonek grupy chwyta w reke kiet mamuta i patrzy na niego. "Powinnismy umiesci¢ go w miejscu, w ktérym
wszyscy mozemy go zobaczy¢ , niech przypomina nam, jak pokonaliSmy to duze zwierze" - mysli w duchu. Wspina sie
do wejscia jaskini i z dumnym okrzykiem instaluje kiet wtasnie tam.

Starzec ktadzie dwa owalne kamyki pod kfem mamuta. Ku pamieci tych, ktorzy tym razem nie przezyli polowania na
mamuty.

9 Do kamykow przychodzq kobiety Zafobnice, ich pfacz uzupetnia bebnienie i jeszcze jeden nowy diwiek - inny
pierwotny artysta napigt mamutowe jelita i zaczqt na nich brzdgkac¢ palcem.Do dzwieku swojego nowego instrumentu
dodaje rozpaczliwy spiew gardfowy, ktory tworzy echo w jaskini. Atmosfera nagle staje sie uroczysta. Nawet dwdch
matych chfopcow przestato gra¢ w pradawnego hokeja i przyszto do rodzicow. Z otwartymi ustami obserwujq starca,
ktory nagle zaczgt wykonywac dziwne gesty w kierunku kamykow. .Jakby rozmawiat z martwym mamutem, ogniem, a
nawet wiatrem, ktory gwizdze na zewnqtrz przed jaskiniq. Kiedy mezczyzna uklekngt, wszyscy cztonkowie grupy
rowniez uklekli.

10 Podczas gdy wszyscy kleczqg, jeden z tej grupy, ktory zazwyczaj nie poluje na mamuty, wyjmuje kilka wegielkow z
kominka i za plecami innych uwiecznia ten moment na scianie jaskini. Mamut mu sie udaf, ale jakos dziwnie rysuje tych
ludzi. Przeciez nie zabili mamuta az tak bohatersko! Mamut po prostu zostat przez nich znaleziony zaklinowany w
gestym krzaku. (Obydwaj zmarli , upamietnieni i kamykami, padli ofiarami nieszczesliwego zbiegu okolicznosci, w
trakcie zaciggania martwego mamuta do jaskini.)
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Okej, moze nie do konca tak byto, ale co, jesli to historia z czasdw prehistorycznych jest tak interesujaca,
wtasdnie dzieki temu artyscie ? ©

Projektowanie zadan do pracy grupowej
NARODZINY KULTURY (HISTORIA)

1. Powierz grupom przygotowanie i odegranie scen zgodnie z kazdg czesciq historii. Czes¢
uczestnikdw moze reprezentowac publicznosé¢. Podsumowujgc, sprobujemy powigzac hasta
z tabeli z poszczegdlnymi scenami.

, moda ! Uzytecznos¢ kontra sztuka |
e e e I
: sztuka — bizuteria : Nauka i wiedza :
s o i Trofea — utozsamianie

: Duchowosc, zycie . . .

i cztowieka jako tego, ktory

; pozagrobowe . ;

: triumfuje nad natura

A e ettt |
; sport ' Pamiec¢ o zmartych, tradycje |

1
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1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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1
1
1
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1
1
1
1
1
1
-.d
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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1
1
1
1
1
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1
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]

Idealizacja, heroiczne wzorce Rytuaty, duchowosé, religia
do nasladowania

2. Sprobuj znaleZ¢ elementy kultury w kazdej czesci historii. Jako podpowiedzi , nalezy uzyc
termindw z tabeli w zadaniu 1.

3. Sprobuj znalezé paralele miedzy roznymi czesciami historii a teraZniejszoscig.
Porozmawiajmy o tym.

4. Stwodrz komiks na podstawie historii.

5. Sprobuj zapisac informacje uzyskane z historii na mapie mysli.
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Materiaty informacyjne na temat NARODZIN KULTURY
Podsumowanie teorii na temat KOMIKSU i HISTORII

Czym jest kultura?
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Co jamysle :

Co o tym myslg eksperci (Tutaj, drodzy
przewodnicy, mozemy wpisa¢ nasza
ulubiong  definicje  kultury, ktéra
chcielibySmy sie podzieli¢ z naszymi
podopiecznymi):
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4 BADZMY WIDOCZNI!'

Rozdziatowi towarzyszy Anicka
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BADZMY WIDOCZNI'

Dzis tradycyjne instytucje kultury konkurujg z wiekszg iloscia wydarzen kulturalnych niz kiedykolwiek
wczesniej.Najwiekszg atrakcjg dla mtodej publicznosci sg np. muzea nauki, poniewaz stawiajg na
maksymalnie interaktywne podejscie. Takie podejscie jest réwniez znane jako "edutainment", czyli
potgczenie edukacji i rozrywki. Obejmuje to, na przyktad, 3D, interaktywne wyswietlacze lub obiekty,
oddziatujagce na rdine zmysty (zapach, smak, dotyk itp.).

Mtodzi uczestnicy wydarzen kulturalnych nie chca by¢ tylko biernymi widzami. Marketing musi sprostac
tym wymogom, a takze zapewni¢ odbiorcom interaktywny produkt. Nalezy wzig¢ pod uwage, ie
publiczno$é ma obecnie tatwy dostep do informacji, moze wchodzi¢ w interakcje z organizacjq online, ale
takze ze sobg nawzajem, i moze szybko podejmowac decyzje o tym, w ktérym wydarzeniu kulturalnym
wzigé¢ udziat. Mtodzi ludzie czesto decydujg o swoich dziataniach w oparciu o (wspét)uczestnictwo
réwiesnikow.

Skuteczny marketing skierowany do mtodziezy
musi by¢ skoncentrowany na doswiadczeniu.

Aby by¢ konkurencyjnym, tradycyjne instytucje kulturalne muszg wprowadza¢ innowacje do swojej
oferty, zwtaszcza jesli oferta jest skierowana do dzieci i mtodziezy.

Muzea, galerie, zarzadcy dziedzictwa kulturowego, organizatorzy réznych wydarzen kulturalnych majg do
dyspozycji rézne produkty i to od nich zalezy, jaka strategie marketingowg przygotujg dla swoich klientow.
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Najwazniejsze jest, aby wzig¢ pod uwage potrzeby mtodych odbiorcédw, nawigzaé z nimi dtugoterminows i
skuteczng komunikacje, zacza¢ uzywac ich jezyka i budowaé ichlojalnos¢ wobec instytuciji.

Swiat zostat zdominowany przez globalizacje i ciggly rozwdj technologii informatycznych. Dzi$ konsumenci
moga wybierac sposrdd réznorodnych ofert produkty dostosowane do ich potrzeb. Obecnie w marketingu
stosuje sie "holistyczne podejscie”,ktére opiera sie na tradycyjnych podejsciach, ale jednoczes$nie podkresla
wykorzystanie technologii cyfrowych do tworzenia dtugoterminowych relacji z klientami. Instytucje
kultury powinny réwniez dostosowac sie do dynamicznego swiata technologii, standardowej komunikacji
sfery komercyjnej, zeby budowa¢ zaufanie i przejrzystosc.

Zmiany sg wyzwaniem dla organizacji kulturalnych, ale wyzwanie to nie powinno by¢ rozumiane jako
potrzeba zwiekszenia ilosci kliebntéw, ale raczej jako potrzeba przeprojektowania produktu kulturalnego
w celu zwiekszenia udziatu konsumentéw i zbudowania wiezi miedzy konsumentami a instytucja.

Na decyzje o zakupie produktu kultury wptywajg takie czynniki jak: wartosci, przekonania, osobowosc,
wyksztatcenie, rodzina, klasa spoteczna, pochodzenie etniczne czy otoczenie.

Uprzedzenia wobec marketingu w dziedzinie kultury artystycznej

Marketing jest wazng czescig funkcjonowania organizacji/instytucji zorientowanych kulturowo.Dzi$
rozumiemy produkty kulturalne jako wszelkiego rodzaju i mozliwosci spedzania wolnego czasu . Czy
istnieje réznica miedzy marketingiem w sferze kulturalnej, komercyjnej i niekomercyjnej? Sfery te sg
obecnie splecione jak nigdy dotad, jednak nadal majg swojg specyfike. Najbardziej fundamentalne réznice
wynikajq z uprzedzen i klisz w dziedzinie sztuki.

1. Marketing nie pasuje do kultury

Wielu pracownikéw kultury nadal kojarzy marketing z manipulacjg klientami i jest zdania, ze marketing jest
czescig $wiata korporacyjnego. Jednak bez marketingu wielu potencjalnych odwiedzajgcych nie dowie sie o
naszych wydarzeniach. Nie jest to wybdr miedzy dwiema drogami: "nie sprzedawaé¢ doswiadczenia i
zachowaé powage" lub "sprzedawac¢ doswiadczenie i zaspokaja¢ potrzebe". Marketing w kulturze nie musi
oznaczac utraty reputacji, wystarczy znalez¢ odpowiedni srodek.

2. Masowa kultura nie jest wystarczajgco dobra

W percepcji nie tylko pracownikéw instytucji publicznych, ale takze w umystach ludzi istnieje zwigzek
miedzy faktem, ze za kazdym razem, gdy cos$ jest sprzedawane masowo, jest to jest to wytwér niskiej
jakosci, przeznaczony specjalnie dla masowej publicznosci. Uprzedzenie to odnosi sie do jakosci sztuki i
kontrowersji o to, czym kultura masowa jest, a czym nie jest i czy jest "wystarczajgco dobra".
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Jezeli grupg docelowg sg ludzie mtodzi, pojecia sztuki i rozrywki powinny by¢ ze sobg powigzane, a produkt
kultury powinien zawieraé zaréwno element artystyczny, jak i rozrywkowy.

3. Sztuka jest wykorzystywana do promowania réznych
podmiotow/firm/polityki

Marketing podmiotéw komercyjnych i instytucji publicznych jest skierowany nie tylko do tych, ktorzy
konsumujg ich ustugi i produkty, ale powinien rowniez by¢ skierowany do tych, ktorzy go finansujg. Jest to
wiec marketing oparty na relacjach i dwukierunkowej komunikacji, utrzymujacy relacje nie tylko ze swoimi
klientami, ale takze ze sponsorami, darczyricami i administracjg publiczng. Niestety, prawda jest taka, ze
sztuka skazana sama na siebie, czesto nie przetrwataby wcale. Kultura to dziedzina, ktéra wymaga wsparcia
z réznych srodowisk (w tym finansowych).

4. Sztuki nie mozna utozsamiac z rozrywka

Klient w sSrodowisku kulturowym zwykle nie kupuje tylko towaru, ale kupuje , przede wszystkim,
doswiadczenie, ktére obejmuje wiele motywow osobistych i psychologicznych. Na zachowania zakupowe i
podejmowanie decyzji wplywajg gtéwnie trendy makroekonomiczne, czynniki kulturowe, czynniki
spoteczne, czynniki psychologiczne i czynniki osobiste. Ponadto bardzo trudno jest zdefiniowaé, co jest
uwazane za sztuke, a co za rozrywke, a przeciez te obszary sg ze sobg powigzane. Sztuka jako taka nie
powinna by¢ rozrywka, pochodzi z wnetrza artysty, z drugiej strony zalezy od klienta.Jezeli grupa docelowa
sg ludzie mtodzi, pojecia sztuki i rozrywki powinny by¢ ze sobg powigzane, a produkt kultury powinien
zawierac zaréwno element artystyczny, jak i rozrywkowy.

5. Ten, kto oferuje wysokiej jakosci tresci kulturalne, nie potrzebuje promog;ji

Niezadowolenie klientéw (odwiedzajgcych wydarzenia kulturalne) jest znacznie mniej prawdopodobne w
przypadku débr i ustug kulturalnych niz w przypadku tradycyjnych ddébr konsumpcyjnych, poniewaz
korzystanie z nich jest bardzo subiektywne. Konsumenci dostrzegajg ogdlne korzysci, jakie otrzymuja.
Wiele instytucji btednie uwaza, ze zadowolenie konsumenta zalezy tylko od jakosci prezentowanych tresci,
jednak zalezy to od wielu innych zmiennych okreslonych przez konsumenta, na te oczekiwania czesto
wptywa poczta pantoflowa, czyli rekomendacja od przyjaciét w bezposrednim kontakcie lub za
posrednictwem sieci spotecznosciowych.

Kiedy marketing nie spetnia oczekiwan mtodych ludzi

#skadjamamtowiedzie¢?

To prawdziwe reakcje mtodych ludzi wobec oferty i promoc;ji instytucji kultury.
1. "Kiedy dowiaduje sie o wydarzeniu po fakcie." lub "Zwykle dowiaduje sie o wydarzeniu

tylko z rozmowy z przyjaciétmi, ktérzy byli na nim".

Przede wszystkim, mtodzi ludzie muszg sie dowiedzie¢ o wydarzeniu w odpowiednim czasie i w
odpowiedni sposéb — tak, aby informacje w ogdle mialy szanse do nich dotrzeé. Jest to $cisle
zwigzane z odpowiednig strategig marketingowa.
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"Zwiastun/reklama/plakat wydarzenia mnie nie zainteresowat." lub "Gdyby to byto na
Twitterze, wiedziatbym o tym".

Nawet jesli informacja dociera do mtodych, czesto nie jest przekazywana w taki sposdb, aby

przemawia¢ do mtodych. Aby informacja znalazta wtasciwg droge dla mtodych ludzi, konieczne jest
poznanie ich pragnien, zainteresowan i potrzeb.
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3. "Nie chce byc¢ tylko biernym odbiorcq, chce by¢ aktywnie zaangazowany."

Samo bierne uczestnictwo w wydarzeniu nie wystarcza mtodym ludziom. Chcg by¢ aktywnymi

uczestnikami, mie¢ co$ do powiedzenia, zaangazowac sie. Chca by¢ widziani i styszani. Mozna to
rowniez zrobi¢ poprzez marketing przed wydarzeniem, dziatania w trakcie wydarzenia lub po jego
zakonczeniu.

ART MARKETING

to tak zwany marketing sztuki, ktdry ma na celu zaspokojenie potrzeb i zyczen konsumenta, niezaleznie od
branzy. Jednak w sektorze sztuki biznes jest waznym czynnikiem. Termin ten jest zwykle rozumiany jako
"obrét dzietami sztuki®, zaréwno na rynkach dziet sztuki, jak i w dziedzinie wystawiania lub udostepniania
publicznosci sztuki i dziedzictwa kulturowego lub "marketingu muzeéw i galerii".

Szersze ujecie tej koncepcji przedstawia sie jako marketing we wszystkich dziedzinach kultury i sztuki, w
tym w literaturze, muzyce, teatrze, architekturze, filmie i sztukach uzytkowych, dotyczy marketingu
wykonawcéw (aktoréw, piosenkarzy, muzykéw), a takze marketingu praw autorskich i sprzedazy dziet
sztuki.
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Jak (nie) dotrze¢ do mtodych odbiorcéow

#chybatoniedlamnie
Dlaczego na mtodych ludzie nie dziata promocja instytucji kultury? Fakt ten wynika z kilku czynnikéw:

1. Niektdre instytucje kultury nie znajg potrzeb mtodych ludzi

Jesli chcemy przyciggnaé mtodych ludzi na wydarzenia kulturalne, wazne jest, aby zrozumie¢, co motywuje
ich do udziatu w tym wydarzeniu. Analiza frekwencji na wydarzeniach kulturalnych wskazuje kilka opcji:

® zainteresowanie okreslong formg sztuki lub artystg
e udziat w rytuale spotecznym
® Pragnienie zabawy
® Samorozwdj
® Zaangazowanie spoteczne

Na przyktad, podczas wizyty w muzeach najwazniejszg motywacjg jest pragnienie wiedzy, podczas gdy
podczas odwiedzania innych rodzajéw sztuki najwazniejszg motywacjg jest socjalizacja. Instytucja kultury
musi zdaé sobie sprawe z tego,ze motywacja rézni sie w zaleznosci od formy sztuki oraz typu odbiorcy.
Che¢ doswiadczania wysokiej jakosci sztuki jest wazng motywacjg dla konsumentéw, ktdrzy czesto
uczestniczg w wydarzeniach artystycznych i kulturalnych, ale jest znacznie mniej wazna dla tych, ktdrzy
rzadko je odwiedzajg. Osoby zainteresowane okreslong formg sztuki lub artysty prawdopodobnie juz
uczestniczg w wydarzeniach kulturalnych.

Konieczne jest jednak rowniez zrozumienie innych korzysci, jakie ludzie otrzymujg dzieki uczestnictwu w
wydarzeniach kulturalnych. Przyczyni sie to do tego, ze organizacja kulturalna zaprojektuje odpowiedni
produkt, wybierze odpowiednig cene, witasciwe miejsce i stworzy skuteczng promocje. Ustalenie
odpowiedniej strategii marketingowej w kulturze komplikuje fakt, ze instytucje kultury nie wiedza
wystarczajgco duzo o czynnikach decyzyjnych i zakupowych - organizacje kulturalne muszg wiedzie¢, co
odwiedzajacy chca zobaczy¢, ustyszeé, doswiadczy€ i co ma na nich najwiekszy wptyw w podejmowaniu
decyzji . W szczegdlnosci wazing role w podejmowaniu decyzji odgrywajg czynniki kulturowe i spoteczne.
Sity te sg wewnetrzne, osobiste, a takie zewnetrzne, spoteczne. Sity wewnetrzne to wtasne wartosci,
przekonania, cechy osobowosci i charakter jednostki. Sity zewnetrzne obejmujg edukacje, rodzine, klase
spoteczng, rase i otoczenie.

Punktem wyjscia jest wiec oparcie strategii marketingowej na danych o odbiorcach docelowych. Poznaj
ich doktadnie, poznaj ich réznorodne potrzeby. Biorgc pod uwage grupe docelowg, do ktdrej adresowana
jest niniejsza publikacja, sg to postawy i cechy tzw. Pokolenia Z, czyli mtodych ludzi urodzonych miedzy
potowa lat 90. a 2012 rokiem.

Pomyst z praktyki:
e Konsultacje z mtodymi

Melbourne Science Gallery: Kampanie marketingowe muzeéw dla mtodych ludzi.

W 2018 roku galeria doprowadzita do powstania grupy o nazwie Science Curious. Grupa liczy okoto 35
cztonkéw w wieku od 14 do 27 lat. Galeria spotyka sie z tg grupg przez caty rok. Celem grupy jest Science
Curious jest kwestionowanie galerii (jako instytucji), niezgadzanie sie z nig, zadawanie jej pytan.Grupa
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wspoétpracowata z muzeum w trakcie ustalen dotyczgcych przysztych tematéw. Pomysty obejmujg projekty
dotyczace odpaddéw i produktdw jednorazowego uzytku. W ten sposéb galeria moze odkrywad rzeczy, ktére
naprawde interesujg mtodych ludzi. Grupa wptywa réowniez na marketing i komunikacje - na jezyk i ton
komunikacji wykorzystywany w komunikatach, ktére publikuje galeria. Grupa wptyneta nawet na projekt
nowego budynku, co wskazuje na to,ze bedzie to przestrzen, do ktérej mtodzi ludzie bedg chcieli sie udad i
czud sie mile widziani.

https://www.museumnext.com/article/museum-campaigns-for-young-people-by-young-people

e Dostosujmy sie do mtodych

Kunsthalle Prague. Mtodzi odbiorcy do 26 roku zycia majg bezptatne cztonkostwo. Jesli chcy is¢ na
wystawe za darmo, muszg wstgpi¢ klubu. To czyni ich czescig klubu i zwieksza prawdopodobienstwo, ze
beda lojalni wobec instytucji. Ta instytucja kulturalna organizuje rézne wydarzenia tylko dla oséb z
cztonkostwem. Wydarzenia te wnoszg w kontekst galerii cos$, co jest dobrze znane mtodym, np. piosenkarke
i popularng wsréd mtodziezy marke odziezowg (np. koncert piosenkarki Tea Sofia we wspdtpracy z pop-up
sklepem marki Pork Dumpling Ever).

Ponadto Kunsthalle Prague ma specjalne godziny otwarcia dla mtodziezy, poniewaz klasyczne godziny
otwarcia od 10.00 do 16.00 nie s dla nich odpowiednie.

https://www.kunsthallepraha.org/en/events/junior-members-party-tea-sofia-mimomrtn

2. Tre$ci marketingowe nie s tworzone z mysl3 o docelowych odbiorcach

Dla dzisiejszych konsumentdw najwainiejsze nie sg produkty i ustugi, ale oni sami - spetnienie ich
pragnien i Zzyczen - i to wtasnie wykorzystuje content marketing. Innymi stowy, uzytkownicy Internetu nie
podejmujg decyzji wytacznie na podstawie reklam, ale réwniez swoich pragnien. Na zachowania
konsumentéw wptywa swiadomos¢ czy dany produkt lub ustuga jest najkorzystniejsza dla nich.

CONTENT MARKETING to bardziej strategia dtugofalowa, to sztuka komunikowania sie ze zwolennikami i
klientami bez presji na sprzedaz. Konfigurowanie odpowiednich tre$ci umozliwia Inbound Marketing,
ktory wptywa na wszystkie etapy cyklu zakupowego w oparciu o petne zrozumienie klienta i grupy
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docelowej, zachowan i zainteresowan klientéw, buduje swiadomos¢ marki (komunikuje sie przez wiele
platform) i ma niskie koszty realizacji.

Jedng z najwazniejszych czesci strategii tresci jest identyfikacja grupy docelowej poprzez stworzenie
persony marketingowej, czyli doktadnego profilu jednego przedstawiciela grupy docelowej, opisu jego
wygladu, zainteresowan, wieku itd. Taki profil odpowiada nie tylko na pytanie, kim jest, ale takze kim
chciatby by¢, ujawnia sposdb zycia, wartosci i nawyki,podpowiada, gdzie ta posta¢ marketingowa mieszka,
gdzie spedza wolny czas, jakie ma problemy i potrzeby, jak sie komunikuje, robi zakupy itp.

W oparciu o konkretng osobe tatwiej jest stworzy¢ motywy promocyjne lub plan dziatan precyzyjnie
skierowany do mtodego odbiorcy w instytucji kultury. Na przyktad mozna skupi¢ sie na rozwigzaniach
konkretnych problemoéw, ktdore dotyczg grupy docelowej (recykling, srodowisko, wptyw ekologiczny). Jesli
nie jesteSmy pewni, czy wymyslony przez nas temat bedzie ciekawy, zawsze starajmy sie spojrze¢ na niego z
punktu widzenia jednej z osob.

Mozemy stworzy¢ kilka marketingowych person i wazne jest, aby byly one jak najbardziej szczegétowe.
Jednak musi to by¢ nie wiecej niz 5 person, aby nie zaczgé sie w nich gubié. Nie musimy skupia¢ sie tylko na
nastolatkach, warto réwniez dotrzec¢ do ich rodzicéw, nauczycieli czy pracownikéw instytucji kultury, ktdrzy
z nimi wspdtpracujg i wpltywajg na ich zainteresowania, a takie wydarzenia kulturalne, w ktorych
uczestnicza.

Pomyst z praktyki: zabawa i sztuka w jednym:

Uczmy sie od ekspertow - ozywmy dzieta sztuki

Wspotpraca Art Institute of Chicago z AirBnB: Projekt Van Gogh BnB miat na celu
przede wszystkim promocje wystawy "Van Gogh's Bedrooms" w Chicago Art
Institute, ktora prezentowata trzy domowe obrazy Van Gogha z korica lat 80. XIX

wieku. Pomyst byl prosty i przekonujacy: przeksztatci¢ "Z6tty pokéj" Van Gogha w petni funkcjonalng
tréjwymiarowaq sypialnie i udostepnic ja publicznosci za posrednictwem menu Airbnb.

Odwiedzajacy przybyli tysigcami, a wielu podzielito sie swoim pobytem w Internecie. Juz tydzien po
publicznym uruchomieniu projektu poinformowaty o nim media w ponad 100 krajach. Van Gogh BnB i
Chicago Institute of Art staty sie popularnymi tematami na Facebooku, odnotowujgc 250% wzrost sprzedazy
biletdw online. Projekt zdobyt ztotg nagrode w konkursie Cannes Design Lions w czerwcu.

https://www.targetinternet.com/digital-marketing-case-study-airbnbs-van-gogh-bnb-collaboration/

3. Jezyk i forma marketingu nie s3 dostosowane do odbiorcow

Budowanie obecnosci online poprzez darmowe zasoby jest rowniez czescig "Inbound Marketing". Jego
gtéwnym celem jest dotarcie do odpowiedniej grupy uzytkownikéw, czyli grupy docelowej, w odpowiednim
czasie odpowiednimi kanatami z odpowiednimi tresciami.Chodzi o cztery podstawowe czynniki
marketingu inbound : tres¢, kanat, czas, ludzie. Stworzone tresci mozna fatwo udostepniaé innym
uzytkownikom, tresci budujg reputacje organizacji, wzmacniajg zaufanie do marki, szczegétowo informuja
klienta i tak dalej. Moze przyciggnaé nowych klientéw i partneréw (lub darczyicéw) i wzbudzi¢ naturalne
zainteresowanie uzytkownikow.

Idealnie bytoby, gdyby organizacja mogta tworzy¢ tresci, ktdrych ludzie szukaja, ale nie moga znalezé.
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Jak informowa¢ mtodych ludzi ?

Skorzystaj z unikalnych informacji, doswiadczen, humoru lub niektorych z tych
wskazowek:
e "How to.." - instrukcje uzytkowania (np. w formie posta na blogu lub w sieciach spotecznosciowych,
ktore moga da¢ odpowiedzi na pytania "Jak?, Dlaczego?, Kiedy?, Gdzie?")
e Wywiad z autorytetem lub celebryta w branzy (taka tres¢ moze uzyskaé¢ duzg ilos¢ dalszego
rozpowszechniania)
e Wiadomosci branzowe (ukazuje stan i potencjat organizacji)
e Kontrowersyjne opinie (automatycznie przyciggajg uwage)
e Publikowanie zrddet i linkdw (czytelnicy dostajg dodatkowe informacje o branzy)
e Wiadomosci z zycia organizacji
e Posty wideo, podcasty (zaleca sie krotki opis tresci - przynajmniej gtdwnych watkow - i
umieszczenie tego, na przyktad, w opisie pod filmem)
e Zdjecia opatrzone postem (z otwarcia, z premiery, ze spotkania literackiego)
e Tworzenie subskrypcji ( organizacje moga uzyskaé kontakty e-mail)
e "Najczesciej zadawane pytania" (publikowane w Internecie lub mediach spotecznosciowych)
e Pordwnanie z innymi organizacjami (tutaj musimy pozostac¢ obiektywni)
e Publikowanie recenzji, referencji, opinii na temat produktéw lub ustug

e Organizowanie wtasnych wydarzen - wideokonferencje, transmisje online

Przyktad: Historie sprzedaja

Historie pomagajg docelowym odbiorcom zrozumie¢, co chcemy im powiedzieé. Pozwdl mtodym odpoczac i
pomarzy¢. Sposdb, w jaki co$ mowimy, jak co$ opisujemy i przedstawiamy, wizualizuje w umysle
odwiedzajgcego obraz, ktory odbiorca akceptuje lub odrzuca. Jak wykorzystaé¢ historie? Uzyjmy sity
suspensu,skupmy sie na szczegdétach, zamieniajmy rzeczy w ludzi, a ludzi - w rzeczy, angazujmy zwierzeta,
bawmy sie pomystami.

ArtysSci czesto mowig: "Moja praca mowi sama za siebie". A kupcy z kolei: "Ludzie nie kupujg sztuki, ale
historie". Prawda lezy gdzie$ posrodku. Ludzie kupujg sztuke, a nie tylko historie. Ale historie majg
znaczenie. Historia artysty lub jego dziet moze wptyngé na to, jak ludzie jg odbierajg. Przez historie
rozumiemy w rzeczywistosci potgczenie wielu réznych rodzajéw "historii", zaréwno werbalnych, jak i
niewerbalnych, ktore definiujg marke lub atmosfere wokét konkretnego dzieta sztuki. "Historie" wystawy
mozna zmieni¢ dos$¢ dramatycznie tylko poprzez zmiane kontekstu. Te same prace wiszace w pracowni
artysty i wiszgce na targach sztuki lub w galerii opowiadajg zupetnie inne "historie". Rowniez gos¢ - mtody
cztowiek ma swoja wtasnag historie, ktéra moze wzbudzi¢ zainteresowanie konkretnym dzietem sztuki. Moze
go poruszy¢, przypomnie¢ wazne wydarzenie w jego zyciu. By¢ moze dotrzemy do mtodych ludzi z pracg,
ktdra odzwierciedla jego historie.
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Marketing instytucji kultury

w przestrzeni online

#wrzuctonatiktoka #nieistniejeszjesliniemacienafacebooku

Portale spotecznosciowe

Wykorzystanie portali spotecznosciowych do promocji instytucji kultury i ich dziatalnosci jest tanie ze
wzgledu na duzy zasieg tej formy promocji. Jesli chodzi o sieci spotecznosciowe, organizacja powinna
wiedzie¢ do jakich grup docelowych moze dotrze¢ w kazdej sieci spotecznosciowej i do czego stuzy kazda
siec. Oto tylko kilka przyktadéw portali spotecznosciowych , w ktérych mtodziez jest najbardziej aktywna.

Ktore media spotecznosciowe sg "obserwowane" przez pokolenie Z na co dzien

Instagram 65 %
YouTube 62 %

Snap 51 %
Facebook 34%
Twitter 23 %
Facebook/Messenger 22 %
Pinterest 14 %
TikTok 11 %
Discord 10 %
Tumblr 8 %

e Instagram - ogodlnodostepna aplikacja na smartfony, ktéra umozliwia udostepnianie zdjec i filmdw,
komunikacje, a teraz takze handel. Instagram jest najwazniejszym medium spotecznosciowym dla
pokolenia Z, ktorzy obserwujg i nasladujg influenceréw. Dlatego kazda organizacja powinna mie¢ konto
na Instagramie.

YouTube - platforma do publikowania i udostepniania filmow (moze réwniez stuzy¢ jako
organizacji). Mozesz takze uzywa¢ YouTube do promowania produktéw — przesytania
samouczkow, wersji demonstracyjnych lub recenzji.Zadbaj o dobrg jakos¢ filmu, ciekawy
tytut, ' nie zapomnij o tagach. YouTube oferuje réwniez narzedzie, ktére utatwia ocene sukcesu
twojego profilu - YouTube Analytics.

historia

e Facebook - to najczesciej uzywana i popularna sie¢ spotecznosciowa na swiecie, ktora bardzo utatwia
dzielenie sie informacjami, zdjeciami i wiadomosciami z fanami i przyjaciétmi. Dzieki niemu organizacja
moze zyska¢ swoich fandéw, a co za tym idzie, zwiekszy¢ ruch na swojej stronie internetowej. Nie jest
wazne, czy strona ma tysigce fandw, liczy sie interakcja i aktywnos$é. Wsréd mtodszego pokolenia
Facebook schodzi na dalszy plan, jest wykorzystywany raczej pasywnie. Jednak zawsze dobrze jest
utworzy¢ wydarzenie na Facebooku (mtfodzi czesto naradzajg sie , gdzie sie udac i wysytajg linki do
wydarzen do siebie nawzajem. Zaletg jest to, ze mogg zobaczy, kto z ich znajomych bierze udziat w wydarzeniu.
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e Twitter - Najpopularniejsza ustuga mikroblogowania. Ma duzy wptyw na okreslone grupy klientéw,
ktorzy czesciej wchodza w interakcje z dziennikarzami. Pozwala uzytkownikom wysyfac i czytaé posty -
tweety. Organizacje coraz czesciej uzywajg Twittera do publikowania informacji, promowania,
komunikowania sie z klientami i budowania swojej marki. Zalety jest otwartos¢ Twittera, ktéra utatwia
pozyskanie wysokiej jakosci linkdw zwrotnych. Posty sg w wiekszosci publiczne, wiec sg zauwazane i
rozpowszechniane przez Google bardzo szybko. Dzieki funkcji retweet interesujgce tresci
rozprzestrzeniajg sie na Twitterze znacznie tatwiej niz w innych sieciach spotecznosciowych.

o TikTok - Jedna z nowszych sieci spotecznosciowych. Jest to aplikacja mobilna, ktéra pozwala tworzyc i
udostepniac kroétkie filmy o dtugosci 3-60 sekund. Filmy mozna tatwo edytowac, dodajac tekst, muzyke,
dubbing lub emotikony. Po przestaniu filmu na konto TikTok mozna go udostepni¢ w innych sieciach
spotecznosciowych, takich jak Facebook lub Instagram. Korzystajg z niego gtdwnie najmtodsi widzowie.

e Snapchat - to ustuga udostepniania zdje¢. Korzystajac z aplikacji, mozesz zrobic¢ selfie lub uchwycic¢
wyjatkowa chwile i wysta¢ jg znajomym jednym kliknieciem. Zdjecia wyswietlajg sie na telefonie
odbiorcy tylko przez dziesie¢ sekund, a nastepnie sg automatycznie usuwane. Aplikacja umozliwia takze
nagrywanie filméw lub dodawanie filtrow i animacji. Popularno$é¢ tej aplikacji wsréd mtodszego
pokolenia wcigz rosnie.

Wspotpraca z wptywowymi osobami #youtuberzy

wspotpraca z influencerami jest bardzo dobrym sposobem na promocje
wydarzenia, szczegdlnie dla mtodych ludzi, ale takze dla ich rodzicéw.
Autorytety zawsze wptywaty na postawy. Najwazniejszym krokiem
influencer-marketingu jest znalezienie odpowiedniego influencera.

Jak wybraé odpowiedniego influencera?

- odpowiednim miejscem do wyszukiwania sg tematycznie istotne blogi,
dyskusje lub strony bardzo poczytne, na portalach spotecznosciowych, wsréd
0s0b piszacych o sztuce lub temacie wystawy lub autora,

- Zwykle obserwuje je duza liczba osdb i wykazujg duzg aktywnos¢ zaréwno w
komentarzach, jak i udostepnieniach.

- Zazwyczaj majq bloga, na ktérym czesto publikujg, lub ich nazwa znana jest
ze stron czasopism branzowych.

- mogg by¢ czestymi prelegentami na konferencjach lub czesto udzielaé

wywiadow w mediach;

- Istniejg rowniez narzedzia internetowe do wyszukiwania influencerow; a takze systemy, ktére mogg
filtrowaé influenceréw np. wedtug liczby obserwujgcych i tym podobnych (np. Commun.it, SocMetrics,
FriendOrFollow, Klout),

- organizacja moze zaptaci¢ zewnetrznej firmie, ktéra znajdzie dla niej influencera (w Czechach jest to na
przyktad BSNAP lub Get Boost, agencja specjalizujgca sie w YouTuberach).

71



Jak zaangazowa¢ influenceréw?

Instytucja kultury moze angazowac influenceréw na wiele sposobdéw — wystarczy pozwoli¢ im tworzy¢ tresci
do medidw spotecznosciowych lub strony internetowej instytucji, pozwoli¢ im konkurowac¢ o swoje
produkty lub ustugi, mianowac ich ambasadorami, zaprosi¢ na wydarzenie, mogg stac sie twarzg kampanii
lub po prostu udostepni¢ wyznaczone tresci.
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Pomysly marketingowe
na zwiekszenie atrakcyjnosci wydarzenia

#funnyidea

Jedng z najwiekszych zalet promocji online jest to, ze mozna jg mierzy¢ i oceniac oraz ze wykorzystuje rézne
formaty (audio, wideo, tekst, zdjecia, obrazy), a takze nowe formaty online, takie jak gify lub memy, ktére
powstajg niemal natychmiast i stajg sie viralowe, s3 zabawne, popularne, czesto udostepniane.
Najwazniejszg zmiang w dziedzinie PR jest to, ze nie jest on juz komunikowany tylko za posrednictwem
mediéw lub poprzez wydawanie komunikatéw prasowych (cho¢ te nadal musza by¢ wydawane), teraz
instytucje komunikuja sie bezposrednio z uzytkownikami.

Obrazy, zdjecia, infografiki i filmy jako narzedzie promocji

Oczywiscie wazna jest nie tylko czes¢ tekstowa tresci, ale szczegdlnie konieczne jest wykorzystanie
obrazéw, zdje¢, infografik i filméw do promoc;ji:

- memy i gify sg bardzo popularne,

- zdjecia powinny by¢ spontaniczne i unikalne (lepiej wtasne zdjecie niz z bazy zdjec stock, lepiej miec
zdjecie nizszej jakosci, ktore przyciggnie uwage obserwujgcych niz idealne, ale niczym nie wyrdzniajace sie),

- W przypadku filméw nalezy zastanowi¢ sie, jakie s cele organizacji - zwiekszy¢ Swiadomosé marki,
przyciggnacé nowych klientéw, przedstawic¢ organizacje, a nastepnie zdecydowad, za posrednictwem jakiego
kanatu organizacja bedzie je udostepniac (YouTube, Instagram,influencerzy,...).

Waine jest jednak nie tylko udostepnianie wysokiej jakosci tresci, ale takie ciggte odpowiadanie na
posty, komentowanie ich, odpowiadanie na pytania, skargi lub pochwaty.
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Wskazdéwki, jak umiesci¢ sztuke w kontekscie zycia codziennego mtodziezy

1. Potaczmy tradycyjne wydarzenie z
niekonwencjonalnym miejscem

Na przyktad dobrym sposobem na przyciggniecie mtodych widzéw na
tradycyjne wydarzenie kulturalne jest potaczenie wydarzenia z innym
interesujgcym miejscem poza instytucjg kultury, co czesto ma silny
wptyw na mtodych ludzi.

Przyktad: Opera na plazy w Wielkiej Brytanii (Skegness) - zamiast
szampana i kawioru serwowane s3 ryby z frytkami. Nie byto potrzeby
smokingdéw i szpilek, a , nawet koszulek, dzieci moglty bawi¢ sie w
towarzystwie opery. Publiczno$¢ mogta cieszy¢ sie operg i plazg. Wogan
(2012) -

Uczynmy
sztuke
zabawg

Getty Museum udostepnito swoje zbiory w
popularnej na catym swiecie grze online Animal
Crossing. Ta gra pozwala graczowi manipulowac
sztuka - na przyktad, dekorujac nig wtasny dom.

https://observer.com/2020/04/getty-museum-
animal-crossing-art-collection/
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3. Dajmy odwiedzajagcym mozliwos¢ tworzenia
#becreative

Czy nie chciatbys, aby twoja praca wisiata w muzeum?

W 2006 roku Art Gallery of Ontario (AGO) w Kanadzie postanowito zorganizowac inny rodzaj wystawy.
Zamiast prac profesjonalnych artystdw, AGO poprosito publicznos¢ o portrety. Wszystkie portrety musiaty
mierzy¢ 4 x 6 cali, ale mogty by¢ wykonane rézng technika. Chociaz prosba o portrety nie byta szeroko
promowana przez AGO, pomyst spodobat sie publicznosci. "In Your Face" otrzymat 10 000 portretéw od
0s0b, grup i catych spotecznosci z Kanady i wielu innych krajéw.

4. BagdZzmy czesciag TikTok

W przypadku instytucji kulturalnych jednym z pionieréw na TikTok byta galeria Uffizi we Florencji, ktéra
podwoita ruch mtodszych gosci od czasu dofaczenia do TikTok. Dzieki udostepnianiu krétkich zabawnych
filmow, obecnosc¢ galerii na TikTok stata sie globalnym fenomenem, szczegdlnie dla tych, ktérzy juz dorastali
w petni zdigitalizowanym $wiecie. Oprdcz czesto omawianego sukcesu galerii Uffizi , mozna réwniez
wspomnie¢ o Muzeum Historii Naturalnej Carnegie, ktére byto réwniez jednym z pierwszych, ktére
zanurzyto sie w $wiat viralowych filméw Tiktok, aby zwiekszy¢ swojg popularnosé¢ wséréd mtodszych
pokolen. Skromne poczatki zostaty zastgpione dos¢ masowym zaangazowaniem muzedw w Swiat TikTok
wiosng 2021 r., kiedy w maju odbyt sie pierwszy $wiatowy maraton filméw viralowych #MuseumMoment ,
w ktorym uczestniczyty najstynniejsze muzea i galerie. W wydarzeniu wziety udziat rézne instytucji
dziedzictwa kulturowego: od galerii sztuki nowoczesnej i klasycznej po muzeum archeologiczne. Do tego
czasu hashtagi kulturowe, takie jak #FineArt, #ArtHistory i #ArtOnTikTok, odnotowaty juz ponad 2 miliardy
wyswietler miesiecznie, co stanowi wzrost o ponad 3000% w ciggu ostatniego roku.

https://emuzeum.cz/aktuality/tiktok-jako-cesta-muzei-ke-generaci-z

6. Spraw, aby nasza wystawa byta miejscem godnym Instagrama #like

Ten dtugoterminowy trend polega na przyktad na tworzeniu miejsca na wystawach, w ktérym kazdy bedzie
chciat zrobi¢ zdjecie. To sprawi, ze wystawa bedzie bardziej partycypacyjna, poniewaz odwiedzajacy
umieszczajg zdjecie na swoim profilu i rozpowszechniajg Swiadomos¢ o istnieniu wystawy bez koniecznosci
ptacenia za reklame przez galerie. Przyktadem jest obecna wystawa lifiego Prihody'ego w Galerii
Rudolfinum.

https://forbes.cz/vejdete-do-prazdna-na-vystave-jiriho-prihody-se-budete-chtit-vyfotit/

7. Stwoérzmy "mema" z dziet sztuki
Dzieta sztuki w LACMA jako memy (przyktad GUERILLA MARKETINGU)

Muzeum Sztuki w Los Angeles tworzy "memy" (prawdopodobnie inspirowane profilem Classical Art Memes)
z niektdrych zdje¢ ze swojej kolekcji w swoich postach na Instagramie. Posty, o ktérych mowa, majg
znacznie wiekszg ogladalnosé i przyciggajg mtodszg publicznos¢ do muzeum.
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https://www.instagram.com/lacma/?utm_source=ig_embed&ig_rid=92aadab9-7e40-4ea3-b4e8-
aee678b9fad0

8. Albo zrobmy cos jeszcze bardziej kreatywnego, nowego, pomystowego...
Oto 6 kolejnych wspaniatych kampanii marketingowych:

https://www.museumnext.com/article/6-of-the-weirdest-and-most-wonderful-museum-marketing-
campaigns-youll-ever-see/

#iamwaitingforit
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5 Meeting Polint:
SALA WYSTAWOWA

Rozdziatowi towarzyszg Julia i Estera
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Meeting Point:SALA WYSTAWOWA

Muzea i galerie to instytucje kultury, ktére gromadza, przechowuja i prezentuja spoteczeristwu dziedzictwo
kulturowe, historyczne, przyrodnicze i artystyczne. Jednym ze specyficznych zadan galerii jest
udostepnianie zbiorow ze wszystkich dyscyplin sztuk wizualnych oraz realizacja dorobku twodrczego i
artystycznego lub prezentacji dla publicznosci. Rolg muzedéw jest z kolei udostepnianie zbioréow
publicznosci, zwtaszcza na potrzeby studiéw, poznania, edukacji i doswiadczenia estetycznego, za pomoca
okreslonych srodkéw komunikacji muzealnej. Tradycyjne formy prezentacji muzealnych, takie jak wystawy
czy ekspozycje, sg nadal najczesciej wykorzystywane do tych celéw.

Przez wystawe rozumiemy publicznie dostepng prezentacje dziet sztuki. Moze to by¢ wystawa autorska lub
kuratorska. Rdzni sie od ekspozycji dtugoscig i tematyka. Jest krétkotrwata, siega gtebiej niz ekspozycja.
Ekspozycja jest prezentacjg dtugoterminowg, opiera sie gtéwnie na tematyce muzeum i prezentowane s3
gtownie obiekty z kolekcji muzeum. ....

TEORIA to N.U.D.A.

Teoria jest T.0.X.l.C!
A duzo teorii to M.E.G.A.T.0.X.I.C!!!

Chyba nie zaszkodzitoby , gdyby mtfodzi ludzie wiedzieli o galeriach i muzeach na przyktfad to:




Galeria/Muzeum = Meeting Point
Muzeum to:

e miejsce, w ktérym spotykam sie ze sobg,
e miejsce, w ktéorym odczuwam poruszenie,
e miejsce, w ktérym mozna marzyc,
e miejsce, w ktérym piekno doprowadza do utraty tchu,
e miejsce, w ktérym czuje sie bezpiecznie,
e miejsce, w ktorym sie ucze i nawet o tym nie wiem,
e miejsce, w ktdrym jest zabawa,
e miejsce, ktore czyni mnie wyjatkowym,
e miesto, gdzie:

niech mtodzi tu dopowiedzg

\/

Ok, ok, przyznajemy, to moze jest zbyt ekspresyjne czy ulotne
ale Z.R.0.Z.U.M.LA.L.E
Galerie czy muzea to miejsca, w ktorych rozwija sie osobowo$é mtodych ludzi, wrazliwo$é estetyczna,
umiejetnosci wizualne, krytyczne i tworcze myslenie lub wiedza. Poprzez sztuke mtodzi poznajg historie,
Swiat, uczg sie rozumieé otaczajacych ich ludzi i poznajg siebie - swdj wewnetrzny swiat. A co jest w tym

najlepsze - nawet tego nie zauwazaja!

Misja jest jasna. Po prostu znajdz sposdb, zeby to sie udato.
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Gdzie ( oprécz muzeodw i galerii) szukac sztuki?

Zmien swoj sposob patrzenia i zabierz mtodziez, na przyktad, do zamku lub patacu, do lapidarium, do
depozytariusza, do kolekcji prywatnych, kosciotdw, meczetdw, synagog, do miasta, na plac zabaw, do zoo,
na przyrode, na cmentarz, do pracowni artysty, galerii handlowej, na aukcje i targi oraz biennale,na
festiwal, do jaskini,na wykopaliska, do archeoparku, do bibliotek, ksiegarni,sklepéw z antykami, na zajecia
plastyczne. Albo do Internetu, choé, oczywiscie zdigitalizowane kolekcje, gry czy rézne aplikacje nie zastgpia
spotkania z oryginatem. Ale mozemy potraktowac to jako serwis randkowy. W koncu tyle zwigzkéw
narodzito sie wtasnie tak!

Wycieczka po muzeum lub galerii nie jest wyscigiem .Nawet na matej wystawie nie musimy obejrzec
wszystkiego.

O wybojach na, powalonych drzewach,gotoledzi, mgle 1 rozjechanych
jezach. ..

#ocowamchodzi?

Dziatamy w dobie tzw. wizualnej eksplozji, ktéra nabrata zawrotnego tempa. Kultura wspoétczesna to
przede wszystkim kultura wizualna, ktéra wnosi zmiany w dziedzinie percepcji wizualnej. Wptywu kultury
wizualnej na wzorce percepcji powoduje, ze z jednej strony widzimy coraz skuteczniej, ale z drugiej
tracimy zdolnos$¢ widzenia gtebszego, zanurzonego, skupionego, czego wymaga percepcja dzieta sztuki.
Przechodzimy fundamentalng zmiane w ludzkiej swiadomosci spowodowang "rewolucjg cyfrowg", oparta
na komputerowej manipulacji obrazem i rozwoju nowych technologii obrazu. Konkurowanie tradycyjnej
wystawy z cyfrowymi prezentacjami wizualnymi wydaje sie by¢ nadludzkim zadaniem. Osobistego kontaktu
ze sztuka nie zastepujg jednak ekrany, a mozliwos¢ dotarcia do wielu zmystéw jednoczesnie gra na
korzy$¢ tradycyjnych form prezentacji. Jednak innowacje sg niezbedne. Tu wszystko zalezy od nas.
"Atrakcyjnos¢" wydarzen dla mtodych ludzi zalezy od tresci i formy — jezyka, w jakim komunikujemy im
tres¢, temat czy pomyst. Wazne jest, aby zaprojektowaé samg wystawe/ekspozycje z pozycji autora lub
kuratora wystawy, ale tez nie zapominajmy o odbiorcy.

Jak zatem przekazac (atrakcyjnie) mtodym ludziom tematy, ktore chcemy zaprezentowaé w formie wystawy
czy ekspozycji? Co zrobi¢, zeby spotkania mtodziezy z dzietami sztuki urzekaty, inspirowaty, wzbogacaty i
ekscytowaty ich na tyle, aby mtodzi ludzie powiedzieli : "To byto naprawde epickie, to byta magia, OMG!".
By¢ moze na tym etapie potrzebny bytby kurs mentorsko-resuscytacyjno-motywacyjny, po prostu kurs
nabywania mega-umiejetnosci, abysmy my, przewodnicy mtodych ludzi na drodze do sztuki, mogli wypetnic¢
te misje i nie udtawic sie oparami wypalenia zawodowego. ~

Ok, zaczynamy! Challenge!!! Do it!

JESLI ZMIAZDZY CIE SZTUKA - WYGRYWASZ

Wprowadzenie mtodych ludzi do Swiata kultury i sztuki uczyni ich bardziej wyksztatconymi,
madrzejszymi i bardziej kulturalnymi dorostymi.

Ponizej opiszemy problemy, nazwijmy je wybojami, powalonymi drzewami itp., w podrézy miodego
cztowieka do sztuki, ktére utrudniajg bezpieczne, wygodne, bezbolesne i zabawne eksplorowanie
zakamarkéw Swiata kultury i sztuki. Czasami nawet btahe problemy majg niszczacy wptyw na rozwijanie

80



relacji mtodych ludzi ze sztuka i kulturg. Problemy, o ktérych bedziemy mowic¢, zostaty zdefiniowane przez
mtodych ludzi w wieku 16-24 lata przy naszych okragtych stotach (Cenef, 2021), wiec nie s3 to tylko nasze “
przestarzate” pomysty.

W kolejnych akapitach i rozdziatach postaramy sie wycelowa¢ w nich bronig ciezkiego kalibru -
nowoczesnymi trendami i metodami, technikami lub dziataniami edukacji nieformalnej, ktére moga nas
wesprzec trakcie zdobywania mega umiejetnosci.

"Wystawa? Pokaz? Ale retro!"
Wybdj na drodze.

Samo stowo wystawa ma zty wptyw na mtodych ludzi, kojarzy im sie z epopejg geologiczng, kiedy dinozaury
jeszcze chodzity po swiecie. Ok, moze przesadzamy, ale nie zmienia to faktu, ze za tym okresleniem kryje sie
taka nieatrakcyjna, nieruchoma forma. Trzeba to zmienic. Tradycyjne formy wystaw i ekspozycji skierowane
sg do odbiorcéw, ktérzy postrzegajg przede wszystkim wizualnie.

Akceptowalnym sposobem na zapoznanie mfodych ludzi z danym formatem prezentacji i wprowadzenie
sfowa "’ wystawa “ do ich stownictwa jest stworzenie przestrzeni do doswiadczenia formy prezentacji z
pierwszej reki, czyli z pozycji twdrcy/realizatora wystawy/ekspozycji. W dostosowanej do wieku i wiedzy
formie z bliskg dla nich trescig, w domowym (bezpiecznym) srodowisku, na temat, ktory jest dla nich
zrozumiaty.. Takim treningiem moze by¢ np. wystawa szkolna/klasowa. Bedzie to dziatanie, ktdrego
realizacja uswiadomi im, ze za stowem “wystawa’’ kryje sie proces.

Organizacje takich imprez mozna powierzy¢ cztonkom rady szkolnej, klasy, cztonkom klubéw szkolnych.
Idealnie jest przenies¢ odpowiedzialno$¢ na ucznidow (nauczyciel jest tylko na stanowisku mentora).
Tematem wystaw mogg by¢ prace plastyczne ucznidw, historia szkoty, osobowosci szkolne, projekty roczne,
aktualne tematy, ktére majg wplyw na mitodziez, spoteczenstwo lub tematy zwigzane z aktualnym
programem nauczania itp. Najwazniejsze jest, aby mtodziez samodzielnie zaprojektowata temat i metode
realizacji. Nie bojmy sie formatu wystawy w szkotach!

Zache¢ ucznidow do korzystania z mniej tradycyjnych form prezentacji,niech wystawa bedzie interaktywna
lub wykorzystuje technologie cyfrowg. Wainym momentem powinno by¢ korncowe podsumowanie
dziatania. Ryzyko podobnych dziatan polega na tym, ze zazwyczaj w ich realizacje zaangazowani sg ci sami
"dziatacze szkolni", wiec musi by¢ odpowiedni podziat zadan w zespole.

"Czuje, ze po prostu przeszkadzam pracownikom galerii “
Dot.

#czujesiejaknieproszonygosc #chcejuzstadisé #runbejbyrun!

Podczas pierwszego kontaktu mtodego cztowieka z przestrzeniag muzeum czy galerii bardzo wazne jest
poczucie akceptacji. Moze to wptynac na jego relacje z instytucjami tego typu na cate zycie.

Jesli chcemy, aby miody gos¢ czut sie akceptowany, ustuga przewodnika nie powinna ogranicza¢ sie do
otwierania drzwi, sprzedazy biletdw czy nadzoru nad korzystaniem z obiektéw.

Jednak nalezy pamietac ,ze wszystko zalezy od osobowosci osoby zwiedzajacej. Jedni chetnie korzystajg z
oprowadzania, udzielania informacji, innym moze przeszkadza¢ nadmierne zainteresowanie przewodnika.
Pracownik towarzyszgcy odwiedzajgcym powinien by¢ przygotowany na réznych gosci..

Jesli taki sposdb dziatania nie odpowiada pracownikowi (w matych instytucjach zarzgdzanie wystawami
powierza sie osobom, ktére nie zawsze posiadajg odpowiednie zdolnosci, wyksztatcenie czy zaawansowane
umiejetnosci  skutecznej komunikacji), "moment akceptacji" mozemy powierzyé nowoczesnym
technologiom, ktére zrobig to zamiast przewodnika (audio/video, nagranie powitalne dyrektora instytucji,
autora, kuratora wystawy itd,)Moze to by¢ wirtualny przewodnik, ktéry poprowadzi nas przez wystawe w
intymnej atmosferze poprzez np. aplikacje mobilng). Zaletg wirtualnego przewodnika jest to, ze
odwiedzajagcy moze go wytgczy¢ bez wyrzutéw sumienia, gdy w pewnym momencie nie jest juz

81



zainteresowany. Jesli instytucja nie ma wystarczajgcych mozliwosci tworzenia i aktualizowania tego typu
ustug przewodnickich, mozliwe jest zwrdcenie sie do szkét artystycznych lub technicznych zajmujgcych sie
filmem lub programowaniem z prosbg o wspodtprace.

Zgodnie z wynikami okragtych stotéw Cenef 2021 mtodzi zwiedzajgcy réwniez majg poczucie, ze sami sg
obiektem wystawy, kiedy w minimalistycznych przestrzeniach wystawienniczych nie ma nikogo oprécz nich.
Mozna to zrozumieé, tak urzgdzona przestrzen jest im obca, poniewaz przychodzg do tych instytucji rzadko.
Podswiadomie nie chcg przebywacé w tych przestrzeniach dtuzej niz to konieczne, wiec wolg wizyty grupowe
z klasg/osobami, ktére znajg. Aby stworzy¢ relacje z miejscem, wskazane jest spedzanie w nim czasu mniej
formalnie, uczestniczac w wernisazach lub aktywnie uczestniczac w programach towarzyszacych
galerii/muzeum. Nauczyciel moze wybraé¢ odpowiedni format “przetamania lodéw’”’ w porozumieniu z
pracownikiem galerii / muzeum.

"Syndrom" zamknietych drzwi

Wyobrazmy sobie, ze codziennie przechodzimy obok galerii. Czasami zauwazamy witryne, moze plakat,
czasami nawet nie podnosimy wzroku. W czasach, gdy najwieksze firmy Swiata walczg o statg uwage
uzytkownikdow z pomoca najlepszych marketeréw, psychologéw i programistéw, nasze instytucje biernie
czekajagce na taske widza sg skazane na porazke. Modwigc prosciej, musimy sprawi¢, by potencjalni
odwiedzajacy poczuli, ze jesteSmy zainteresowani ich wizyta.

Musisz im przeszkadza¢!

-Stwdrz moment, ktéry wyrwie potencjalnego widza z wizualnej rutyny, niech juz przy drzwiach doswiadczy
czegos niezwyktego: moze to by¢ interaktywny baner, instalacja, osobiste zaproszenie (rzezba na zywo,
zaproszenie wizualne, zmieniajace sie obrazy, ktore otwierajg drzwi dla zwiedzajacego).

- Zmien forme zaproszenia tak, aby nie stata sie niezwykta.

- Skonsultuj sie z twdrcg, by¢ moze sam wymysli autorska propozycje reklamy.

Ze takie zagrywki sa niegodne szanujacej sie galerii? Zrownowazmy to wysokiej jakoéci artystyczng obrébka
artystyczng / graficzng / architektoniczng. W tym przypadku mozemy wspdtpracowaé ze szkotami
artystycznymi.

"Nie bytem podekscytowany niczym w muzeum."
POWALONE DRZEWO NA DRODZE

#soboring...

Pomysty na asfaltowe taty, czyli jak ograniczy¢ nude w muzeach i
galeriach

Obecnie najpopularniejszym sposobem  jest multisensoryczny i interaktywny sposdb prezentacji
elementéw wystawy. Sg one pod wieloma wzgledami oparte na psychologicznych prawach i teoriach
uczenia sie. Podejscia te sg najczesciej stosowane przez tzw. muzea/galerie dzieciece, ktére nie posiadajg
wiasnej kolekcji. Jesli jednak chcemy dzi$ dotrze¢ z naszymi wystawami do mtodych ludzi, to wypada — a
nawet trzeba — inspirowac sie pomystami dla dzieci, projektujgc wystawy w tradycyjnych instytucjach.

Nie tylko dzieci, ale takze mtodziez i dorosli muszg sie "bawic".
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1. Wystawa multisensoryczna to...

Wystawa multisensoryczna oznacza zaangazowanie wielu zmystéw cztowieka w odbidér wystawy,
umozliwiajgc w ten sposdb zwiedzajgcym lepsze zrozumienie przedstawionych zjawisk. Metoda ta
poprawia zdolnos¢ zapamietywania i rozumienia znaczenia odstonietych elementéw. Jednoczesnie
dostarcza odwiedzajacym wyjgtkowe wrazenia i rozrywke.

WZROK jest gtéwnym narzedziem dla znacznej czesci populacji i mozemy nim dostrzec prawie wszystkie
eksponaty. Osoba uzyskuje do 80 do 90% informacji o otaczajagcym Srodowisku wzrokiem. Percepcja
wzrokowa wymaga odpowiednich koloréw, oswietlenia i skalowania eksponatéow i ich opiséw lub
piktogramdw, tak aby bylty jasne, logiczne i czytelne. Kolor jest istotng cechg wizualng. Niewystarczajace,
ale takze nadmiernie stymulujace srodowisko moze by¢ szkodliwe, dlatego ciepte neutralne kolory bezowe
lub piaskowe sg szczegdlnie zalecane dla duzych obszaréow w instytucjach edukacyjnych. Mocne kolory
nalezy nakfadac¢ tylko na mate powierzchnie. Do czynnosci wymagajacych koncentracji odpowiednie jest
mocniejsze,Swiatto(idealne jest Swiatto dzienne), a szeroka gama jasnych koloréw i ich intensywnosci moze
by¢ stosowana w celu stworzenia atmosfery. Nowe techniki oswietleniowe ujawniajg innowacyjne
mozliwosci tworzenia zréznicowanej atmosfery. Kolor i oswietlenie mogg by¢ bardzo sugestywne i pomdc
stworzy¢ pozgdang atmosfere ekspozyc;ji.

EFEKTY DZWIEKOWE Stymuluja kolejng znaczaca percepcje zmystowa. Stuch moze by¢ stymulowany przez
nagrania mowione z waznymi informacjami, akompaniamentem muzycznym, dzwiekami natury lub innym
odpowiednim efektem akustycznym wyjasniajagcym i uzupetniajgcym ekspozycje. Inni odwiedzajacy sa
rowniez zrédtem bodzcéw akustycznych. Uzupetnienie eksponatu o informacje dZzwiekowe pomaga réwniez
odwiedzajgcym z wadami wzroku.

ZMYSt WECHU/SMAKU. Na wystawach o odpowiedniej tematyce mozna sobie réwniez wyobrazié
zaangazowanie tych zmystéw. W przestrzeni wystawienniczej powstaje sceneria wechowa, wechowe dzieta
sztuki wykorzystujg powietrze jako medium zorientowane na publicznos¢. Zwiedzajacy dostrzegajg
znaczenie eksponatéw wechowych, ktére wydajg sie by¢ bardziej sugestywne, poniewaz odwiedzajacy
czesto nie mogg unikng¢ zapachdw i zapachdéw z eksponatéow i z otoczenia (np. zapachow materiatow
wnetrz, perfum zwiedzajacych itp.). Ogdlnie rzecz biorgc, odczucia wechowe majg bardzo silny wptyw na
osobe. Planujgc ekspozycje, bierzmy réwniez pod uwage znaczenie tego zmystu. BodZce smakowe rzadko s3
stosowane jako element prezentacji muzealnej, ale innowacyjne podejscia mogg réwniez zacheca¢ do
zaangazowania zmystu smaku i mie¢ potencjat edukacyjny. Najwygodniej jest zastosowaé ten zmyst do
ekspozycji z dziedziny gastronomii.
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”

DOTYK jest niezwykle waznym zmystem, ktéry pozwoli "’ zobaczy¢” mapy, modele i miniatury, alfabet
Braille'a. Dlatego bardzo wygodne jest zintegrowanie elementéw dotykowych z wystawami. Dzieki
dotykowi tatwiej nam poznac potaczenia przestrzenne i wtasciwosci powierzchni eksponatu. Dotykanie
przedmiotow o rdéznych ksztattach i materiatach wywotuje rézne reakcje. Struktura, faktura, twardosc,
ksztatt, temperatura i inne wtasciwosci powierzchni materiatu wptywajg na stopien pozytywnego lub
negatywnego doswiadczenia postrzegania obiektu. Nalezy rowniez wzig¢ pod uwage bezpieczenstwo
elementéw dotykowych dla ludzi, tak aby byty one nieszkodliwe, tatwe w konserwacji i odporne na zuzycie.

“ Przez zmysty do umystu ”

2. Interaktywne eksponaty #tegochcesprobowaé

Innym innowacyjnym sposobem prezentacji muzealnej sg interaktywne eksponaty, ktdére réwniez
nazywamy "hands-on". Terminy "praktyczny" i "interaktywny" sg synonimami, oba odnoszg sie do
bezposredniej eksploracji z celem edukacyjnym, z wynikiem interaktywnych dziatan edukacyjnych
okreslanych jako "stan umystu". Zwtaszcza, ze dzieki fizycznej interakcji z eksponatem przede wszystkim za
pomoca rak, ale moze to by¢ rowniez za pomocg stép lub catej sylwetki (hands-on), osiggamy potaczenie z
aktywnoscig intelektualng (ang. minds-on). W tradycyjnych muzeach odwiedzajgcy sg czesto ograniczeni do
percepcji wzrokowej. W tych muzeach nie wolno dotykaé eksponatéw (hands-off muzea).

Interaktywne wystawy powinny tgczy¢ wszystkie trzy obszary nauki zdefiniowane w taksonomii Blooma.
Mamy tu trzy obszary (domeny):

1. Obszar poznawczy (rozum)
poznawcze uczenie sie obejmuje wiedze i zrozumienie,

2. Obszar afektywny (emocjonalny)
Afektywne pole uczenia sie wptywa na postawy, wartosci, hobby i motywacje

3. Obszar psychomotoryczny
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Rozwdj psychomotoryczny obejmuje umiejetnosci fizyczne, umiejetnosci motoryczne i koordynacje

Dlaczego warto stawiac na elementy interaktywne w formach prezentacji?

- pomagajg skuteczniej zrozumiec temat,

- sg bardziej stymulujgce i empiryczne dla publiczno$ci niz bierne formy prezentacji,

- zapewniajg mozliwosc nie tylko dotykania eksponatdw, ale takze manipulowania nimi i aktywnego
uczestnictwa w programie (na przyktad w formie eksperymentéw),

- utatwiajg postrzeganie prezentowanych tematédw w powigzaniu z praktyka,

- promujg bezposrednie poszukiwania, a tym samym uczenie sie nieformalnego;

- utatwiajg zrozumienie zjawisk i zjawisk przedstawionych,

- dzieki nim, nauka jest przyjemna, a odwiedzajacy nawet nie zdajg sobie sprawy, ze sie ucza.

Wizyta w galerii jest wtasciwie przedstawieniem teatralnym lub filmowym na odwrét. Widz jest
aktywny, porusza sie, podczas gdy dzieta sztuki pozostajg na swoim miejscu.

3. Projektowanie ekspozycji zorientowanej na cztowieka

Wazng innowacjg w dziedzinie muzedw i galerii jest projektowanie architektoniczne zorientowane na
cztowieka. Wystawy , a takze przestrzenie, w ktérych odbywajg sie dziatania prezentacyjne, powinny by¢
zorientowane na cztowieka. Takie podejscie uwzglednia i szanuje réznorodne potrzeby odwiedzajgcych
(nawet tych niepetnosprawnych), w uzyskaniu petnego doswiadczenia. W tym sensie konieczne jest
umozliwienie odwiedzajagcym o réznych potrzebach interakcji z eksponatami i utatwienie im udziatu w
dziataniach zwigzanych z wizytami muzealnymi.

4. Technologie ICT w dziatalnosci muzeow i galerii
#terminalptatniczyniedziata

W muzeach i galeriach, w celu przeksztatcenia potencjatu edukacyjnego w zmiane poznawczg,
wykorzystywane sg technologie informacyjno-komunikacyjne, ktére w innowacyjny sposéb uzupetniajg
interaktywnga ekspozycje i wnoszg duzy postep w dziedzinie prezentacji i edukacji. Technologia zapewnia
wiekszg elastycznos¢ i zdolno$é adaptacji do réznych wymagan i indywidualnych umiejetnosci ludzi, na
przyktad umozliwia przeksztatcanie formatéw wizualnych w formy dzwiekowe lub dotykowe.

Technologie komunikacyjne oznaczajg techniki, procedury i srodki wykorzystywane przez spoteczenstwo do
przekazywania informacji. W przestrzeni muzedw i galerii mozna spotkad sie z wykorzystaniem technologii
informacyjno-komunikacyjnych w postaci np. paneli dotykowych, projekcje filméw krétkometrazowych,
wykorzystania klatek wideo i ptaskich ekranéw do prezentacji, "holograficznej" prezentacji zbioréw (ktére
nie moga by¢ eksponowane), prezentacje nagran audio (np. audioprzewodniki lub sound shading wystaw
itp.), wstawienie komputera bezposrednio do wystawy, zbiory multimedialne lub modelowanie wirtualnej
rzeczywistosci. Na przyktad dla pracownikéw galerii / muzedw narzedzia online sg niezbednymi
pomocnikami w realizacji dziatan, a brak wykorzystania narzedzi ICT, zwtaszcza w promowaniu dziatan, jest
prawie niewyobrazalny (korzystanie z sieci spotecznosciowych w Internecie itp.).
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5.Atrakcyjne srodki wyrazu

Rozne srodki wyrazu mogg wptywaé na stopien koncentracji,
nastréj,emocje odbiorcy. Gtéwnymi czynnikami sg : kolorystyka,
oswietlenie przestrzeni wystawienniczej, rozwigzanie ksztattowe,
ale takze s$rodowisko akustyczne Ilub wechowe (smakowe)).
Ukierunkowane wigczenie tych czynnikbw moze miec sugestywny
wptyw na odwiedzajgcego i pozostawi¢ na nim silne wrazenie.
KOLORY POWIEDZA WIECEJ NIZ SLOWA

6. Jasnos¢ prezentacji

Ze wzgledu na czeste rozproszenie uwagi najtrudniej jest
stymulowac skuteczng edukacje u dzieci i mtodziezy.

Dlatego przy tworzeniu ekspozycji bardzo wazne jest, aby zwrécic
uwage na przejrzystos¢ prezentacji ,tematdéw, zjawisk, aby
logicznie uporzadkowaé sekwencje informacji we wspotpracy z
ekspertami, aby mozna byto w jak najwiekszym stopniu wspiera¢ poznawcze uczenie sie i giebsze
zrozumienie.

Czesto uzywane teksty towarzyszace w muzeach i galeriach powinny by¢ zwiezte, a przede wszystkim
pouczajace. Jednak maksymalna zwieztos¢ jest réwniez nie na miejscu. Opis przedmiotu typu: "gliniany
wazon" nic nie méwi, a wiec jest catkowicie bezuzyteczny. Tekst opisowy powinien odpowiadac¢ na pytania,
ktére przychodzg na mysl, gdy patrzysz na eksponat. Tekst powinien uprzedzaé pytania: Co to jest (temat)?
Dlaczego warto to obejrze¢? Do czego stuzy? Dlaczego tak sie dzieje? Skad sie bierze?

Teksty powinny wskazywac wiecej niz jeden raz: O czym jest wystawa? Co wystawione przedmioty majqg
wspdlnego z odwiedzajgcym? Jak urzgdzona jest wystawa? Co jest warte zapamietania?

Najczestsze btedy tekstow towarzyszacych to to, ze sg zbyt dtugie, zbyt techniczne, nudne, bez istotnych
informacji, btedne gramatycznie, zbyt krétkie lub niewtasciwie umieszczone.

7. Adekwatnos¢ srodowiska, logiczna sekwencja przestrzenna podczas wycieczki

Aby osiggnac¢ efekt edukacyjny, elementy wystawy musza by¢ w stanie wzbudzi¢ ciekawos¢ i pobudzié
koncentracje, przy udziale odpowiedniego rozwigzania architektonicznego budynku, jego otoczenia i
wnetrza. Duza liczba eksponatow w poszczegdlnych przestrzeniach moze mie¢ monotonny lub
wyczerpujacy wpltyw na odwiedzajgcego, a on czesto nie moze postrzegaé takiej ilosci informacji. Tutaj
nalezy szuka¢ mozliwosci, w jaki sposdb przestrzen mogtaby zosta¢ podzielona na segmenty, strefy relaksu z
akcentami architektonicznymi, ktére przyniostyby odwiedzajgcemu regeneracje. Okreslenie i wskazanie
logicznych tras zwiedzania moze réwniez pomdc edukacji w muzeum w zapewnieniu przyjemnego i
edukacyjnego doswiadczenia w wiekszej harmonii z pedagogicznymi i dydaktycznymi zasadami kolejnosci.

"Ja tez mogtbym to stworzyc!"

GOLOLEDZ
“Nie rozumiem tego. I'm lost.”

Twoércy ekspozycji w galeriach stajg przed realng mozliwoscig, ze korzenie braku zainteresowania sztuka
piekna, braku interaktywnosci widzéw z wystawionymi pracami pochodza z neurobiologicznych podstaw
percepcji, a kultura wizualna naszych czaséw przeksztatca wzorce percepcyjne wspdiczesnych
zwiedzajacych galerie do tego stopnia, ze kompetentne postrzeganie statycznych obrazéw jest dla wielu z
nich trudne lub wrecz niemozliwe. Z dzisiejszej perspektywy wazne jest zatem zdobycie nie tylko
podstawowej umiejetnosci czytania i pisania (umiejetnosé czytania, pisania, liczenia), ale takze umiejetnosci
wizualnych (umiejetnos¢ postugiwania sie obrazami).
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Trening umiejetnosci wizualnych.

Percepcje wizualna rozumiemy jako aktywny odbiér informacji w ktérym zawarte sa wszystkie
atrybuty: ksztatt, kolor, linia, ruch. W edukacji artystycznej percepcja (percepcja wizualna) jest zwigzana
z ikonografig, ktdéra w rzeczywistosci jest technikg zrozumiatosci obrazu. Do rozwoju rozumienia obrazu
mozna wykorzystywac programy edukacyjne muzedw w formie animacji galeryjnych/muzealnych.

NIE ROZUMIECIE? NIE MARTWCIE SIE, SZTUKA ZNAJDZIE
DROGE DO UMYStU.

Animacje galeryjne/muzealne

W formie animacji galeryjnych/muzealnych mozliwe jest skupienie sie na blizszym zrozumieniu pracy lub
intencji artysty poprzez dziatania empiryczne (wywiady, dyskusje czy wiasne dziatania twdrcze). Jest to
najskuteczniejsze rozwigzanie w edukacji artystycznej,poprzez jej oiywienie i przyblizenie, poniewaz
osobiste doswiadczenie zetkniecia sie z dzietem sztuki w oryginale jest niezastgpione. Animacje istniejg
jako program towarzyszacy trwajgcej wystawie. Ich zadaniem jest przyblizenie publicznosci sedna wystawy i
tworczosci poszczegdlnych artystow, tak aby byto to zrozumiate dla laikow, aby kazdy poznat sposéb
powstawania dzieta sztuki, zrozumiat intencje autoréw, mogt w petni dostrzec prace i poddad jg whasnej
refleksji. Jednoczesnie celem takiej animacji jest "wyciggniecie" zwiedzajgcego z bezczynnosci i zachecenie
go do udziatu w interpretacji eksponowanego artefaktu. W tym procesie wazine jest dos$wiadczenie
zwiedzajgcego i bezposredni kontakt z dzietem sztuki. Oprdcz doswiadczenia, animacje dostarczajg rowniez
wiedze uczestnikom.

Animacje galerii/muzedéw zaktadaja

a) niedyrektywne podejscie liderdw,

b) aktywizacja uczestnikow;

c) aktywne zaangazowanie uczestnikow;

d) rozumienie stylu zycia mtodych ludzi.

Struktura programu animacyjnego powinna obejmowac etapy:

1. ewokacja, 2. sSwiadomosé, 3. refleksja.
Mozemy tez oprzec sie na poszczegolnych fazach cyklu Kolba.

A jak jest w rzeczywistosci? Galerie i muzea ( zazwyczaj tylko te wieksze) oferujg takie programy
kilka razy w miesigcu, a nawet jesli , to skupiajg sie przede wszystkim na dzieciach. A co z
mtodziezg? Czy mamy wzruszyé ramionami, ze jest juz za pdZno i nie ma szans na nadrobienie
zalegtosci w naszej interwencji ratunkowej? Czy rzeczywiscie jest za pdzno?

Rodzic tez moze zosta¢ edukatorem w galerii / muzeum, towarzyszgc grupie nastolatkow.
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Pracownicy galerii / muzedw uwielbiajg pracowac z réznymi formami arkuszy roboczych. Oprdcz pracy
bezposrednio przy wydarzeniu, arkusz roboczy moze by¢ rowniez uzywany w domu lub szkole i wazne jest,
aby "dostosowaé go" do grupy wiekowej w odniesieniu do celéw, do ktérych dgzymy.
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Wskazdéwki w sprawie arkuszy interaktywnych

https://www.muzeum-turnov.cz/doprovodne-programy/

Muzeum Czeskiego Raju w Turnovie

Ryc. po prawej: Odwiedzajacy nie tylko pracujg umystowo, ale takze angazujg motoryke matg i
duza. Indywidualne dziatania majg na celu przyciggniecie zarowno chtopcow, jak i dziewczat,
ktdrzy stajg sie mineralogami, szlifierzami lub jubilerami. "Podrdznicy" majg mozliwos¢ pracy nie
tylko z kopiami przedmiotdw kolekcjonerskich, ale takze z oryginatami — co jest niesamowitym
doswiadczeniem.
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"Ale nie znamy tego artysty!"
MGtA

Przyjscie na wystawe prac artysty o ktérym nie wie sie nic, to jak przyjscie w odwiedziny do nieznajomych i
zagladanie do ich sypialni.Obiektywnie rzecz biorgc, podczas takiej wizyty osoba moze czu¢ sie nieswojo.
Poznanie autora, jego historii jest Scisle zwigzane ze zrozumieniem i pdzniejszg interpretacjg jego pracy.
Pomystowo przetworzony profil autora moze réwniez stuzy¢ jako forma marketingu.

Pamigtka o autorze

Mozesz dowiedziec sie o autorze lub jego pracy na rézne sposoby. Mtodzi ludzie z pewnoscig chcieliby,
aby byto to zabawne, pomystowe i szybkie. Istnieje wiele atrakcyjnych filmdéw, komiksow i prezentacji w
Internecie, a takze krétkie programy radiowe lub filmy animowane, ktdre oferujg wystarczajgco duzo i
istotnych informacji, a takze sg petne zartéw, wiec ogladanie ich jest zaréwno zabawne, jak i
pouczajace. Jesli jednak nie znalezliSmy niczego odpowiedniego (nikt jeszcze twdrczo nie "uchwycit"
autora, ktdrego chcemy przyblizy¢ naszym gosciom i nie przetworzyt jego zycie lub dzieto w formie,
ktéra bytaby atrakcyjna dla dzisiejszej mtodziezy), mamy przed sobg wyzwanie — STWORZ PAMIATKE O
AUTORZE.

Jesli chcemy, aby mtodym ludziom na pewno sie to spodobato, jest jeden sprawdzony sposéb - FORME
PAMIATKI ZOSTAW MLODYM. S3 kreatywni, pomystowi, opanowali technologie, wiec nie bedzie dla
nich problemem zrobienie krétkiego filmu z zabawnymi obrazkami i dzwiekiem. Jesli odpowiednio ich
zmotywujemy (publikujgc posty w mediach, na stronach internetowych i portalach spotecznosciowych
instytucji publicznych itp.), zrobig to z zapatem, moze nauczg sie pracowac w zespole i potraktujg to
jako okazje do popisywania sie swoimi umiejetnosciami.

Ale jesli do nas nalezy stworzenie takie pamigtki, mozemy postepowac zgodnie z tymi wskazéwkami:

- Wybierzmy forme, ktora jest nam bliska i jesteSmy w tym wykwalifikowani. Nie musimy juz teraz
zapisywac sie na intensywny kurs Photoshopa ani kupowac drogiego aparatu. Wykorzystajmy umiejetnosci i
doswiadczenie, ktére mamy, tylko moze wykorzystajmy je troche odwazniej.

- Obraz méwi wiecej niz stowa. To od nas zalezy, czy dobierzemy forme prezentacji wideo, komiksu, wpisu
YouTubera, stand-upu, skeczu radiowego czy serii memow.

- Nie béjmy sie angazowaé naszej wyobrazni. Zostanmy hollywoodzkim scenarzystg i wyobrazmy sobie, z
ktorej strony pokazatby historie tego artysty. Fikcja jest nie tylko uzasadniona, ale takze bardzo pomocna na
wiele sposobdéw. Hiperbolizujmy, wyolbrzymiajmy, upiekszajmy — sztuka to zniesie. W ten w naszej
pamigtce autor bedzie bardziej "rzeczywisty" dla mtodych.

- Poszukajmy poréwnan zrozumiatych dla dzisiejszej mtodziezy. Autor byt podobny do nich czy zupetnie inny?
Co robit w ich wieku? Dlaczego zaczat tworzy¢? Jak moze ich zainspirowaé? Nie przesadzajmy z informacja,
postawmy na osobistg historie specyfike czasu, w ktdrym zyt i tworzyt autor, unikajmy dat, nudnych faktéw
czy doktadnych nazw instytucji.

- Ukryjmy wszystkie waine informacje w dialogach.. Zdialogizowana forma jest atrakcyjna, bardziej
zwiezta, gestsza. Pamietajmy jednak, ze prawdziwy dialog odbywa sie w konkretnej sytuacji i w okreslonych
okolicznosciach (kim sg uczestnicy dialogu?, czy wiemy co$ o ich charakterze?, jakie majg relacje?, gdzie s i
co robig teraz?, co robili przed spotkaniem i co sie stanie po rozmowie?...). Pamietajmy o tym.

- Bawmy sie stowami. Stwérzmy na przyktad hasto z nazwiska autora lub z tytutu jego najstynniejszego
dzieta. Gdyby widz/zwiedzajacy/student zapamietat tylko to hasto (ktore zawieratoby tez gtebsze znaczenie
twdrczosci) , to by wystarczyto.

- Zdjecia i ciekawe fakty z Zzycia. Zawsze podawaj fakty z zycia w zwigzku z twdrczoscia, aby nie zdarzyto
sie, ze mtodzi ludzie pamietajg tylko zdjecia a reszte catkowicie pomijaja.
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- Nie przesadzajmy z iloscig informacji. Pamietajmy, jak to bywa, gdy przejadamy sie sSwigtecznymi
smakotykami - przeciggamy $Swigteczng kolacje az do Nowego Roku, a od 1 stycznia zaczynamy diete.

Korzystajmy z réznych dyscyplin artystycznych - scenopisarstwa, rezyserii, filmu dokumentalnego.

Niewidzialni autorzy

Ekspozycja muzealna, podobnie jak wystawa artysty, jest wynikiem pracy tworczej, a informacje o jej
autorze lub autorach (czy sg historykami, edukatorami muzealnymi, archeologami, artystami, kuratorami
itp.) oraz o jego/ich podejsciu do tematu mogg wiele wyjasni¢ zwiedzajgcym. Opowiedzmy im historie
wyboru tematu, pozwdlmy mtodym zwiedzajagcym poznac koncepcje ekspozycji, motywy, cele, wyjasnijmy
im wybor srodkow wyrazu.

"Przeciez tam wszystko jest zabronione!"
Rozjechany jez.
Zakazy, nakazy, tancuchy...

Nie dotykaj, nie wchodz, nie rob zdjeé, nie jedz lodéw, nie jeidzij na rolkach w przestrzeniach
wystawowych, nie hatasuj, nie wno$ plecakdéw, a przed wszystkim, nie dotykaj eksponatéw!

Czesto zdarza sie, ze pierwsze, co widzimy po wejsciu do muzeum lub galerii to znaki zakazu lub

nakazéw. Jak to wptywa na mtodych ludzi, ktdrych gtdwng misjg zyciowg w tym wieku jest bunt? Takie
zakazy wzbudzajg niepokdj i niepewnos¢, a czasem - ochote bronié sie lub atakowac. Co powiesz na to, aby
skupi¢ sie na znakach, ktére mdéwig nam, co w galerii / muzeum jest dozwolone. W muzeum wolno: by¢
zaskoczonym, wolno odkrywaé, poznawaé, dotykac (nie tylko rekami!),robi¢ zdjecia.
By¢ moze najbardziej (niezrozumiatym zakazem jest zakaz dotykania eksponatdw. Jesli nie jest to wystawa
typu interaktywnego, w ktérej poziadane jest aktywne zaangazowanie widza,taki zakaz moze by¢
prawdziwym testem sity woli.Dotyk jest silniejszym impulsem podczas eksploracji otoczenia niz percepcja
wzrokowa. W twdrczosci artystycznej bardzo wazna jest zmystowa wiedza o Swiecie. Stykajgc sie z dzietami
sztuki, naturalne jest, ze oprécz ksztattu ludzie interesujg sie takze materiatem, sposobem powstania dzieta,
a to czesto zmusza dorostych do dotkniecia obiektu.

Zaspokojeniu tej potrzeby moze na przyktad stuzy¢ pudetko dotykowe z réznymi materiatami (drewno,
kamien, metal, glina, tekstylia itp.) lub pokazy réznych powierzchni, koloréw itp., oczywiscie w zaleznosci
od rodzaju wystawy. Odwiedzajgcy mogg poczu¢ ich powierzchnie, temperature, dzwiek lub wage.
Mozemy tez skupic¢ sie na narzedziach pracy, ktére byty potrzebne do stworzenia eksponowanego dzieta lub
obiektu. Dziatanie to mozna uzupetni¢ na przyktad arkuszem roboczym, ktéry koncentruje sie na
réznorodnosci materiatowej i technologicznej wystawionych dziet lub artefaktéw.

DOTKNIJCIE TEGO SERCEM!




Pomysty na zachecajace tabliczki muzealne

Za tymi drzwiami spotkasz sztuke.

Wejdz! Witamy w Swiecie sztuki!

Masz racje. Sztuka leczy.

Miejsce, w ktérym moge sie spotkaé ze soba.

Uwaga! Strefa sztuki. Ryzyko przelania sie emocji.

Zachwyé¢ sie !Tutaj uczymy sie zachwycaé.Poczuj to sercem!

Grafika dziata inaczej niz aplikacje na urzadzeniach mobilnych.

Irracjonalne tez jest OK.
To gesia skérka, a nie alergie. Nie stresuj sie. Sztuka tak dziata.

W tej galerii wykonate$ w sumie 653 krokdédw. AktywnosSé serca byila

zwiekszona dzieki sztuce.

Kolory, ksztatty, linie, $Swiatlo i cien, punkt widzenia i emocje...jest o
wiele wiecej powodéw do podziwu.Obrazy moga powiedzieé wiecej niz sitowa.

A co by$ zrobil z pedzlem i farbag?

Fantazjowanie dozwolone.

Nie musisz byé cicho. Smiej sie, ptacz, podziwiaj!
Kiedy triumfuje nad toba piekno - wygrywasz.
Uwaga! Piekno paralizuje!

Nie wstydz sie piekna.

Jestes$ w szoku? Gratulacje! Czasami sztuce udaje sie to za pierwszym
razem.

Jak sie z nami czujesz?

Do nastepnego dotkniecia sztuki!

Przyijdz, gdy bedziesz chcial znowu mie¢ dos$¢ piekna!
Dotknij eksponatéw! Najlepiej sercem.

Dziekujemy za przekroczenie czerwonego sznurka i zejscie z wyznaczonej
trasy.

Cieszymy sie, ze chcesz by¢ jak najblizej sztuki.
Sztuka fascynuje, nawet jes$li nie wiesz o niej wszystkiego.
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Zabierzmy mitodych na wernisaz..

fttofakt?

-"Gdzie byltes tak diugo?
- "Aaa, bylem z przyjacidéimi na takiej jednej epickiej imprezie. "

Wernisaz to ceremonia otwarcia wystawy lub ekspozycji, zwykle temu wydarzeniu towarzyszy program
artystyczny. Wernisazem moze byc¢ otwarcie wystawy, kolekcji lub ekspozycji, nowej przestrzeni waznej
instytucji kulturalnej, wyspecjalizowanej przestrzeni kulturalnej, klubu o znaczeniu artystycznym itp.
Wernisaze mogq by¢ ogdlnodostepne, ale tez zamkniete, gdy w wydarzeniu uczestniczq tylko zaproszeni
goscie.Wernisaze zwykle odbywajg sie po potudniu lub wczesnym wieczorem, a w trakcie wieczoru sg
serwowane przekaski, ktére petnig funkcje “lodotamaczy’”’. Wernisaz jest okazjg do spotkania z artystg,
osobami z innych instytucji kulturalnych i artystycznych, przedstawicielami mediéw oraz innymi
przedstawicielami Srodowiska artystycznego. Zazwyczaj z okazji wernisazu wydawany jest komunikat
prasowy oraz katalog wystawy.

"0 co im chodzi !? Albo jaki jest cel wernisazu?

- otwarcie wydarzenia kulturalnego (krétko- lub dtugoterminowego),

- zapoznanie publicznosci z gtdwng ideg wystawy - wciggniecie widzow w schemat myslenia i artysty,
nie tylko poprzez zwiezte i nudne opisy poszczegdlnych prac,

- udostepnianie wystawionych obiektéw ogdétowi spoteczeristwa,

- przedstawienie artysty,

- doprecyzowanie kontekstu wystawy autorskiej w programie misji instytucji (dlaczego ten lub inny
artysta/ dlaczego wtasnie ten temat wystawy),

- uzasadnienie wyboru dziet, co je taczy i jaki jest ich wspdlny mianownik,

- wprowadzenie do sposobu organizacji wystawy (logiczny przebieg i system, ktéry powinien miec
sens dla widza i prowadzi¢ go przez catg wystawe w danym temacie, chronologicznie lub
tematycznie ),

- artysta opowiada o swojej metodzie pracy, uzytych materiatach lub procesach myslowych w
trakcie tworzenia serii prac; wernisaz moze réwniez obejmowac demonstracje procesu tworczego
wystawianego artysty,

- poznanie dzieta i przestania artysty,

- Swietna okazja do wyjasnienia mtodym ludziom sensu i znaczenia konkretnej wystawy lub
wernisazu,;

- stworzenie przestrzen do kontrowersji wokét wystawionych prac, do dyskus;ji o ich znaczeniu,

- poprzez wernisaze, sztuka staje sie bardziej dostepna, interesujgca i atrakcyjna dla publicznosci w
réoznym wieku

- wernisaze pozwalajg tchngé nowe zycie do muzealnych przestrzeni

- udostepnienie tego, co kiedy$ byto zarezerwowane dla, tzw. wyzszej klasy, ogdtowi spoteczenstwa,

- stworzenie okazji do zakupu dzieta,

- inasam koniec...nasza subiektywna opinia : kto by nie sie nie cieszyt z kanapek, zrobionych przez
babcie artysty? :-)
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Po co tyle teorii?

Wazne jest, abysmy wiedzieli dokfadnie, na czym polega otwarcie wydarzen kulturalnych i
artystycznych, zebysmy mogli nam sie przekazac te informacje mtodym ludziom w zrozumiatym
dla nich jezyku.

Co mtodzi ludzie chcieliby( i powinni ) wiedzie¢ o wernisazu:

Wernisaz to:
- odpoczynek
- impreza, co$ w rodzaju przyjecia urodzinowego,
- miejsce, gdzie spotykamy przyjaciét i znajomych,
- miejsce, gdzie spotkamy przedstawicieli swiata kultury danej miejscowosci,
- wejscie przez tajemnicze drzwi do pracowni autora,
- nawigzanie blizszej relacji z autorem,
- nieformalne budowanie relacji, przyjazn ze sztuks,
- sposoéb na przetamanie lodéw,
- przywilej,
- przystawka do dania gtdwnego (daniem gtéwnym jest stata wystawa lub ekspozycja)

Jak zagwarantowac zerowa uwage (nie tylko mtodej) publicznosci na wernisazu
#crazyplan

Jak zepsué przemoéwienie - porady dla kuratora wystawy.
(Serio, nie rébcie tego !!!)

- Podczas wystapienia badz nudny tak bardzo, jak to tylko mozliwe,

- Zaserwuj sobie i publicznosci troche adrenaliny, w ogdle nie przygotowujgc przemdwienia,

- Przepraszaj publiczno$é za wszystko.

- Szukaj tekstu przemdwienia,

- Porozmawiaj z technikami o problemach, ktére spowodowaty utrate prezentacji,

- Caty czas czytaj z kartki

- Na poczatku wystgpienia powiedz formutke "Zostatem poproszony o otwarcie wernisazu...",

- Badztak sztywny, jak to tylko mozliwe;

- Mow cicho, niewyraznie i monotonnie,

- W zadnym wypadku nie patrz na publicznosé,

- ldealnie by byto gdybys caty czas stat tylem do publicznosci i czytat tekst wyswietlanej prezentacji,

- Przemdwienie powinno sktadac sie z jak najdtuzszych i skomplikowanych zdan, upewnij sie co do
wystarczajgcej ilosci zdan podrzednych,

- Skup sie na faktach, pomin wszelkie ciekawe historie , w ogdle,zapomnij o opowiadaniu historii,

- Pomin wszystko, co moze by¢ interesujgce, zabawne lub zaskakujgce dla publicznosci,

- Nie uzywaj rekwizytow,,

- Bedzie super, jesli twoje przemdwienie potrwa co najmniej 2x dfuzej niz to to byto zaplanowane,

- Postaraj sie zadreczy¢ publiczno$s¢ (w momencie, gdy mowisz juz przez 10 minut, powiedz:
"Podsumowujgc, wtasnie o tym bede mowi¢ podczas swojego wystgpienia...", po kolejnych 20
minutach powiedz - "... a teraz przejde do najwazniejszej rzeczy...". Kiedy ming kolejne dziesiec¢
minut, powiedz: "Koiczagc przemdwienie, chciatbym powiedzieé...", a potem powiedz tak jeszcze
ze 3 razy w ciggu nastepnych 15 minut,
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- Jedli zabierasz sie za wtasciwe opowiadanie w momencie, kiedy powinienes juz skonczy¢, wygrates
- ty dopiero sie rozkrecasz, a stuchacze juz s3 w gtebokiej depresji,

- Mow po francusku do Hiszpandw - pod zadnym pozorem nie powiniene$ dostosowywac jezyka do
grupy docelowej

- Opowiadaj te same dowcipy wielokrotnie przynajmniej przez przez kilka lat,

- Przedstaw portret autora w formie dtugiej biografii faktograficznej, ktéra zawiera wszystkie lata,
daty i nazwy instytucji w catosci,

- Bedzie wspaniale, jesli potowa gosci w drugim rzedzie nic nie ustyszy z powodu braku nagtosnienia,

- Nie przesadzaj z pomystowoscig i kreatywnoscia.

- Zacznij moéwic o sobie, zeby nadac przemdwieniu luznego charakteru

Zamiast powyzszych (anty)porad, sprébuj tego:
Wskazowki dostosowujgce wernisaz do wymogow wspotczesnosci

- Zaangazowanie odbiorcow: interaktywne wejscie, np. w formie quizu lub ankiety. Z pomoca
aplikacji online mozemy zadawad pytania dotyczace tematu wystawy, prac, autora wystawy .;

- Zaangazowanie odbiorcéw: mozemy uzyé zmodyfikowanego formatu metody Living Library.
“Ksigzka”’ moze by¢ autor wystawy, kurator, cztonkowie rodziny artysty, przyjaciele.

- Program muzyczny powinien wspiera¢ temat lub idee, z ktdrg artysta pracuje (tekst, styl muzyczny,
melodie budujgce nastréj wystawy);

- Nie zatamuj sie, jesli twoja organizacja nie ma wystarczajgcych srodkédw na muzyczny program
towarzyszacy. Mozemy uzy¢ odtwarzanej muzyki lub zaprosi¢ do wspdétpracy uczniéw miejscowe;j
szkoty podstawowej, tylko upewnij sie co do wyboru materiatu muzycznego (z pewnoscig widziates
juz zestresowane dzieci wykonujgce skomplikowane etiudy, te dzieciaki wcale nie byty zadowolone
z udziatu w tym przedsiewzieciu);

Mozna dac przestrzen lokalnym artystom ulicznym (o ile to wspétgra z koncepcjg wernisazu i faczy
muzyke z wernisazem) ;

Ciekawa opcjg moze by¢ pokaz taneczny;

Zadbaj o program, ktéry spodoba sie wszystkim grupom wiekowym.

Zachecajmy mtodziez do zorganizowania wtasnego wernisazu w ramach szkolnej wystawy! Pozwoélmy
uczniom stac sie kuratorami, autorami, pracownikami technicznymi, artystami - zostawmy im wybor roli .
Zalecamy jednak wystarczajgco dtugi czas na przygotowanie. Dla zabawy, mozemy wcieli¢ sie w cztonka tzw.
“stada gotebi” , czyli ludzi, ktdrzy przyszli na wernisaz, tylko po to aby zjes¢ kanapki i wypic kieliszek wina.
Prawie w kazdej galeria czy muzeum mozemy zobaczy¢é skupiska “gotebi’” podczas otwarcia wystaw
(Rozumiemy to :-).

96



Droga do wiedzy przebiega przez pytania

#whatsquestions

Niezaleznie od tego, jakg forme przybierajg rozmowy o sztuce, pytania pomagajg pogtebié relacje widza z
dzietem i samg sztukg, a to jest naszym celem. Format rozmowy kwalifikacyjnej zaktada, oczywiscie,
pytania, ktore powinnismy zadawaé¢ madrze, najlepiej bez préby oceniania odpowiedzi.

Oto wskazéwki, kiedy, jak i jakie pytania mozna zadaé, aby podréz mtodego cztowieka przez $wiat sztuki
byta jak najprostsza, a moze nawet zabawna. Poczucie samotnosci lub dezorientacji to putapka, ktéra czai
sie za drzwiami kazdej instytucji kulturalnej i artystycznej, kiedy mtody cztowiek orientuje sie , ze natrafit na
taka putapke, to moze odwrdcié sie na piecie i ratuje sie ucieczkg do bezpiecznej strefy. Innymi stowy,
"zwiewa ijuz nigdy nie powrdci”.

Zasady zadawania pytan:

- nie zadowalajmy sie sztywng odpowiedzig, drgzmy, formutujmy pytania otwarte , aby nie mozna byto
odpowiedziec tylko "’ tak’” lub "nie",

-trzeba wybra¢ odpowiednig forme w zaleznosci od rodzaju interakcji (pytania pisemnie, anonimowe, w
bezposredniej dyskusji),

- urozmaicajmy techniki przeprowadzania refleksji,

- uzywajmy réznych technik pracy grupowej podczas zadawania pytan.

- mozemy réwniez wykorzystaé pytania w oprowadzaniu, aby zaangazowac publicznosé i jg aktywizowaé,

- pomagajmy sobie nawzajem nowoczesnymi technologiami cyfrowymi, tgczac w ten sposdb dwa Swiaty,

- mozna nagradzac j dobre pytania ( uwagg, zachetg, podziekowaniami),

- Motywujmy mtodych ludzi do tworzenia i zadawania wtasnych pytan.

Zapytajmy tak:

Co widzimy?
. Zjakiego materiatu zostata wykonana ta praca?
o Jakich narzedzi uzyt artysta?
« Czy ktoras praca byta tak pociggajgca/interesujqgca, ze chciates jej dotkngé? Dlaczego?
o Czy zainteresowata cie technika artystyczna zastosowana przez autora?

Co czujemy?
o Jaka byta pierwsza rzecz, ktora przyszta ci do gtowy, gdy spojrzates na prace?
o Czy twoje odczucia zmienity sie, gdy przyjrzates sie blizej ?
o Jakq jeszcze nazwe nadatbys temu dzietu?
o Co bys zmienit w tym dziele? Dlaczego?
o Jakiej muzyki chciatbys stuchac podczas oglgdania tego dzieta?
o Czy praca jest w jakis sposéb zwigzana z tym, czego obecnie doswiadczasz?
o Chciatbys zobaczy¢ to dzieto ponownie?
« Myslisz, ze artysta chciat Cie zachecic do zrobienia czegos w zyciu?
o Jak myslisz, jak ludzie z innego kontynentu, z innej kultury, postrzegaliby te prace?
« Gdybys miat okazje trafic¢ do jednej z wystawionych prac, co by to byto i dlaczego?
o Czyta praca wymaga od nas zaangazowania wyobraZzni? Czy zacheca nas do tego? Jak?
o Sqdzisz, Ze autorowi udato sie stworzyc cos, czego nikt wczesniej nie zrobit przed nim nie zrobit?
o Jak myslisz, jakq funkcje petni ta praca? Czy zwraca na cos uwage, jest produktem swoich czasow,
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wyraza uczucia, idee, mysli, opinie, marzenia, stuzy jako reklama Ilub "dekoracja"? Prosze o
doprecyzowanie.

Postacie, portrety
. Co powiedziatbys postaci z obrazu, gdybys jq spotkat?
o Chcesz sie z niq zaprzyjazni¢? Dlaczego?
o Ktorg osobg na obrazie chciatbys byc i dlaczego?
o Ktdra z postaci cie zainspirowata? Ta?
« Natym obrazie jest wiele postaci, myslisz, Ze sie znajg?
« Jaka jest relacja miedzy postaciami?
o Czy ktdras z postaci jest wazniejsza od pozostatych?
« Ktory z bohateréw jest optymistq/flegmatykiem/introwertykiem/ekstrawertykiem ?
o Jak myslisz, ktora z postaci jest zakochana, ma jakis problem, choruje?
o lle mniej wiecej lat ma ta postac?

Zwierzeta
o Dlaczego to konkretne zwierze zostato wybrane do pracy?
o Ktdra z cech przedstawionego zwierzecia jest tobie najblizsza?
o Jakie imie nadatbys zwierzecemu bohaterowi?

Kraj
Czy od pierwszego spojrzenia wiesz, jaki to kraj — na podstawie czego?
Chciatbys mieszka¢ w tym kraju?
Do ktdrego z przedstawionych domdw chciatbys sie wprowadzic¢? Dlaczego?
Gdybys byt “ w obrazie” i bawit sie w chowanego ze znajomymi, gdzie bys sie ukryt ?
Jak uwazasz, czy mozna powiedziec, czy jest to obszar miejski czy wiejski?

Martwa natura
o Czy masz ktdres z przedstawionych tu przedmiotow w domu?
« Gdybys miat mozliwos¢ zaaranzowania innej martwej natury z tych samych przedmiotow, jak by to
wyglgdato?
o Jak myslisz, jakg symbolike ma ta martwa natura?
o Czy dostrzegasz sens w umieszczeniu przedstawionych rzeczy razem na jednym obrazie? Czy
zgadzasz sie z takim wyborem?

Abstrakcja
o Czy autor uzyt jakichs geometrycznych ksztaftow?
« Musiat je wczesniej zaplanowac czy dziatat raczej spontanicznie?
o Czy praca tworzy ztudzenie optyczne?
o Czy ksztatty przypominajg cos rzeczywistego?

Autor
o Jak myslisz, jak wyglgdato zycie artysty, ktory stworzyt to dzieto?
o Myslisz, ze miat wielu przyjaciot?
o  Czy chciatbys miec¢ swoj portret wykonany przez tego artyste lub zeby ten artysta namalowat
scene rodzajowgq z Zycia twojego lub twoich przyjaciot?
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Gdybys mdgt zadac artyscie jedno pytanie, jaki by to byto pytanie?
Czy uwazasz, ze ta praca jest wyrazem realnych doswiadczen autora czy raczej wytworem jego
wyobrazni, wyrazem jego marzen?

Okres powstania dzieta

Czy twoim zdaniem okres, w ktorym dzieto powstafo, ma zwigzek z tematem i motywem utworu?
Jak wiele podobieristw widzisz miedzy nimi?

Czy uwazasz, ze praca jest nowoczesna? Czym jest dla ciebie "nowoczesnosc¢"?

Czy kojarzysz jakies znane osoby z tamtych czaséw?

Jakie znaczqce wydarzenia miaty miejsce w tym okresie?

Swiatto

Jakq pore dnia autor zobrazowat artysta ? Czy widzimy cienie na obrazie?

Skqd pochodzi Swiatto?

Czy jest to Swiatto dzienne czy sztuczne?

Czy swiatto wptywa na atmosfere sceny na obrazie, czy jest to nastroj, ktory autor chciat przekazac
widzowi?

Jakie kolory dominujq na obrazie?

Ktére kolory sq catkowicie nieobecne na obrazie?

Jaka jest symbolika uzytych koloréw?

Co te kolory znaczyty dla ludzi w czasach, gdy dzieto powstawato, a co znaczq dzisiaj?

Kompozycja
® Jak autor probuje przyciggngc¢ naszqg uwage?
® (Czy autor skupia sie na szczegdtach ? Co zdradzajg szczegdty?
® (Czy tak szczegdtowy widok byt konieczny?
® (Czy obraz wyglgda tréjwymiarowo?

W galerii/muzeum

Ktore dzieto/obiekt najbardziej przykut
twojg uwage?

Dlaczego?

Ktory obraz /obiekt chciatbys mieé¢ w
swoim pokoju?

Czy kurator w sposob odpowiedni
przygotowat wystawe/wernisaz ?

Czy jest cos niezrozumiatego dla ciebie
na tej wystawie?

Co ci sie tu nie podoba?

Ktory z obiektéow/obrazéw
podarowatbys swojej mamie, dziadkowi,
najlepszemu  przyjacielowi, siostrze...
dlaczego?

Czy jest tu jakas praca, ktéra sprawita,
ze poczutes sie Zle?

Czy jest jakas praca, ktora cie mocno
poruszyta? Czy odczutes ten “dotyk piekna"? Jak bys nazwat to uczucie?

Czy ,twoim zdaniem, niektére prace sq bezuzyteczne (sq stratq czasu zarowno dla autora, jak i

99



widza)?

o Jak myslisz, ktore dzieto bytoby najdrozszym obiektem na aukcji?

o Ktorg prace wybratbys do reklamy, zapowiedzi w mediach spotecznosciowych, aby przyciggngc jak
najwiecej mtodych / dzieci / senioréow?

o Czy uwazasz, ze ktdras z ram obrazoéw cenniejsza niz sama praca?

Pytania o sztuke

« Moyslisz, ze kiedy ktos pokazuje nam cos, czego wczesniej nigdy nie widzieliSmy, to jest
witasnie sztuka?
. Czy kiedykolwiek czuftes, ze nie rozumiesz sztuki? Jak radzisz sobie z tym uczuciem?

Te pytania pochodzg z inspirujgcej ksigzki
Silvii Seborovejj, Niedzielna impreza z Picassem, 2021

Pytania dotyczace znalezienia relacji interdyscyplinarnych
Co z matematyki / geometrii / geografii / literatury... mozemy znalez¢ na danym obrazie?

Na przyktad:ktdra z gwiazd na obrazie moze reprezentowac¢ Wenus? Co symbolizuje np. cyprys w
kulturze europejskiej?

Wskazowki dotyczgce pytan ze zrozumieniem

o Dlaczego...?

o Jaka jest réznica miedzy...?

o Jak to jest powigzane...?

« Co by sie stato, gdyby...?

o Jak mogtbym kogokolwiek przekonac...?
o Jak mozna wykorzystac fakt...?

« Co by sie zmienito...?

Pomysty na dziatania,
ktore mogg pogtebi¢ zwigzek mtodych ludzi ze sztuka

#idziemysiebawic

. stworzenie portretu psychologicznego postaci z utworu lub autora,

. dziatania storytellingowe - praca z historiami dziet i biografiami autoréw,

o tworzenie "historii" na szkolnym Facebooku, post z zycia kulturalnego i artystycznego szkoty na
Instagramie

o Quest - znajdz najwieksze muzeum na $wiecie, najwiecej prac w muzeum, najdrozsze dzieta na
Swiecie. Uzyj superlatywoéw: najdrozsze sprzedane obrazy, najbardziej kultowe dzieta, najdziwniesze
dzieta, najzabawniejsze...
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Zbuduj klasowy/szkolny ranking najpopularniejszych dziet sztuki,

praca z symbolika (kolory, zwierzeta, przedmioty),

komputerowa edycja prac,

napisanie informacji prasowej o wystawie,

pisanie recenzji po wystawie,

utworzenie posta na blogu/vlogu po wydarzeniu,

organizacja wystawy/wernisazu w szkole.,

zorganizowanie balu przebierancéw z wykorzystaniem postaci z dziet sztuki/znanych artystéw,
zmiana ekspozycji

stworzenie alternatywnego plakatu wystawy,

szkolne wyzwania artystyczne (challenge),

tworzenie gier planszowych, tworzenie PubQuiz’u, questingu/gry miejskiej, Escape Room’u.

Inspirujgce strony internetowe i aplikacje

Inspirujgce interaktywne muzea i galerie na Stowacji, w Polsce i Czechach

www.bibiana.sk
www.tricklandia.sk
wWww.smopaj.sk
www.kvantarium.sk
www.steelpark.sk
www.iglandia.cz
www.igpark.cz
www.igplanetarium,
www.pop.cz/dinosauria
www.kopernik.org.pl
www.1944 pl
www.hydropolis.pl

Filmy edukacyjne:

Profesor Skrecok - historia sztuki w formie animowanych filméw jako uzupetnienie interakcji
zwiedzajgcego poprzez aplikacje.
https://skrecok.sng.sk/

Sam v muzeu - Inspirujgce filmy przygodowe o artefaktach i dzietach sztuki.
https://decko.ceskatelevize.cz/sam-v-muzeu

Gry edukacyjne:

Sam v muzeu - gry
Gry edukacyjne online o tematyce sztuki lub historii.
https://decko.ceskatelevize.cz/skobiciny

Aplikacje edukacyjne:
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Google Arts & Culture - Brama do $wiata sztuki, historii, ludzi i cudow swiata. Dzieki tej aplikacji mamy dzieta , historie
i wiedze z prawie 2000 instytucji kulturalnych z ponad 80 krajow Swiata na wyciggniecie reki. Niektore funkcje: Art
Transfer — przeksztatcenie wykonanego przez nas zdjecia w obraz w stylu klasycznych dziet sztuki, Art Selfie —
szukanie portretéw, ktére wygladajg jak my, Art Projector — jak wygladajg prace w rzeczywistych rozmiarach , Galeria
kieszonkowa — zwiedzanie galerii i dziet sztuki z bliska, Art Camera — prace w wysokiej rozdzielczosci , Street View -
odwiedzaj stynne zabytki. Mozna réwniez zwiedza¢ wedtug czaséw i koloréow, rozpoznawaé dzieta sztuki, chodzic z
przewodnikiem po wystawach, zapisywac swoje ulubione dzieta sztuki oraz tworzy¢ wtasne galerie iudostepniac je
znajomym, wyszukiwac pobliskie muzea i wystawy, subskrybowac cotygodniowy newsletter i otrzymywac
aktualizacje ulubionych tresci,jest réwniez funkcja ttumaczenia wystawy z catego Swiata na wiasny jezyk ojczysty.
https://artsandculture.google.com

NGA Kids Art Zone - Aplikacja ma osiem interaktywnych dziatan inspirowanych dzietami z kolekcji National Gallery of
Art, a takze szkicownik do rysowania i wiasng przestrzen wystawienniczg, w ktérej uzytkownicy mogg zapisywac i
przegladad dzieta sztuki stworzone za pomocg programu.

https://www.nga.gov/learn/kids-app.html

Kuinji! - Aplikacja skupiajgca sie na nauce rozpoznawania réznych styléw artystycznych za pomocg gier.
https://www.educationalappstore.com/app/kuinji-learn-art-and-paint-styles

Touch the culture - Narzedzie do przygotowywania dziatan edukacyjnych: spersonalizowane mini-gry, ktére bawig,
edukuja i motywuja do fizycznego uczestnictwa w wydarzeniach oraz zapewniajg uzyskanie informacji zwrotnej na
temat wydarzenia.

https://app.touchtheculture.eu/

Art Authority for iPad - Aplikacja przenosi Muzeum Sztuki Real-World na urzadzenie mobilne. Umozliwia
poréwnywanie réznych prac wedtug artysty, tytutu, tematu lub lokalizacji. Zawiera rowniez przeglad okresow
twarczosci, osi czasu pracy i biografie ponad 1000 artystow.
https://apps.apple.com/us/app/art-authority-for-ipad/id364048834

Wirtualne spacery:

AB EX NY - Aplikacja Manhattan Museum of Modern Art (MoMA) pozwala odkrywac sztuke wspodtczesng, stuchac
audio, ogladac filmy od kuratoréw wystaw oraz udostepniaé prace w mediach.
spoteczno$ciowych.https://www.moma.org/calendar/exhibitions/1085?

WEB UMENIA - internetowy katalog dziet sztuki ze zbioréw stowackich galerii zarejestrowanych w Centralnej Ewidencji
Dziet Sztuk Pieknych. Tutaj znajdziemy podstawowe informacje o dzietach i ich autorach, ale takze oryginalne artykuty,
filmy i kolekcje.

https://www.webumenia.sk/

Inicjatywy:

Akadémia velkych diel - to program rekreacyjny dla uczniéw szkét srednich. Opowiadajgc o wielkich
dzietach, poznajg siebie i $wiat oraz szukajg odpowiedzi na wielkie pytania w wielkich historiach.
https://www.akademiavelkychdiel.sk/

Ateliér Pelle - warsztaty z artystami podczas wystawy. Uczestnicy uczg sie réznych technik, stylow
artystycznych;tworczosci wideo oraz animacji.Dzieki temu uczg sie historii sztuki, rozwoju kultury i tak dalej. Program
jest opracowywany w oparciu o zapotrzebowanie rodzicéw i szkét.

https://villapelle.cz/atelier-pelle/
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6 Meeting Point:
Biblioteka

A JAKA JEST TWOJA HISTORIA?

Rozdziatowi towarzyszg Lenka i Julia
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Meeting Point: BIBLIOTEKA

Literatura jako sztuka (tak, literatura tez jest sztukg)

#jakwszkole?

Literatura jest jednym z najstarszych rodzajow sztuki. Jest to sztuka stéw, ktéra nie jest zwigzana z
pochodzeniem pisma,tylko istnieje w formie ustnej od poczatkdéw jezyka. Literatura artystyczna sktada sie z
tekstow tworzonych z intencjg estetyczng. To, co czyni tekst wyjgtkowym, to specyficzny sposéb uzycia
Srodkow jezykowych. Pisarz wybiera sposdb ekspresji, ktory charakteryzuje sie nowoscia, wyjatkowoscig i
niepowtarzalnoscia. Jaka jest literatura artystyczna i dlaczego jej potrzebujemy? Podobnie jak inne formy
sztuki, dostarcza nam doznan estetycznych. Mtody cztowiek réwniez oczekuje od dzieta literackiego
doswiadczenia artystycznego. Odzwierciedleniem spetnienia tego oczekiwania jest wskaznik czytania
mtodego pokolenia. Wazne jest, aby wspieraé mtodych ludzi w ich wysitkach poszukiwania i znajdowania
sztuki w ksigzkach. Trzeba przenies¢ ich z biernej roli czytelnika krétkich fragmentéw literatury
obowigzkowej do aktywnego poszukiwania piekna w literaturze.

LITERATURA PIEKNA

Jednoczesnie literatura jest specyficznym rodzajem komunikacji (od autora przez dzieto do odbiorcy). Nie
kazda komunikacja tego rodzaju jest tak samo udana.

Ma to zwigzek z wysitkiem pisarza, aby sprosta¢ indywidualnym oczekiwaniom czytelnika i jego zdolnoscig
do przeniesienia osobistego lub zaposredniczonego doswiadczenia ( pragnienia lub uczucia) na samego
czytelnika. Tak wiec sukces komunikacji (autor - mtody czytelnik) i stopien fascynacji sztuka zalezg od tego,
czy twdrca ma odpowiedni materiat empiryczny, ale tez nie mozna sie obej$é bez talentu literackiego.
Istniejg inne czynniki, ktére dziatajg na korzysé lub niekorzys¢ artystycznego doswiadczenia czytelnika, takie
jak: zdolno$é do empatii wobec uczuc i potrzeb mtodego czytelnika, dobdr odpowiedniego jezyka (sposobu
ekspresji), wybdér tematu i sSrodowiska lub zdolno$¢ do angazowania i zatrzymywania uwagi
czytelnika.Niemoznos$¢ dostrzezenia przez mtodych ludzi artystycznej wartosci literatury moze wynikaé z
btedu popetnionego w procesie komunikacji - btgd moze by¢:

® po stronie autora,
® postronie odbiorcy komunikatu (mtoda osoba),
Niepowodzenie moze by¢ réwniez spowodowane niewtasciwym kanatem komunikacji lub
przeszkodami pojawiajgcymi sie gdzie$ w procesie komunikacji.
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Problemy miodego czytelnika

Problemem mtodego czytelnika moze byé np. brak zainteresowania poszukiwaniem i odnajdywaniem
piekna w literaturze, poniewaz mtody cztowiek nie wie jeszcze, ze istnieje takie dzieto literackie ktore
naprawde odwotuje sie do jego przezy¢ lub odczué. Brak zainteresowania moze szybko przerodzi¢ sie w
zainteresowanie, jesli uda nam sie namowic¢ go na swoistg “randke w ciemno”. W takiej “randce” bierze
udziat dwdch uczestnikdéw na zasadach podobnych do tych stosowanych w relacjach miedzyludzkich.
Jednym z uczestnikdéw spotkania jest konkretna mtoda osoba, nastolatek, ktéry ma juz za sobg przyjemne i
nieprzyjemne spotkania z literaturg. Drugim uczestnikiem jest ksigzka. Nie ma znaczenia jak ta ksigzka
wyglada: nowa czy odrapana, gruba czy cienka, kolorowa czy szara. Jesli randka ma sie uda¢, po prostu musi
to by¢ wtasciwa ksigzka. Nie odnajdziemy piekna ksigzki , patrzac tylko na oktadke, musimy zajrzeé do
srodka. Czasami udaje sie to za pierwszym razem, a obaj uczestnicy spotkania stajg sie przyjaciétmi na cate
zycie. Innym razem, trwa to nieco dtuzej, a z kazdg prébg nawigzania blizszych relacji miedzy dwoma
uczestnikami oddala szanse na porozumienie sie.

Literackie biuro randkowe

Zadaniem przewodnika jest posredniczenie w randce tak, aby spotkanie zakonczyto sie sukcesem,
wykorzystajmy wszystkie nasze atuty: znajomos¢ potrzeb konkretnego miodego cztowieka Iub
przynajmniej zdolnos¢ do okreslenia grupy docelowej, na tej podstawie - mozemy odpowiednio dobraé
jezyk, temat, gatunek, autora itp. Jesli potgczymy te wszystkie detale,to przez gtowe przemknie nam
konkretny pomyst, pojawi sie konkretna ksigzka. Nie lekcewazmy pierwszej randki,bo nastepna moze sie
nie wydarzy¢.
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Kim jest "CZYTELNIK"? #taknapewnonie

Kims, kto méwi, ze jest czytelnikiem ale czyta tylko jedng ksigzke w
ciggu roku? A moze czytelnikiem jest ten, kto mysli, ze czyta mato,
bo przeczytat tylko dziesie¢ ksigzek w ciggu roku?

W badaniach czytelniczych czytelnik figuruje jako osoba, ktdra
czyta co najmniej jedng ksigzke rocznie,w dowolnej formie i w
dowolnym celu. Takie postrzeganie czytelnika jest powszechnie
akceptowane w metodologiach badawczych w réznych krajach i na
tej podstawie mozemy dokonywaé poréwnan. Na poczatku
nowego tysigclecia badania Eurostatu w pietnastu krajach UE
(2002) pokazaty, ze $rednia ilos¢ osdb “nieczytajacych” wynosi
42% (osoby “nieczytajace’” - to osoby, ktore nie przeczytaty ani
jednej ksigzki w ciggu roku).

Nawiecej czytajg w Skandynawii, najmniej - na potudniu Europy. Poziom czytelnictwa w réznych krajach UE
waha sie od 30% do 85%. Kultura czytelnictwa na Stowacji, w Czechach i Polsce ma wiele wspdlnego z
innymi krajami. Ogdlnie rzecz biorgc, poziom wyksztatcenia jest gtdwnym czynnikiem réznicujgcym: wraz ze
wzrostem edukacji ro$nie procent czytelnictwa.

Mtodym ludziom nie powinno wystarcza¢ sporadycznie czytanie (1-6 ksigzek na rok), powinniSmy ustawic
poprzeczke wyzej i starac sie dgzy¢ do poziomu statego czytania(czyli 7-12 ksigzek na rok). Dlaczego? W tej
podrézy i mtodych do ksigzek nie powinnismy zapominaé, ze czytanie jest (miedzy innymi) pewnym
nawykiem, a nawyk ten wymaga pewnej czestotliwosci i regularnosci.

KTO JEST DOBRYM CZYTELNIKIEM

Poczatkowo osoba pismienna réznita sie od analfabety tym, ze znata litery, wiedziata, jak rozszyfrowaé
stowa i zdania. Jednak dobry czytelnik jest kim$ wiecej niz osoba pismienna.Musi dokonac¢ czegos$ wiecej:
przedrzec sie sie przez tekst i odnalezé wszystkie mozliwe znaczenia i sensy, spréobowac zrozumieé co
autor prébuje przekazac i po co w ogdle to robi.

Tak wiec dobry czytelnik to osoba z pasja, osoba, ktéra czyta ksigzki z wtasnej inicjatywy i dla wtasnej
przyjemnosci

Czytelnik w czasach korony

Niespodziewany koronawirus wtracit sie w rozwdj czytelnictwa. Jaki wptyw miata pandemia na zachowania
czytelnikéw i kulture czytania (czytanie, kupowanie, sprzedaz i wypozyczanie ksigzek)? Wedtug badan
przeprowadzonych w Czechach (2021) obroty ksiegarni spadty o 15-30%. Brakujgce obroty byty stopniowo
zastepowane przez e-sklepy, ale zmienita sie struktura sprzedazy towarow. W tym samym czasie produkcja
wydawnicza spadta o 18,5%.

Biblioteki byty przez pewien czas zamkniete lub  dziataty w trybie ograniczonym. Znalazto to
odzwierciedlenie w zmianie ich funkcjonowania. Biblioteki w wiekszym, stopniu zaczety udostepniaé
zdigitalizowane zbiory, wzrosta liczba wypozyczonych e-bookdw, a takie zwiekszyta sie dziatalnosc¢
internetowa bibliotek. Wydarzenia kulturalne i edukacyjne bibliotek zostaty przeniesione do przestrzeni
online, co spowodowato wzrost liczby uczestnikéw (bariera technologiczna okazata sie mniej dotkliwa w
poréwnaniu z barierg przestrzenng).

Pandemia data czytelnikom wiecej czasu, czynigc czas ograniczen pandemicznych czasem na czytanie.
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Wzrosta liczba tych, ktérzy czytajg i czas poswiecony na czytanie. W miare rozwoju sytuacji gospodarczej po
pandemii mozna zatozy¢, ze rosngce obawy o wzrost cen i inflacji bedg miaty wptyw na zachowania

czytelnicze. Moze sie to przetozyé np. na oszczednosci na zakupie ksigzek czy wieksze wykorzystanie
bibliotek publicznych.
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Dlaczego musimy czyta¢ i dlaczego médwimy o tym w
tej publikacji?

#jestemciekaw

Dlaczego mtodzi ludzie powinni czytac?

Po prostu po to, aby zycie byto piekniejsze i prostsze jednoczesnie... Im lepsze umiejetnosci czytania, tym
wieksze sg szanse na dobrg prace, poszerzajg sie horyzonty, rozwija sie zdolnos¢ krytycznego myslenia.
Mtodzi ludzie, ktérzy czytaja, nie tylko uczg sie lepiej, ale takze odnoszg wieksze sukcesy w zyciu.

Czytanie jest dziatalnosciag spoteczng, ktdra pozostawia slad spoteczno-kulturowy. Nasza osobista
aktywnos¢ czytelnicza sprawia, ze jesteSmy czescig wiezi spotecznych. W czytanie zawsze jest wbudowany
moment dzielenia sie, budowania sieci spotecznosciowych lub stworzenia potaczenia interpersonalnego.
Czesto postrzegamy czytanie jako sprawe indywidualng, a moze nawet intymng. Czytamy tam,gdzie
czujemy sie dobrze, czytanie sprawia nam przyjemnos$é. Jednoczesnie odkrywamy, ze uwielbiamy
rozmawiac o tym, co czytamy, dzieli¢ sie tym, co czytamy z bliskimi, mozemy przenie$¢ to, co czytamy (np.
morat z opowiesci) do prawdziwego zycia, angazujemy sie w dyskusje o ksigzkach, inspirujemy nasze
otoczenie naszg aktywnoscig czytelniczg, lubimy polecaé ksigzke bliskiej osobie/znajomemu, czytamy
naszym dzieciom, opowiadamy historie z ksigzek na spotkaniach, lepiej rozumiemy uczucia innych ludzi.
Czytanie dla siebie zbliza nas do spoteczenistwa.

Dlatego wtasnie zadaniem przewodnikéw artystycznych — rodzicéw, nauczycieli, wyktadowcow, pisarzy,
bibliotekarzy, promotoréw czytelnictwa i wielu innych "waznych" dorostych- jest zachecanie dzieci do
czytania i wspieranie ich az do momentu, kiedy w petni uswiadomia sobie znaczenie czytania.

Literatura daje nam wiecej

Literatura daje nam narzedzi poznania siebie i
innych ludzi. Czytajagc opowiesci i wiersze,
mozemy pozna¢ i wczu¢ sie w sytuacje i
doswiadczenia innych ludzi. A im bardziej
zanurzamy sie w historie, tym bardziej nas ona
wcigga. Jednoczesnie literatura wzbogaca i
wzmacnia relacje miedzyludzkie, otwierajgc
droge naszym przodkom.

Wszystko zaczyna sie we  wczesnym

dziecinstwie, i prawda jest, ze jesli fundamenty
sg stabe, nie zbudujemy na nich domu. By¢ moze, musimy powrdci¢ do fundamentéw i wzmocnic ich, a
dopiero potem rozwazy¢ rozbudowe budynku.

Nie musimy godzi¢ sie z tym, ze umiejetnos¢ czytania dzieci i mtodziezy jest staba, nigdy nie jest za pdzno
na to, aby zaczac czytac.
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Czytanie dla przyjemnosci #dasietozrobic?

Motywacja do czytania zmienia sie w dziecinstwie i okresie dojrzewania. Mfodsi uczniowie czytajg gtdwnie
dlatego, ze chcg, aby ich rodzice (lub inne autorytety) chwalili ich za to. Inne powody to dobre oceny i obraz
siebie jako "dobrego ucznia". Uczniowie szkdt podstawowych uwazajg czytanie za co$ niezbednego i
waznego dla przysztosci, ale juz starsi uczniowie (nastolatkowie) nie podzielajg tego pogladu. Najczestsze
powody dla ktérych nastolatkowie siegajg po ksiazke to:

e pozyskanie nowych informacji,
e poglad,ze czytanie jest fajnym i interesujgcym zajeciem
e postrzeganie czytania jako chwilowej ucieczki od rzeczywistosci

Jedng z zalet czytania, ktérg mtodzi ludzie dostrzegajg czesciej niz dorosli czytelnicy, jest pobudzanie
wyobrazni i pobudzanie kreatywnosci. Znajduje to odzwierciedlenie w preferencjach czytelniczych: mtodzi
czytelnicy najczesciej wybierajg powiesci przygodowe i fantasy. Nieco starsi mtodzi czytelnicy siegajg po
kryminaty.

ZAWOD MILOSNY?POTRZEBUJESZ KSIAZKI

Wewnetrzna a zewnetrzna motywacja do czytania

Motywacja mtodziezy, czy to wewnetrzna, czy zewnetrzna (zazwyczaj wystepujg razem) wptywa na wyboér
materiatu do czytania, ilo$¢ czytanego tekstu i czestotliwos¢ czytania w czasie wolnym.

Czytelnik, ktérego zewnetrzna motywacja jest silna, nie czyta dla samego czytania. Bedzie czytac¢ tak dtugo,
jak dtugo bedzie otrzymywac korzysci z tego procesu. Zewnetrznie motywowany czytelnik jest gtéwnie
zainteresowany publiczng oceng swoich osiggnieé czytelniczych, takich jak oceny, uzyskiwanie nagréd,
uznanie, bycie lepszym od innych. Tego rodzaju motywacja wigze sie z mniejszg iloscig czasu poswiecanego
na czytanie dla przyjemnosci, a dazenie do zrozumienia czytanego tekstu jest stabe.

Motywacja wewnetrzna, w przeciwienstwie do motywacji zewnetrznej, przynosi wiecej korzysci, np. wyzszy

stopien samoregulacji w czytaniu, wytrwato$¢ w aktywnosci,samoswiadomos¢ i dobre samopoczucie
psychiczne. Wewnetrznie zmotywowani nastolatkowie czytajg dla czytania samego w sobie, bez
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perspektywy zewnetrznej nagrody.Sam proces czytania ma dla nich warto$é. Sg w stanie dtuzej stawiaé
czota problemom, ktére mogg pojawié sie w zwigzku z czytaniem i majg ogdlnie pozytywne nastawienie do
czytania.

Wraz ze wzrostem poziomu rozwoju umiejetnosci czytania motywacja zmienia sie z MUSZE — na CHCE.

Tak wiec czytanie jest kwestig relacji. Nie jest to cos, z czym sie rodzimy, ale to, co nabywamy, przede
wszystkim dzieki Srodowiskom, w ktére wchodzimy (rodzina, szkota, spoteczeristwo).

Czasem nie jest tatwo odnalezé motywacje do czytania, ta nieche¢ moze by¢ nieoczywista i trudna do
zdefiniowania, ale tak samo nieoczywisty moze by¢ sposéb radzenia sobie z problemem. Na przyktad, jesli
mtoda osoba chce uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ksigzek w szkole lub na imprezie, musi przeczytac
ksigzke, aby wzig¢ udziat w rozmowie, wiec nie zaczyna czytac dlatego, ze chce, ale dlatego, ze musi. Potem
jednak jej nastawienie a moze ulec zmianie, ksigzka staje sie dla interesujgca, a co za tym idzie, zmienia sie
motywacja do czytania.

Zmiana motywacji moze by¢ powodem do ponownego siegniecia po ksigzke.

Co z tym wszystkim mozemy zrobic?

e Przekonujmy
e Pytajmy
e BadZmy zainteresowani
e Zwrd¢my uwage na znaczenie motywacji mtodego cztowieka jako czytelnika
e BadZmy swiadomi motywdéw mtodych ludzi, jesli chodzi o czytanie i wybér ksigzek

Jesli chcemy pracowac z motywacjg, musimy zajrze¢ do wnetrza mtodego cztowieka przed nami. Zadajmy
mu kilka pytan, ktére pomogg nam (i jemu) poruszac sie po jego pragnieniach i celach (automotywacja).
Sprébujmy dowiedzieé sie, jak sie czuje podczas czytania i jak chciatby sie czué, czy czyta z wtasnych
pobudek, czy dlatego, ze zmuszajg go do tego okolicznosci zewnetrzne, czy uwaza czytanie za sensowne i
wartosciowe zajecie . Ponizsze pytania mogg nam w tym pomac:
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PYTANIA DO PIERWSZEJ ROZMOWY O
KSIAZKACH I SZTUCE LITERACKIEJ

OGOLNE ROZMOWY O KSIAZKACH

Doswiadczenie czytania:

Dlaczego w ogole czytasz?
Co myslisz o czytaniu?

Preferencje czytelnicze:

Relacje

Jaka byta ostatnia ksiqgzka, ktdrqg przeczytates? Co o niej myslisz?

Czy czytasz kilka ksigzek jednoczesnie? Dlaczego? O czym sq te ksiqzki?

Jak czesto czytasz? Czy to ci wystarczy?

Co pomogftoby ci czerpac przyjemnosc z czytania?

Czy dobrze ci sie czyta? Czy wrecz przeciwnie?

Jakie ksiqzki czyta ci sie sie najprzyjemniej?

Jaki jest twdéj ulubiony gatunek/autor/| okres, w ktérym rozgrywa sie historia? Dlaczego ?

Jakie kryteria, musi spetniac ksigzka, bys o niej powiedziat: To dobra ksigzka!

Gdybys miat przeczytac klasyke, co by to byto?

Czy dostates ksigzke na Boze Narodzenie? Od kogo? O czym byta ta ksigzka? Jak myslisz, dlaczego
wybrali dla ciebie wtasnie te ksigzke ? Czy, twoim zdaniem, osoba, ktora podarowata tobie te
ksigzke, brata pod uwage swoje osobiste upodobania, czy w stu procentach skupita sie na twoich
preferencjach? Co o tym swiadczy?

Na urodziny otrzymates paczke, ktora wyglgda jak ksigzka. Co chciatbys w tej paczce znaleZ¢?
Jakq ksigzke zabratbys na bezludng wyspe?

Twoja ulubiona ksigzka / autor w kraju i na Swiecie?

O ktorej ksigzce chciatbys zapomniec, aby moc przeczytac jg znowu po raz pierwszy?

z literatura:

Zilu ksigzek sktada sie twoja domowq biblioteke? Jak wyglgda?

Jesli ktos inny spojrzy na twojqg biblioteke, co moze o tobie powiedziec¢ na jej podstawie?
Czesciej kupujesz, dostajesz w prezencie czy wypoZyczasz ksigzki? Dlaczego?

Czy robisz notatki w ksigzkach? Jesli tak, to jak one wyglgdajg?

Czy zaglgdasz na koniec ksiqzki ? Czy dotykasz oktadki ?

Czy traktujesz ksigzki z szacunkiem?

Czy lubisz dotykac papieru ? Jaki papier bardziej ci sie podoba? Kredowy, biaty, naturalny, twardszy,
bardziej miekki? A moze w ogdle cie to nie obchodzi?

Czy masz swojq ulubiong zaktadke, skqd jg masz?

Jaki rodzaj czcionki podoba ci sie najbardziej?

Czy lubisz pozyczac ksigzki przyjaciotom i znajomym?

Czy umiesz asertywnie prosi¢ o zwrot swojej ksiqzki? Jak to robisz?

Czy mozesz wyobrazic siebie jako bibliotekarza? Co chciatbys robi¢ najbardziej?

112



Ebooki i audiobooki:

. Czy wolisz e-booki od ksigzek tradycyjnych, czy odwrotnie? Dlaczego?

. Czy lubisz audiobooki?

. Czy masz ulubionego aktora, ktory czyta audiobooki? Jak opisatbys jego gtfos i sposdb w jaki go
uzywa?

. Czy zaudiobooka czerpiesz takqg samq przyjemnosc jak z wersji drukowanej?

ROZMOWY NA TEMAT KONKRETNEJ KSIAZKI

Oczekiwania

. Czego oczekujesz od ksigzki o takim tytule?

. Czy uwazasz, ze efekty wizualne ksigzki sg atrakcyjne? Tak/ nie, dlaczego?

. Co mozesz powiedzie¢ o wygladzie ksigzki(oktadka, czcionka, papier, ilustracje)?

. Czy czytates jakies ksigzki tego autora?

. Czy czytasz te ksigzke po raz pierwszy? Jesli tak, to czego sie po niej spodziewasz?
. Jak bardzo jeste$ zmotywowany do przeczytania tej ksigzki?

. Czego potrzebujesz, aby zaczgé czytad te ksigzke?

Podczas czytania

e Zdania, wypowiedzi, ktére zwrdcity twojq uwage - czy jakies podkreslites/napisates?
o Cojuz wiedziates ii czy zostato to potwierdzone?

o Jakie informacje sq dla ciebie nowe?

o Co musisz jeszcze wyjasnic?

o Czy cos w tej ksigzce jest inne, niz myslates?

Po przeczytaniu ksigzki

. Waki sposob twoje oczekiwania wobec ksigzki sprawdzity sie ?

. Czy cos cie zaskoczyto?

. Czy cos cie poruszyto?

. Czy cos w tej historii cie zdenerwowato?

. Czy byto cos niezrozumiatego?

. Ktory fragment wywotat najsilniejsze emocje?

. Opisz jednym stowem o czym byta ta ksigzka.

. Opisz jednym stowem swoje wrazenia po przeczytaniu tej ksigzki.

. Jakg wartos¢ twoim zdaniem ma opisana w tej ksigzce historia?

. Gdyby ta ksigzka byta filmem, jakiego rodzaju muzykq bytaby sciezkq dZzwiekowq?

. Gdybys miat zrobic film oparty na tej ksigzce, jaki gatunek bys wybrat? Jakich aktorow obsadzitbys
w gtownych rolach?

. Czy pomijates strony, fragmenty?

. Czy przeczytates zakoriczenie ksigzki na samym poczqgtku? Jesli tak, to czy Zatowates tego?

. Jaki wgtek najbardziej do ciebie przemdéwit? Dlaczego?

. Czy zapamietasz te historie?

. Czy znasz prawdziwg historie z zycia, podobngq do tej z ksigzki?

. Komu polecitbys te historie?
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Czy potrzebowates jakiejs konkretnej wiedzy, np. z historii, geografii lub innych dziedzin, aby lepiej
zrozumiec historie? Jakiej?

Czy mogtbys zrezygnowac z przeczytania tej ksigzki, nie skoriczyc jej? Dlaczego?

Czy zmienitbys zakoriczenie historii? Jesli tak, to w jaki sposob?

Jak potoczy sie ta historia dalej? Czy siegngtbys po kontynuacje tej historii?

Jaki alternatywny tytut nadatbys tej ksigzce?

Czy podczas czytania wyobrazates sobie, jak autor pisze ksigzke? Jak wyglagda miejsce, w ktérym
tworzy, jakie ubranie ma na sobie?

Co myslisz o autorze po przeczytaniu tej ksigzki?

W jakim wieku moégt napisacd te historie? Dlaczego tak myslisz?

Czy uzywa wtasnego nazwiska lub pseudonimu? Czy uzywa zenskiego czy meskiego pseudonimu?
Co wiedziates o autorze przed przeczytaniem ksigzki?

Co wiesz o nim po przeczytaniu?

Czy chciatbys$ poznaé autora? Co bys mu powiedziat?

Postacie

Czy w jakikolwiek sposdb identyfikujesz sie z gtéwnym bohaterem? Czy podczas czytania czutes sie
jak on/ona?

Czy kibicowatem bohaterowi w jego dziataniach?

Czy ztapates sie na mysli, ze oceniasz bohatera?

Czy podobat ci sie gtéwny bohater? Tak/nie? Dlaczego?

Czy imie postaci pasowato do jego charakteru? Czy to ma to jakie$ znaczenie?

Czy bylibyscie przyjaciotmi?

Czy modgtbys zakochac sie w takiej osobie?

Czy postac przypominata ci, wizualnie , prawdziwg osobe, ktérg znam?

Czy postac przypominata ci prawdziwg osobe, ktorq znasz?

Z ktorq postacig w historii masz najwiecej wspdlnego? Co konkretnie?

Z ktérg postaciqg masz najmniej wspdlnego?

Czy chciatbys, aby ktoras z postaci byta prawdziwa? Dlaczego?

Jak psycholog / sportowiec / matematyk / opisatby
gféwnego bohatera?

Historie ktdrej postaci chciatbys przezy¢ na nowo?
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Wyglad konkretnej ksigzki

. Czyta ksigzka miata zapach?
. Jaki?
. Jaki papier zostat uzyty?

. Jak wyglgdata oktadka?Twoim zdaniem, czy istniat powdd, aby wybrac wtasnie takg oktadke?

. Jakg czcionke zastosowano? Czy pasowata do ksiqgzki?

. Czy ksigzka zostata zilustrowana?

. Czy wybor ilustratora i stylu pasowat do charakteru opowiesci?
. Czy zrozumiatbys te historie na podstawie samych ilustracji?

MtODZI LUDZIE A CZYTANIE

IBA KED FOKA™Y

D00 lrish acres i
¢ laid waste, :imi'

Czy mtodzi ludzie mafo czytajq?
#czyfacebooksieliczy?

OdpowiedZ na to pytanie nie jest tatwa.
Woyraznie wida¢, ze obecnie dzieci i mtodziez
czytaja mniej niz w czasach, gdy nie miaty
do wyboru innych, atrakcyjniejszych
alternatyw - telewizji, komputera, telefonu i
Swiata online. Jest tyle ciekawszych rzeczy,
ktére mogg robi¢. Sg to przede wszystkim
zajecia, ktore angazujg wiele zmystéw i
przez to sg bardziej atrakcyjne dla mtodych
ludzi. Czytanie po prostu angazuje niewiele
zmystéw, co stawia je w niekorzystnej
sytuacji w porownaniu z innymi formami.

Na przyktad w wieku 13-17 lat tylko 22% mtodych ludzi wybiera czytanie jako sposdb spedzania wolnego

czasu. Wolg spedzac czas ze znajomymi (prawie 79%).

Mtodzi ludzie wyraznie sktaniajg sie ku mediom elektronicznym i preferujg bierne formy spedzania czasu
wolnego od aktywnych. Stosunek do czytania jest najgorszy w wieku 17 lat, zgodnie z wynikami
stowackiego sondazu - w tym wieku srednio az 47% nie czyta ksigzek. Prawie potowe mtodziezy w wieku 13-
17 lat mozna uznaé za statych czytelnikdw ksigzek (ksigzka, przeczytana tydzien temu, wczoraj lub dzisiaj),
zdecydowanie wiecej jest ich wsrdd dziewczat niz chtopcéw (53% : 40%).

Kiedy mtody cztowiek dobrowolnie siega po ksigzke
w sytuacji kiedy:

moze wybierac, co i kiedy czytaé,

nie moze robié nic innego (np. znajduje sie w miejscu, gdzie nie WiFi, jest chory, podrézuje itp.),

zawsze bedzie wolat czytac niz uczyé sie przedmiotu, ktérego nie lubi

jego koledzy i kolezanki z klasy tez czytajg, rozmawiajg o tym i on tez chce by¢ "'w temacie"
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potrafi podzieli¢ sie z innymi swoimi spostrzezeniami z tego, co przeczytat,

zna czes¢ historii i chce wiedzie¢, co bedzie dalej,

informacje sg dla niego przydatne i interesujgce (dostrzega korzysci z czytania ),
wie, co lubi (w literaturze), ma ulubiony gatunek/autora,

czytanie jest zabawg, relaksem, rozwojem kreatywnosci

chce uciec, szuka zrozumienia, ktérego nie moze znalez¢ w prawdziwym zyciu, chce zy¢ historig, fantazjg
itp.

Znajomos¢ tych powoddéw moze utatwié pedagogom, bibliotekarzom i rodzicom poszukiwanie motywac;ji
dla konkretnego dziecka, mtodziezy czy ucznia. Mtody cztowiek czesto nie ma pojecia, co mu sie podoba w
literaturze, nie zna jej zalet.

Sprébujmy pokaza¢ mtodym ludziom nowe gatunki literackie, naszkicowaé fragment opowiesci,
opowiedzie¢ o tym, co my, dorosli, lubimy czyta¢. Zwréémy uwage na to, co czytajg jego réwiesnicy, co
lubi robi¢, co go interesuje = pomdézmy jemu i sobie odkry¢ motywacje , ktéry jest pierwszym krokiem do
Swiata nowych doswiadczen czytelniczych.

Co motywuje mtodych do czytania?
- zabawa, relaks - przodujg ci, ktdorzy odkryli, ze czytanie jest zabawg;

-ciekawosc i kreatywnos¢ — potrzeba odpowiedzi na wazne pytania, mozliwos¢ wyrazania sie i realizowania
poprzez literature;

-socjalizacja — poprzez czytanie tworzg sie relacje, buduje sie zycie spoteczne, mtodziez moze byé czescig
spotecznosci;

-obowigzek — muszg czytac, aby sprostac okreslonemu zadaniu, zadaniu, oczekiwaniu dorostego, aby lepiej
sobie radzi¢ z przeszkodami/prébami, ktére czekajg na nich w zyciu;

-rozwaj osobisty — potrzeba poszerzania horyzontéw, uzupetniania brakéw, zdobywania nowych i ewaluacji
starych informacji;

-zrozumienie/wsparcie - ksigzka moze by¢ przyjacielem, pomocg w trudnych chwilach, moze poméc
odnalezé droge, znalezé rozwigzania w sytuacjach zyciowych, uciec od rzeczywistosci lub znalez¢
alternatywne rozwigzanie;

-orientacja/zakotwiczenie w $wiecie — rozwoj empatii i dzieki temu lepsze rozumienie ludzi i rzeczy wokét
siebie, tgczenie wiedzy i znaczen, rozumienie kontekstow.
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Preferencje czytelnikdw Generacji Z i Alfa

Preferencje gatunkowe i tematyczne mtodziezy czytelniczej odzwierciedlajg oferte rynku medialnego.
Wsréd dzisiejszej mtodziezy, najwiekszg popularnoscig cieszy sie opcja-
»zadnych preferencji czytelniczych” (24% chtopcéw i 9,5% dziewczat).
Najwiekszy sukces odniosta powies¢ grozy (15% chtopcéw i 18% dziewczat),
powies¢ miodziezowa (4% chtopcéw i 25% dziewczat),

powies¢ romantyczna (18% dziewczat i 1% chtopcow),

powies¢ wojenna (14% chtopcéw i 3% dziewczat),

powies¢ historyczno-przygodowa (10% chtopcow i 6% dziewczat),

powies¢ kryminalna (6% dziewczat i 7% chtopcow),

powiesc¢ biograficzna (5% chtopcow i 6% dziewczat),

powiesc religijna (2% chtopcéw i 3% dziewczat),

bajki i basnie (1,64% chtopcéw i 2,24% dziewczat).

Przyjrzyjmy sie sylwetce Zanny , raczej nie zainteresuje jej los Janka Muzykanta, znajomosc¢ tych dziet na
pewno jej sie przyda, ale raczej nie bedzie to literatura, ktéra sktoni ZANNE do regularnego czytania. Moze
najpierw bedzie sie zaczytywac jakas sagg o wampirach albo nordyckim kryminatem dla nastolatkdow, ale
wazne, ze zaczefta czytal. Pdzniej ZANNE moze zainteresowal takze historia Izabeli teckiej, ale to nie
“Lalka” obudzi mitos¢ Zanny do czytania. My — przewodnicy — powinnismy elastycznie reagowac na
zapotrzebowanie czytelnicze mtodych ludzi bez obaw o utrate reputacji czy pogwatcenie naszych zasad.
Niech mtodzi czytelnicy najpierw ,zjedz3” to, co lubig, a my stopniowo pokazemy im, ie s3 tez
“zdrowsze”’, nowe, nieznane, ale ciekawe smaki. W koncu apetyt

rosnie w miare jedzenia.

Ksigzkowi wszystkozercy #sgtuhamburgery?

Okreslenie , ksigzkowi wszystkozercy ” jest pochodng szerszej
nazwy ,wszystkozercy kulturowi”. To okreslenie wcale nie jest
obrazliwe, oznacza twdrcow i konsumentéw tzw "nowej kultury"
(przynajmniej od lat 90-tych XX wieku), ktdra rozwineta sie na
zasadzie przeciwwagi do "starej kultury" snoboéw, ktérzy
poczatkowo nie akceptowali zadnej innej kultury, oprécz wyzszej.

Pod wptywem okolicznosci, z biegiem czasu, elity byly w stanie
zaakceptowac jako “swojg”’kulture, pierwotnie przeznaczong dla
mas. Okazato sie, ze im wyzszy status spoteczno-ekonomiczny
majg ludzie, tym bardziej zréznicowang kulture konsumuja.
Jednoczesnie prawdg jest, ze poszukujg kultury znacznie czesciej
niz inni. Termin , wszystkozerca kulturowy” podkresla zatem
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umiejetnos¢ doceniania najrozniejszych form kultury i wtasnie ta postawa otwartosci na wszystkie gatunki
kulturowe wyrdznia kulturowego wszystkozerce .

Czy mozemy jako$ wesprzec te ”’ wszystkozernos¢” ?

Rozumienie literatury zaktada rozumienie kultury jako symbolicznego kodu, ktéry cztowiek nabywa albo
poprzez absorpcje ze Srodowiska rodzinnego, albo poprzez edukacje. Wychodzimy z zatozenia, ze dzieto
sztuki ma sens i interesuje tylko tych, ktdrzy majg wystarczajgce kompetencje kulturowe, czyli potrafig
poprawnie rozszyfrowac sztuke. Ci, ktdrzy nie opanujg okreslonego kodu, czujg sie zagubieni w chaosie liter,
stdw, zdan i znaczen.

Sprébujmy sprawic, by mtodzi ludzie rozumieli sztuke w formie dzieta literackiego. Jesli tego nie
zrozumieja, nigdy nie bed3a mieli petnego doswiadczenia czytania.

Od czego mamy zaczg¢?
W rodzinie, szkole, bibliotece?

Wszedzie tam, gdzie mtodzi ludzie mogg naby¢ niezbedne kompetencje poprzez bezposredni kontakt z
dzietami sztuki, lub na spotkaniu z osobami, ktére te kompetencje juz posiadaja.

Mtodsze pokolenie jest bardziej sktonne do akceptacji wielu gatunkdw literackich, jest bardziej
wszystkozerne niz dorosli lub osoby starsze. W dziecinstwie i okresie dojrzewania wcigz ksztattuje sie smak
(zmyst estetyczny). Potrzeba wyrdzniania sie, otwartos¢ na nowe/nieznane to pozytywne czynniki, ktére
moga utatwié¢ nam wysitek ksztattowania zmystu estetycznego.

PROMUIJMY CZYTANIE W SZKOtACH

Oprdcz rodziny, ktéra jest kluczowym elementem w ksztattowaniu pozytywnego nastawienia do czytania i
ksigzek sg takze inne instytucje. Wazng grupg oséb, ktére potrafig naprowadzi¢ dzieci na czytelnictwo
jestesmy my — przewodnicy mfodziezy w swiecie sztuki stownej. Reprezentujemy wieksze lub mniejsze
instytucje, w ktérych pracujemy ze stowem, ksigzkg i piekng literaturg, najczesciej sg to szkoty, biblioteki,
organizacje non-profit, muzea i galerie, instytucje kultury, ale takze ksiegarnie i wydawnictwa. Dzieki nam
bezposredni kontakt mtodego cztowieka z literaturg artystyczng moze mieé miejsce na lekcjach jezyka i
literatury polskiej, na wydarzeniach bibliotecznych lub w ksiegarniach, ale takze podczas prezentacji
twarczosci lokalnych lub krajowych autoréw w galeriach lub domach kultury . W tych miejscach postarajmy
sie stworzy¢ przestrzen do tworzenia relacji spotecznych wsréd mtodych ludzi, ktérzy lubig czytac
Sprobujmy zaszczepi¢ w jak najwiekszej liczbie mtodych ludzi mitos¢ do literatury, przeciez juz mamy te
mitos¢ w sobie.

SZKOtA
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Jak mozemy dalej wspieraé czytelnictwo mtodych ludzi? Zachecajmy je do zadawania pytan podczas
czytania, dostrzegania argumentéw w tekscie, analizowania informacji itp. BadZmy mentorami czytania i
pracy z tekstem. Uwierzmy, ze czytanie mozna tatwo wiaczy¢ do kazdej lekcji. Zapomnijmy o przeszkodach
i stereotypach dotyczacych braku czasu, profesjonalnej kadry, doswiadczenia czy zasobéw. W dalszej czesci
tego rozdziatu przedstawiamy kilka wskazéwek, jak to zrobi¢ innowacyjnie , w sposéb interesujacy takze dla
mtodych ludzi i mozliwy do zastosowania w srodowisku szkolnym. Jesli tego nie zrobimy, po prostu nie
bedziemy mie¢ dobrych ucznidw, ktérzy wyrosng na zadowolonych mtodych ludzi, poniewaz czytanie
dotyczy nie tylko wszystkich przedmiotéw w szkole, ale wszystkich dziedzin zycia cztowieka.

SZKOLA NIE JEST PRZYGOTOWYWANIEM DO ZYCIA.SZKOLA JEST ZYCIEM.
CZYTANIE OTWIERA OKNO NA SWIAT #likeawindow

Szkota ma drugi co do znaczenia wptyw na rozwdéj umiejetnosci czytania po rodzinie. Rozwijajg jg jednak
gtéwnie na najnizszym poziomie. Ten, kto nie opanowat umiejetnosci czytania, jest catkowicie zagubiony we
wspotczesnym spoteczenstwie. Ta umiejetnos¢ pomaga nam stawic czota pewnym putapkom swiata, ale
Swiat wcigz moze pozostaé dla nas miejscem niezrozumiatym.

Jiti Travnicek, literaturoznawca, od dawna badajacy czytanie w Czechach, wyrdznia trzy poziomy czytania.
Rozwijajgc umiejetnos¢ czytania, przechodzimy od: umiejetnosci,poprzez kompetencje do habitus (nawyk).

Mie¢ kompetencje do czytania oznacza by¢ funkcjonalnie piSmiennym, a zatem zdolnym do radzenia sobie
w Swiecie. Jednak brak ,nawyku” czytania ogranicza nas jedynie do pragmatycznego minimum. A poniewaz
czytanie nie jest dla nas oczywiste, nie moze tez byc¢ dla nas przyjemnoscia.

Tylko wtedy, gdy bedziemy czytac takze jako habitus (nawyk), mozemy uwazac sie za kulturowo
spetnionych, Mozemy czerpac przyjemnosc¢ z czytania, a przyjemnos¢ zwieksza naszg zdolnosé rozumienia
tekstow. W miare , jak czytanie staje sie mniej przyjemne, spada liczba czytanych ksigzek i zainteresowanie
nimi.

Nie powinien wiec dziwi¢ fakt, ze dwie pigte (40%) 15-latkdw czyta ksigzki nie dla przyjemnosci, ale dlatego,
ze musi. Rados¢ z czytania od najmtodszych lat zastepuje zestaw obowigzkdw zwigzanych z czytaniem. Dla
niektdrych czytanie dla przyjemnosci powraca w starszym wieku. Nastolatki zwykle nie osiggajg poziomu
habitusu. Ich kompetencje czytelnicze mogg by¢ na réznym poziomie, mimo ze przechodzg ten sam proces
edukacyjny co ich réwiesnicy (te same metody w tym samym wieku). Wigze sie to z faktem, ze czytanie w
szkotach rozwijane jest tylko do poziomu umiejetnosci, a zapomina sie o innych poziomach (kompetencjach
i habitusie).

Miedzynarodowe testy ucznidw PISA oprdcz matematyki i nauk $cistych mierzy umiejetnos¢ czytania przez
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uczniéw. Sposréd krajow Europy Srodkowej najlepsze wyniki osiaga Polska. Uczniowie w Czechach plasuja
sie wsrdd przecietnych, Stowacja jest juz wsrdd krajow ponizej Sredniej w OECD (2018). Testy wykazaty, ze
uczniowie czytali albo wcale , albo czytali bardzo mato beletrystyki. | to wtasnie wydaje sie by¢ bardzo
wazne dla rozwoju umiejetnosci czytania i ma wptyw na wyniki uczniéw. Pozytywna wiadomosciag jest to,
Ze czas spedzony na czytaniu wsréd ucznidw, ktorzy lubig czytaé, wydtuzyt sie. Na przyktad na Stowac;ji
uczniowie, ktorzy czytajg beletrystyke kilka razy w tygodniu, osiggaja znacznie wyiszy wynik w zakresie
umiejetnosci czytania (do 78 punktow) niz uczniowie, ktorzy nigdy lub prawie nigdy nie czytaja
beletrystyki.

Wyniki badan potwierdzajg potrzebe rozwijania czytelnictwa na wyzszych poziomach, a tym samym dojscia
do stanu, w ktérym mtodziez moze czerpaé przyjemnos$é z czytania, rozumiec czytany tekst i dostrzegac nie
tylko potrzebe czytania, ale takze inne korzysci, jakie niesie ze sobg czytanie.

POROZMAWIAJMY Z MLODZIEZA O KSIAZKACH | SZTUCE

Na naszych zajeciach mozemy zachecié lub rozpoczaé¢ nieformalng dyskusje na temat ksigzek, ktdre czytajg
mtodzi ludzie. Jesli bedziemy to robic¢ regularnie, nie bedzie to nas kosztowac wiele wysitku, a bedziemy w
stanie wptynac na ich stosunek do czytania i da¢ im bezposredni kontakt ze sztukg literacka.

Ale najpierw zadajmy sobie pytania

Sprébujmy odpowiedzie¢ na te pytania, ktére Tibor Hujdi¢, znany propagator czytelnictwa, tak czesto
zadaje w swoich wyktadach:

Jaka jest kultura czytania w naszej rodzinie/szkole?

Pytania do przewodnikdw po sztuce literackiej:

Czy codziennie czytam swoim dzieciom (moje dzieci jako dzieci w domu, dzieci w klasie)?
Czy pozwalam im wybiera¢, co czytac?

Czy mamy biblioteke w domu/szkole?
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Czy odwiedzamy biblioteke?

Czy zachecam moje dzieci do czytania w domu?

Czy zachecam rodzicdw moich dzieci do czytania im w domu?
Maja n 15 minut dziennie na spokojne czytanie?

Czy sam jestem czytelnikiem?

Czy rozmawiam z dzieémi, ktére pasjonujg sie czytaniem?
Czy czytajg ksigzki, ktore sg dla nich odpowiednie?

Czy czytam ksigzki, ktére oni sami czytajg?

Czy daje dzieciom przestrzen na rozmowe o tym, co czytajg?
Czy wierze, ze kazde dziecko moze by¢ czytelnikiem?

Czy czytanie jest karg dla moich dzieci?

Co stoi na przeszkodzie poprawie umiejetnosci czytania?
Surowy zakaz czytania w szkotach

Czy uczniowie majg mozliwos¢ przeczytania ksigzki przyniesionej z domu w szkole? Czy mogg czytac to,co
im sie podoba? Od czwartej klasy czytanie w szkole ustaje, a dzieci w szkole w ogéle nie czytaja tego, co
chciatyby.Nauczyciele najczesciej argumentuja, ze na innych zajeciach (poza literaturg) nie ma czasu na
czytanie.

Tibor Hujdic, znany dzieciom jako Pan Marchewka ,podczas akcji wsparcia czytelnictwa w szkotach stara sie
sktoni¢ dyrekcje szkoty, nauczycieli i opinie publiczng do refleksji nad miejscem i rolg czytania w edukacji
szkolnej . Jednoczesnie zwraca uwage, ze nie nalezy akceptowac istniejgcego stanu czytelnictwa w szkotach.
Jesli obnizymy nasze wymagania i zadowolimy sie faktem, ze dzieci nie
czytajg, a bedziemy sie cieszyc jesli przeczytajg cokolwiek,to przyniesie
doktadnie odwrotny skutek. Nie pomoze to réwniez w utrzymaniu
obecnego poziomu czytelnictwa.

A moze by tak na zebraniach
nauczycielskich zada¢ pytanie o
potrzebe i korzysci ptyngce z udziatu
nauczycieli i/lub uczniéw w warsztatach
prowadzonych przez zapalonych
popularyzatorow czytelnictwa w naszej
szkole? Wielu twoércéw literatury dla
dzieci i mtodziezy, a takze ilustratorow swoja dziatalnoscia promuje
roéwniez czytelnictwo. Dajmy im przestrzen na naszych zajeciach.
Ciekawe informacje, artykuty, pomysty i dziatania oferujg réwniez
platformy internetowe.
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Jak utatwi¢ czytanie ?

powiedzmy uczniom, na czym majg sie skupic
zaproponujmy im wiecej zdje¢,obrazow, ilustracji
wskazmy stowa kluczowe,

skréémy tekst.

Biblioteki szkolne i klasowe

»Raj musi wygladac jak biblioteka”, taki byt pomyst Jorge Luisa Borgesa, przedstawiciela literatury
latynoamerykanskiej. Biblioteki byty czestym motywem jego twdrczosci literackiej i gdyby naprawde
istniaty, bytyby najpiekniejszymi bibliotekami swiata. Nawet osoba, ktdra nie przeczytata w zyciu ani jednej
ksigzki, chciataby odwiedzi¢ takg biblioteke, sg magiczne. Gdybysmy zdofali stworzy¢ takie biblioteki w
szkotach, wygralibysmy co najmniej w potowie.

Zapomnijmy o wszelkich formalnosciach zwigzanych z zatozeniem biblioteki szkolnej (od koncepciji, przez
ustawy i rozporzadzenia, wytyczne metodyczne, po miedzynarodowe wytyczne i edukacje informacyjna).
Pomysimy o tym, ze uczniowie i studenci potrzebujg bibliotek w szkotach. Stwérzmy przestrzen do
kontaktow mtodziezy z literatura.

Przyciggniemy dzieci atrakcyjnym otoczeniem i elementami rekreacyjnymi.

Biblioteka powinna by¢ architektonicznym sercem szkoty, tak aby uczniowie codziennie przechodzili obok
niej lub bezposrednio przez nia.
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Dzieki funkcjonalnemu systemowi samodzielnego wypozyczania mozemy obnizy¢ koszty operacyjne. Nawet
jesli kilka ksigzek nie zostanie zwrdéconych, i tak jest to tansze niz ptacenie bibliotekarzowi.

Zaufajmy naszym mtodym czytelnikom, a to zaufanie nam sie optaci.

Jesli nie mamy mozliwosci stworzenia biblioteki, stwérzmy chociaz przestrzen do spedzenia czasu z ksigzka.
Cicha przestrzen, w ktérej mozesz czytaé¢ w spokoju.

W strefach wypoczynkowych ustawmy regaty z ksigzkami, ktérymi bedziemy przyciggaé uwage,
zainteresujmy mtodych wystawami ksigzek i nowosciami ksigzkowymi.

Umilmy uczniom/studentom czas oczekiwania na zajecia.

Stwérzmy miejsce do dzielenia sie doswiadczeniami czytelniczymi, w ktérym uczniowie mogliby wymieniac
sie informacjami i wskazéwkami dotyczacymi ksigzek (na przyktad drzewo “polecajek’ ksigzkowych na
ktérym uczniowie moga zostawi¢ wiadomos¢ swoim kolegom z klasy — jaka ksigzke przeczytali, co im sie w

niej podobato i dlaczego ). W ten sposdb uczniowie motywujg sie nawzajem przez pozytywny przyktad
réwiesnikow.

Mtodzi ludzie a biblioteki

—
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Dlaczego mtodzi ludzie nie ChOdZQ do biblioteki? #bedzietamimpreza? #niemapoco

Czy to jest prawda? Z badan przeprowadzonych na Stowacji wynika, ze do biblioteki chodzi okoto 30%
mtodych ludzi. Czy to duzo czy mato? Na przestrzeni szesciu lat (2011 — 2017) zostat zaobserwowany spadek
liczby odwiedzajgcych biblioteki na Stowacji o 5%. Regularne korzystanie z bibliotek wsréd mtodziezy w
wieku 13-17 lat wynosi zaledwie okoto 20%, co zdecydowanie wskazuje na niskg frekwencje i jednoczesnie
wskazuje, ze korzystanie z bibliotek nie jest dla mtodych ludzi koniecznoscia.
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Co méwia mtodzi ludzie:

w bibliotece jest nudno

nic mnie tam nie interesuje

w bibliotece zawsze musi by¢ cicho

czuje, ze nie moge czuc sie swobodnie(wez ksigzke i wyjdz jak najszybciej),
nie mam powodu, zeby tam is¢

wole kupié ksigzke

nie majg tam wyboru, nie moge tam znalez¢ tego, czego potrzebuje.

nie z ustug bibliotecznych nie jest dla mtodziezy koniecznoscia.

Gtéwnymi powodami, dla ktérych mtodziez nie chodzi do biblioteki, jest subiektywny brak
zainteresowania mtodziezy oraz nieche¢ do korzystania z ustug bibliotecznych. Jesli zapytamy nastolatka,

dlaczego nie chodzi do biblioteki, odpowie nam tak:
nie mam czasu (29%)

wolatbym kupic ksigzke (23%)

nie chce (19%)

nie lubie ksigzek (10%)

nie jestem zadowolony z oferty biblioteki (10%),
biblioteka jest daleko (4,6%).

Inne przyczyny to: brak informacji o dziatalnosci i ustugach biblioteki oraz obojetnosé jej pracownikdw.
Stosunek mtodego pokolenia do bibliotek wskazuje réwniez na to,ze biblioteki nie dbajg o ustugi dla
mtodziezy, a takze nie czujg potrzeby analizy zainteresowan mtodziezy.

Wainym czynnikiem wptywajgcym na stosunek mtodych ludzi do ksigzek i bibliotek jest potrzeba
pozyskiwania i wykorzystywania informacji przez mtodych ludzi do nauki, hobby i zainteresowan. Okoto
37% mtodych ludzi nie ma zadnych zaje¢ pozaszkolnych ani zainteresowan, do ktérych potrzebuje
informacji. Nawet nauczyciele nie proszg uczniéw wystarczajgco czesto o szukanie informacji w
bibliotekach. Mtodzi ludzie wolg Internet jako zrddto informacji. Zadania szkolne polegajgce na
pozyskiwaniu informacji z pozaszkolnych zrédet pojawiajg sporadycznie. Uczniowie nie sg przyzwyczajeni
do korzystania z biblioteki jako instytucji nastawionej na nauke i zdobywanie informacji.

Mtodzi ludzie nie chodzg do biblioteki, bo nie musz3. Nie otrzymuja bodZcow ze $rodowiska rodzinnego
czy szkolnego, ktore sktonityby ich do wizyty w bibliotece.
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Wiec w czym problem? #jestesproblemem

1. Staby zwigzek szkoty z biblioteky, samodzielng naukg i korzystaniem z zasobéw informacyjnych.
Czestotliwos¢ samodzielnej pracy z zasobami pozalekcyjnymi jest mata. Rozwigzaniem jest integracja
bibliotek i zasobdéw informacyjnych z edukacjg (rozwigzanie systemowe), a takze wsparcie komunikacji
pomiedzy bibliotekg a mtodym czytelnikiem .

2. Niski poziom interwenciji czytelniczej w wieku przedszkolnym. Zainteresowania czytelnicze i motywacje
do czytania w pdZniejszym wieku trzeba wspieraé i ksztattowad juz od najmtodszych lat, tu najwazniejsza
role odgrywa rodzic. Programy alfabetyzacji i czytania w rodzinie pomogg podniesc ten poziom. To obszar,
ktérym zajmuje sie réwniez biblioteka w ramach wspdlnotowej przestrzeni kulturalnej (np. zajecia
czytelnicze dla rodzicéw z dzieémi).

3. Niewystarczajgce wsparcie czytelnictwa = czytanie dla przyjemnosci. Czytanie dla przyjemnosci pojawia
sie w mtodym wieku, jest zauwazalne u ucznidw klas Ili lll, a wraz z wiekiem zanika. Gdy tylko dziecko
nauczy sie czytaé, ta czynnosc zostaje z nim i stopniowo staje sie czynnoscig bardziej zwigzang z naukg i
zdobywaniem informacji niz z doswiadczeniem i czasem wolnym. W tym kierunku mozna rozwija¢ dziatania
, majace na celu rozwijanie umiejetnosci czytania z zainteresowaniem w oparciu o Swiadomy wybér.
Spréobujmy wprowadzi¢ narzedzia wspierajgce motywacje do czytania dla poszczegdlnych kategorii
wiekowych (np. quizy czytelnicze, dyskusje z autorami, warsztaty czytelnicze i inne).

Sztuka w bibliotekach

Biblioteka jest instytucja kulturalng, edukacyjng i informacyjng, ktéra zaspokaja potrzeby kulturalne,
informacyjne, naukowo-badawcze i edukacyjne uzytkownikdw oraz wspiera ich uczenie sie przez cate
Zycie.

Biblioteka to przede wszystkim miejsce, w ktérym mozna znalei¢ piekno, a doktadniej - literature
piekna.

Dostownie, biblioteka moze by¢ ucielesnieniem sztuki werbalnej.

Biblioteka wspiera uczestnictwo mtodziezy w kulturze i ksztattuje mtodych ludzi na ksigzkowych
wszystkozercoéw, czyli mtodych ludzi z postawg otwartosci na wszystkie gatunki literackie.

To, czy biblioteka bedzie bedzie miejscem artystycznych doznan, czy tylko przestrzenig do gromadzenia

ksigzek, zalezy od ludzi, ktérzy w danej bibliotece pracuja (dyrekcja, pracownicy, autorzy) oraz od dziatan,
ktdre zdecydujg sie realizowad.
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Co mtodzi ludzie robig w bibliotekach?

Ze statystyk wynika, ze mtodzi korzystajg gtownie z wypozyczalni ksigzek.Nie interesuje ich czytelnia,
doradztwo,dostep do internetu i komputera czy wydarzenia organizowane w bibliotece. Wizyta nastolatka
w bibliotece najczesciej wigze sie z potrzebg wypozyczenia ksigzki do wykonania zadania szkolnego, lub tez
nastolatek chce wypozyczyé ksigzke, ktdra go interesuje, a tak sie sktada, ze nie ma mozliwosci kupienia jej
lub pozyskania jej w formie elektronicznej. Aby zaspokoic te potrzeby mtodych ludzi, wystarczytoby ,zeby
biblioteki na biezgco uzupetniaty i powiekszaty swoje zasoby ksigzkowe, ewentualnie mozina jeszcze
przeszkoli¢ bibliotekarza, aby jak najlepiej mdgt doradzi¢ mtodemu cztowiekowi. Mfodzi czytelnicy nie
uwazajg jednak zbioréw bibliotecznych i tradycyjnych ustug bibliotecznych za cos$ najwazniejszego. Chcieliby
rowniez korzysta¢ z "nietradycyjnych" ustug w bibliotece. Niestety, rzadko sie zdarza , by mtody cztowiek
przyszedt do biblioteki, poniewaz dzieje sie tam co$ ciekawego.A przeciez takie wydarzenie moze by¢ dos¢
silng motywacjg , by udac sie do biblioteki po raz pierwszy.

Pierwsza wizyta w bibliotece jest kluczowa!

Whystarczy odwiedzi¢ biblioteke po raz pierwszy i juz nie bedzie to tylko abstrakcyjnym stowem/nieznanym
miejscem, dlatego tak wazne s3g dziatania biblioteki, majgce na celu dotarcie do potencjalnych gosci:
dziatania, dzieki ktéorym, mtody cztowiek wychodzi z biblioteki w dobrym nastroju.

Jak to widzg mtodzi ludzie (4 obszary przeszkod w bibliotekach)

Dla mtodego pokolenia biblioteka stanowi szereg przeszkdd zwigzanych z jej lokalami, funkcjonowaniem,
systemem bibliotecznym, personelem i dziatalnoscig. Wszystkie te czynniki wptywajg na odwiedzajacego i
razem tworzg ogdlne wrazenie i atmosfere. Pracujac nad eliminacjg lub tagodzeniem przeszkéd, biblioteka
moze nie tylko lepiej dostosowac sie do mtodych ludzi, ale takze lepiej wypetnia¢ swojg misje.

Celem jest, aby biblioteka byta miejscem, do ktérego mtodzi ludzie bedg chetnie wracaé, bo znaleili to,
czego szukali — dobrg ksigzke, przyjemne otoczenie, porady i wsparcie, a przede wszystkim przyjemne
doswiadczenia. Podstawg jest wiedza, czego chcg i potrzebujg mtodzi ludzie, poznanie ich oczekiwan i
motywacji, a dzieki temu - uzyskanie podejscia do nich. Kolejnym krokiem jest odpowiednie reagowanie na
potrzeby mtodych ludzi poprzez wprowadzanie odpowiednich rozwigzan, m.in. odpowiednie programy i
aktywnosci, innowacyjne rozwigzania.

1. Przestrzen
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Co mtodym ludziom nie podoba sie w bibliotekach:
- Nie potrafie sie odnalez¢, czuje sie zagubiony.

Nie mam gdzie usigs¢ , zostawic¢ rzeczy, odtozyé
ksigzek, ktére chce wypozyczyé

Czym, wedtug mtodych, musi by¢ biblioteka:

- Przestrzen do pracy, gdzie moina tworzyc i korzystac z potrzebnych materiatéow i narzedzi do
pracy,

- Miejsce spotkan (centrum spotkan, miejsce prowadzenia warsztatow, kawiarnia))

Lokale biblioteczne czesto nie spetniajg wyobrazen mtodego pokolenia o miejscu, gdzie chciatoby sie
spedzi¢ wolny czas. Nie chodzi tylko o wnetrza, ale o ogdlne wrazenie, jakie to miejsce wywiera na
gosciach. Jesli po pierwszej wizycie zapamietajg te przestrzen jako zimng, surowsa i sterylng , to nie bedg
chcieli tu wracaé. Zmienmy biblioteki w przyjazne miejsca, gdzie mtodzi ludzie mogg dzieli¢ sie swoimi
opiniami, realizowac projekty i spotykac sie ze sobg, niech biblioteka bedzie miejscem, w ktérym dobrze sie
czujg. Pozwolmy im wspottworzyé miejsce, w ktdrym czujg sie dobrze.

Biblioteka Publiczna w Kansas City(USA) to dobry przyktad tego, jak moze wygladac¢ biblioteka:

https://kclibrary.org/community-services/for-educators/services-at-library

Biblioteka jest dla ludzi, nie dla ksigzek

#cosdlamnie

Przeciez nie zbudujemy bibliotek wedtug tego, jak wyobrazajg to sobie mtodzi ludzie!.. A jednak takie
biblioteki istniejg, m.in. biblioteka przeznaczona dla dzieci i mtodziezy w wieku od 10 do 15 lat, Biblo Toyen
w Oslo. Jest wiele miejsc, do ktérych wstep maja tylko osoby petnoletnie. Dzieci i mtodziez tez zastugujg na
swoje miejsce, w ktdrym mogg by¢ same. Mogg spedzac czas w klubach szkolnych do 4 klasy, w 5 klasie nie
maja juz takiej mozliwosci, wiec biblioteka powstata z myslg o wspieraniu tgczenia réznych srodowisk, ale
takze wypetnianiu luki w spedzaniu czasu wolnego dzieci i mtodziezy pomiedzy IV klasg szkoty podstawowe;j
a liceum.

Za wyjatkiem pracownikow biblioteki obowigzuje catkowity zakaz wstepu dla oséb dorostych. Rodzice mogg
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czekaé na zewnatrz, w ,Poczekalni” w formie opuszczonej kabiny kolejki linowej , ktéra znajduje sie przed
wejsciem do biblioteki. Wnetrze biblioteki podzielone jest na kilka czesci, bardziej otwarte przestrzenie
przeplatajg sie z bardziej zamknietymi miejscami do siedzenia, lezenia czy nauki. Lustrzany korytarz
prowadzi do przyjemnej czesci wypoczynkowe] dla wiekszych grup lub do samochodéw, sof i kabin kolejek
linowych, w ktérych dzieci mogg usigsé¢, zrobi¢ zadanie domowe, zagra¢ w szachy, gry planszowe lub po
prostu ukry¢ sie przed Swiatem.

Niezwykty wyglad catej biblioteki twdrcy zawdzieczajg planowaniu wraz z mtodziezg. Tworzac biblioteke,
zapytali grupe docelowg, czego by chcieli, o czym marzg i czego sobie zyczg. Ale otwarcie biblioteki nie
zakonczyto udziatu mtodych czytelnikow w jej funkcjonowaniu. Mtodzi
ludzie nadal biorg udziat w decydowaniu o tym, jak bedzie wygladac

AKO SA K NAM biblioteka i co sie w niej bedzie dziato.

PRIDAT ?

__ Ikonografika: jak dofacay¢ do nas i zostat caytelnikiem/czytelniczka.
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g Instrukcja korzystania z biblioteki
4 e Dawno, dawno temu, kiedy kazali nam przeczyta¢ lekture
udawalismy sie do biblioteki. Dzi$ nastolatek najpierw sprawdza w
internecie, czy moze znalez¢ ksigzke w internecie, potem sprawdza , ile ksigzka kosztowataby w ksiegarni, a
jesli nie uda mu sie wykonacé tych dwdch krokéw, nastepuje kolejne poszukiwanie: gdzie jest biblioteka, czy
jest otwarte, czy mozna zarejestrowac sie online, jaka jest optata rejestracyjna, jak zamowic itp. Bytoby
idealnie dla takiego czytelnika, gdyby mdgt bezposrednio odebra¢ potrzebng mu ksigzke za pomoca kilku
prostych kliknie¢ w Internecie. Cz, wyglada na to, ze w wiekszosci bibliotek nie posunelismy sie jeszcze tak
daleko. Zwykle musi zarejestrowaé sie fizycznie, a nastepnie opanowac system rezerwacji. Jesli ominie te
putapki, bedzie mdgt w koncu pozyczy¢ ksigzke (jesli jest dostepna, poniewaz jego pozostatych 20 kolegdw z
klasy otrzymato to samo zadanie w szkole). Jednak z pewnoscig wykona wspomniane obowigzkowe

czynnosci w Internecie. Aby médgt tatwo znalezé wszystko, czego szuka, biblioteka powinna by¢ gotowa. Na
przyktad bardzo pomocne s3 jasne instrukcje ,jak to zrobi¢” za posrednictwem infografik.

7’

Przyktad infografiki ,, Jak zostac czytelnikiem”,
Koszycka biblioteka mtodziezowa

Obrazok, zdroj: https://www.kosicekmk.sk/index.php/extensions/sluzby/pre-skoly

Odwroéémy problem!
Czasami najprostsze rozwigzanie jest réwniez najbardziej odpowiednie. Jesli nie wiemy, jak sprawic, by

biblioteka byta naprawde ciekawa dla mtodszego pokolenia, postarajmy sie przynajmniej, zeby nie stata sie
dla nich odpychajaca.
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Odpowiedzmy sobie na pytanie : Jak powstrzymac nastolatka przed przyjsciem do biblioteki?
Wtedy dowiemy sie, co najbardziej zniecheca nastolatkéw w bibliotece i jednocze$nie ominiemy najwieksze

bariery. Najwieksze przeszkody nie sg tak naprawde trudne do usuniecia. Czasem wystarczy tylko
usmiechnac sie do nastolatka lub powiedzie¢ do niego cos mitego.
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2. System biblioteczny i fundusz biblioteczny

Bariery i rozwigzania:

- Nie moge znalez¢ ksigzki,ksigzki sg jakos dziwnie utozone (przydataby sie mapa lub plan).

- Najciekawsze lub najdrozsze ksigzki albo albo ksigzki, ktorych potrzebuje do szkoty, s3
wiecznie wypozyczone lub w ogodle ich nie ma(monitoruj popyt na ksigzki i trendy w
czytelniczych priorytetach mtodziezy).

- Brakuje mi nowych formatéw - e-bookéw, audiobookéw, muzyki (jednoczesnie mozna by je
wykorzysta¢ do stworzenia przyjemnej atmosfery w bibliotece - kojgca muzyka w
przestrzeniach bibliotecznych).

Czego chcg mtodzi

- Prosta i przejrzysta instrukcja korzystania z biblioteki,
innowacyjny system kategoryzacji ksigzek,

- tatwe znalezienie ksigzki, ktdrg sg zainteresowani lub
ktorej potrzebuja.

Biblioteczny system kategoryzacji wcigz stanowi wielka
zagadke nawet dla wielu dorostych. A co z 12-letnim
poczatkujagcym czytelnikiem, ktéry chce przezy¢ kolejng
przygode z czytaniem? Jak odnajdzie sie w chaosie? By¢
moze, wystarczytoby uporzadkowad ksigzki dla dzieci i
mtodziezy tematycznie (a nie alfabetycznie) i uproscic
orientacje wizualng — za pomocg koloréw, obrazkéw czy
wypowiedzi w dymkach.

Ksigzki ustawione tematycznie

Mtodzi ludzie zazwyczaj nie szukajg ksigzek wedtug autora, ale wedtug gatunku lub tematu, ktéry ich
interesuje. tatwiej jest im odnalez¢ sie w dziatach z tytutami takimi jak: suspens, morderstwa i tajemnice,
romanse, historia, sport, komiksy, wszystko po angielsku,..., czy wsrdod poétek z kuszgcymi tytutami ”
przyprawig cie o dreszcze” lub ,zmienig twoje zycie”. Co powiecie na potki zamontowane na szynach, zeby
mozna byto przesuwac i przestawiacé je w zaleznosci od potrzeb? Same ksigzki mogg zbliza¢ sie do swoich
czytelnikéw lub wrecz przeciwnie, oddala¢ sie od nich, w zaleznosci od tego, co jest w danym momencie
pozadane.

(Inspirujgcg wskazéwka jest Picture Book Library (lwaki, Japonia), ktéra jest takie muzeum ksigzek
obrazkowych dla dzieci i wystawia ksigzki jako dzieta sztuki:
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Zdroj: https://sk.pinterest.com/pin/1970393570189974/)

System oparty na zaufaniu

Nawet ustawienie ksigzek we wtasciwym miejscu moze przyczynié sie do lepszej orientacji czytelnikdéw w
bibliotece. Dzi$ robig to zwykle bibliotekarze, ale w krajach nordyckich biblioteki stosujg bardziej
innowacyjne rozwigzania: kazda ksigzka ma swodj wtasny chip, a dzieci majg elektroniczny identyfikator,
ktory mozna sparowac z ksigzkami. Jak co$ wypozyczg to jest to dopisane do ich karty, a jak oddajg ksigzke
to nie wktadajg jej gdzies do pudetka, zeby bibliotekarz zaniést jg na wtasciwe miejsce, tylko dostajg
informacje z systemu na ktdrej pétce ksigzke zostawic¢.To naprawde dziata.

Zburzmy ustalony porzadek!

Sprébujmy zastgpi¢ szereg nakazéw/zakazéw w bibliotekach szeregiem zalecer i usprawnien. Zastgpmy
stowa ,,musisz, nie wolno” stowami ,mozesz, masz prawo, jesli chcesz” i otwierajmy przed mtodym
cztowiekiem mozliwosci zamiast je zamykac.

Przyjrzyjmy sie kilku zasadom, czego nie wolno robi¢ w bibliotece. Jak brzmiatyby sformutowane w formie

dopuszczajgcej? Stwérzmy wspdlnie z mtodymi czytelnikami (zatwierdzone przez nich i dyrekcje biblioteki)
takie ,,uprawnienia” i umies¢my je w widocznym miejscu.

Przyktad zmiany regut w bibliotece #llikeit

Regulamin biblioteki Zmiana

Mam mozliwos¢ zadawania pytan,
jesli chce sie czegos$ dowiedziec.

® Mam prawo wyrazaé rados¢ (Smiech
i rados¢), jesli cos w ksigzce mnie

W bibliotece zachowuije sie cicho i bawi, ale takze smuci¢ sie, jedli
nie przeszkadzam innym (w tym podczas czytania jest mi smutno.
bibliotekarzowi). ® Potrafie zapytaé o opinie i

doswiadczenia innych o0séb z
ksiagzka, ktérg chce wypozyczyd.

e Moge zaspokoi¢ gtdd i pragnienie,
odpoczywajgc. Jedli mam na cos

W bibliotece obowiazuje catkowity zakaz ochote - pdjde do stotdwki, kaciku
jedzenia i picia. kuchennego..
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® Moge dotyka¢ ksigzek, patrzeé¢ na
nie, przegladaé¢ je i czytad
bezposrednio w bibliotece.
Ciekawos¢ nie zna granic. Wypozycz
tyle ksigzek, ile potrzebujesz.

Student moze wypozyczy¢ maksymalnie 2
ksigzki.

® Poczuj sie tu jak w domu, zdejmij

Przed wejsciem na dywan nalezy zdja¢
zed wejsct yw Y2l buty i usigdZz wygodnie.

buty.

3. Personel

Bariery i rozwigzania:

- Mam wrazenie, ze pracownicy nie majg dostatecznego rozeznania w literaturze lub w ogéle
nie znaja sie na literaturze (przy doborze pracownikdéw nalezy zwracac szczegdlng uwage na
zwigzek z literaturg i regularnie szkoli¢ ich z zakresu pracy z mtodziezg).

- Kiedy potrzebuje pomocy, nie mam sie do kogo zwrdci¢ lub mam nieprzyjemne wrazenie, ze
przeszkadzam (mozna rozwigza¢ braki kadrowe w bibliotekach wolontariatem dla mtodych
ludzi lub ofertg stazy studenckich).

Czego chca miodzi ludzie
(potrzeby/wymagania):

-réwne, partnerskie podejscie,

- fachowosc ze strony bibliotekarzy,

- pozytywne nastawienie do ludzi i
literatury,

- zorientowanie na zainteresowania i
potrzeby mtodziezy,

- umiejetno$¢ doradzania, zachecania i
motywowania,

- dostarczanie spersonalizowanych
wskazéwek dla mtodych ludzi (wedtug
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wieku, ptci, zainteresowan, typu osobowosci).

Pracownicy bibliotek nie wykorzystujg w wystarczajgcym stopniu potencjatu naptywu
czytelnikéw.

Dlaczego tak jest? Nawet jesli z jakiegos powodu mtodziez odwiedza biblioteki, personel nie jest
wystarczajgco przygotowany do pracy z mtodziezg. Nie wiedzg, nie chcg? Powody sg czesciowo
subiektywne, ale takze obiektywne. Do obiektywnych nalezy zaliczy¢ brak zainteresowania ze
strony dyrekcji i samych pracownikéw biblioteki podejsciem do mtodych ludzi i sprawieniem, by
czuli sie mile widziani w bibliotece. Nieprzyjazny lub niekompetentny pracownik przenosi swoje
negatywne nastawienie na goscia biblioteki. Co mogtoby zmienié sytuacje? Z pewnoscig, podczas
zatrudniania pracownika, nalezy zwrécié szczegdlng uwage czy zainteresowanie literaturg oraz
potrzebami miodych ludzi jest wystarczajgce wysokie u danego kandydata.
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Z punktu widzenia mtodego cztowieka dobry bibliotekarz musi:

- podchodzi¢ z entuzjazmem do swojej pracy,

- dostrzegac¢ swdj wptyw na mtodych gosci,

- poznaé motywacje czytelnikdéw do wizyty w bibliotece,

- uzyskaé informacje zwrotne od mtodych gosci, ktérzy pozytywnie reagujg na indywidualne podejscie,
- dostrzegac efekty swojej pracy odzwierciedlone w zachowaniu czytelnikdw,

- rozwija¢ swoje zdolno$ci i umiejetnosci w zakresie udzielania informacji i pracy z mtodziezg,

- wymieniad sie doswiadczeniami z kolegami z innych bibliotek,

- inspirowac sie przyktadami dobrych praktyk w kraju i za granica.

Bibliotekarz dnia dzisiejszego. Superbohater? #avenger

W bibliotekach spotykamy wiecej kobiet-bibliotekarek niz mezczyzn. Stereotypowe wyobrazenia o
bibliotekarzach dominujg wsrdd sredniego i starszego pokolenia, ktéremu osoba bibliotekarza kojarzy sie z
osobg starszg, zachowujacag sie z rezerwga.. Najmtodsi czytelnicy biblioteki tworzg swdj stereotyp. Na
szczes$cie bedzie on zupetnie inny od naszego. Jaki, jeszcze nie wiemy. W wyobrazeniach pokolenia Y i Z
pierwotny stereotyp zostat juz zastagpiony nowym typem superbohatera bibliotekarza/bibliotekarki.

Wptyw na ksztattowanie sie tej idei miaty takze filmy i seriale telewizyjne oraz dzieta literackie, w ktdrych
odwazni wojownicy z bibliotek petnili role obroncéw tajemnic, ale takze straznikdéw porzadku swiata.
Dzisiejsza bibliotekarka jest mtfoda, tadna, inteligentna, wszechstronna, z nadprzyrodzong zdolnoscig
owiang tajemnicg. To z pewnoscig bardziej pociggajacy pomyst niz obraz znudzonego bibliotekarza
opartego o potke z ksigzkami.

Zawod ,bibliotekarza” byt poczatkowo szanowany, a bibliotekarze czesto nalezeli do nielicznych oséb
pismiennych. Jednak ich status stopniowo zaczat obniza¢, a dzisiejsze badania pokazuja, ze studenci nie
wiedzg, na czym polega praca bibliotekarza. Na podstawie tych stereotypdéw bibliotekarz jest w ogdle
postrzegany jako zawéd zbedny.

Mtodzi doradcy ksigzki

Dziatania biblioteczne angazujgce bezposrednio mtodych ludzi na stanowiska doradcow ksigzki moga
umozliwi¢ mtodemu pokoleniu czytelnikdw zrozumienie pracy bibliotekarza. Miedzy dorostym a
mtodziezowym bibliotekarzem tworzy sie relacja zaufania, dochodzi do wzajemnego uczenia sie i inspiracji.
Mtodzi bibliotekarze mogg by¢ bardziej akceptowalnym wyborem dla nastoletnich gosci (doradzctwo w
formie porady réwiesniczej). Mtodzi bibliotekarze znaja potrzeby mtodych ludzi, nie muszg sie do nich
dostosowywac, bo sami sg mtodzi. Mogg poméc bibliotece swoimi innowacyjnymi pomystami i poradami na
temat wykorzystania technologii w celu dotarcia do mtodszego pokolenia i komunikowania sie z nim. Inne
mozliwosci aktywizacji mtodziezy to tworzenie stanowisk mtodziezowych ambasadoréw czy powotywanie
parlamentow bibliotecznych.
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4. Ustugi i dziatalnos¢ biblioteczna

NEEE S

Bariery i rozwigzania:

- Biblioteki stuzg tylko do wypozyczania ksigzek (potrzebne jest rozpowszechnianie informacji
o ustugach bibliotecznych).

- Nie wiem, czy co$ jeszcze sie tam dzieje ( dziatalno$¢ biblioteki musi by¢ widoczna i
nagtosniona).

- Tylko mole ksigzkowe chodzg do bibliotek, co bym tam robit? (trzeba rozpowszechniaé
informacje o dziataniach skierowanych do mtodziezy wtasnie).

- Biblioteka jest nudna (wprowadz innowacyjne, eksperymentalne zajecia).

- Nie chce byé tam sama (oferta zajec dla grup ).

Czego chca (potrzebujg lub 23dajg) mtodzi ludzie:

- Doswiadczy¢ czegos$ nowego, innego niz to, do czego sg przyzwyczajeni,
- Spedzenia wolnego czasu zgodnie z wtasnymi pomystami, obcowania z kulturg, spotkan towarzyskich,
wypoczynku, samorealizacji i rozwoju,
- Rozwigzania ich biezgcych probleméw , doswiadczenia akceptacji = oferta dziatarn odpowiadajacych
na ich potrzeby,
- Swiadomoéci, ze literatura i poezja jest dla kazdego,
- Wyjasnienia, dlaczego ksigzki sg potrzebne i po co i rozumiec literature.

CO POWIESZ NA KAWALECZEK POEZJI?




Biblioteka oferuje tysigce opowiadan, reprezentuje setki autoréw i ma zbiér literatury pieknej jak zadna
inna instytucja. Pod tym wzgledem potrafi zaskoczy¢ nawet miodego goscia. Ale biblioteka to, przede
wszystkim, miejsce spotkan, a rola biblioteki w spotecznosci jest niezastgpiona. Instytucja biblioteki ie moze
znikna¢, ale ulega przemianie. Mozliwosci tej przemiany s praktycznie nieograniczone.

Cho¢ w bibliotekach wcigz niewiele jest zaje¢ dla dzieci i mtodziezy, okazuje sie, ze wiekszym problemem niz
brak zajeé jest zaniedbany lub nieistniejgcy marketing bibliotek publicznych.

Jedng z grup uzytkownikéw sg ludzie mtodzi, ktorych potrzeby i zyczenia, postawy i zainteresowania s3
bardzo charakterystyczne.Kiedy biblioteka wybiera te grupe docelowa i w wiekszym stopniu spetnia jej
zyczenia, nie musi sie martwi¢ o utrate czytelnikdw. Wrecz przeciwnie, moze przyciggngé duzg grupe
nowych uzytkownikéw. Jednak inne instytucje rdwniez zabiegajg o wolny czas uzytkownikéw. Dlatego, jesli
biblioteka chce pozosta¢ konkurencyjna, musi postawi¢ na mtodych ludzi.

Mtodzi ludzie, jako konsumenci ustugi, faktycznie jg wspoéttworzg. W rzeczywistosci jednak nie majg one
wystarczajgcej znajomosci oferty ustug bibliotecznych. Jak wiec dotrze¢ z informacja do mifodych,
potencjalnych gosci biblioteki? Znajomos¢ grupy docelowej i trenddéw, zgodnie z ktdérymi zyje, jest
niezbedna do osiggniecia celu.

Biblioteczny marketing internetowy: pomysty

e inspiracja osobistym przyktadem z wykorzystaniem narzedzi internetowych (rekomendacje
znajomych/autorytetdow dla mtodziezy, informacje na portalach spotecznosciowych),

e prowokowanie mtodych ludzi aktualnymi formami marketingu internetowego, takimi jak filmy,
krotkie filmy, linki, wyzwania, konkursy, aplikacje ksigzkowe itp.,

e prowadzenie dyskusji online na interesujgce mtodziez tematy (np. recenzje ksigzek, pamietnik
czytelnika itp.),

e wprowadzenie czytania eksperymentalnego dla dzieci (dla mtodszej grupy docelowej),

e kontaktowanie sie z mtodymi wolontariuszami w celu pomocy w prowadzeniu zaje¢ dla dzieci i
mtodziezy oraz promocji dziatan,

e wspodtpraca z innymi instytucjami (szkoty, przedsiebiorstwa kultury, artysci, gminy).

Mysimy jak nastolatkowie

Jesli zapytamy dziecko, jak powinna wygladaé¢ biblioteka, moze odpowiedzie¢ na to pytanie w ciggu
sekundy, nawet jesli nigdy nie byto w bibliotece. Nie musi pytac, ktdra to biblioteka i dlaczego chcemy to
wiedzie¢, ma co do tego jasnos¢. Otwarty umyst i wyobraznia dziatajg bez zastrzezen, ktére od razu
dopadajg dorostego, jesli zdarzy nam sie zaskoczy¢ go tym samym pytaniem.

Jaka bedzie reakcja dorostego? Pewnie spojrzy na nas ze zdziwieniem i zapyta: Jaka biblioteka? Co to za
gtupie pytanie? Dlaczego was to obchodzi? itp. Prawdopodobnie w ogdle nie otrzymamy odpowiedzi.

W jaki$ sposdb oduczylismy sie marzy¢, uzywac fantazji. Jednak kazde niepowodzenie jest po prostu
kolejng mozliwoscig, ktérej jeszcze nie widzimy. Brakuje nam otwartosci umystu. Dzieci majg otwarty umyst
ca ty czas.. Dzieki temu mogg widziec i rozumieé rzeczy, ktérych na pierwszy rzut oka nie wida¢. Wiek do
pieciu lat nazywany jest okresem ,dlaczego?”. Wiek od pieciu do dwunastu lat to okres ,dlaczego nie?”. A
wiek od dwunastu lat do przejscia na emeryture to okres ,dlatego”. Wiek emerytalny to znowu okres
,dlaczego?”.

Jesli nie widzimy juz wariantéw i mozliwosci, skonsultujmy sie z mtodymi ludzmi, potgczmy ich ,dlaczego
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nie” z naszym doswiadczeniem i umiejetnoscig realizacji wtasnych i cudzych pomystéw oraz doprowadzenia
sprawy do konca.
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Pomysly na dziatania, ktdére wpiywaja na
wzrost zainteresowania mitodziezy sztuka

literacka

1. Tematy zaje¢ w bibliotece

Co ciekawego mogg zrobi¢ biblioteki dla mtodych ludzi? Biblioteki Swiadczg nie tylko ustugi biblioteczne i
informacyjne, ale takze ustugi majgce na celu tworzenie wiezi i sieci spotecznych. To wtasnie takie zajecia
interesujg mtodych ludzi.

Znana dziatalnos¢ biblioteki:

R 220 200 230 2 20 23 73 N 200 72 2 2

tydzien biblioteki,

Wieczdr z Andersenem/wieczér w bibliotece,

wystawy dziet literackich i ilustracji,

dyskusje z autorami,

prezentacje ksigzek,

odczyty autorskie,

dyskusje z ekspertami (literaturoznawcami),

koétka literackie,

kreatywne pisanie/kursy dla poczatkujgcych pisarzy,

konkursy/quizy literackie, kiermasze ksigzki,

prezentacje nowych ksigzek,

docenienie autordw i ksigzek przez czytelnikdw (na podstawie gtosowania publicznego),
dni poswiecone specjalnym tematom (np. dzien basni),

edukacja jezykowa, zajecia dla réznych grup docelowych i grup defaworyzowanych
(niepetnosprawni i niewidomi, jezyk obcy).

W ramach swoich funkcji kulturalnych i spotecznych, m.in.:

\ 20 20 2 2 I

koncerty,

teatry amatorskie

pokoje zabaw,

obozy,

warsztaty plastyczne,

kursy i szkolenia o réinej tematyce.

Pomysty - jak przyblizy¢ biblioteke mtodym ludziom

® Wyzwania czytelnicze dla mtodziezy:

20 20 20 22 7 2 R 7

przeczytaj: ksigzke historyczna

pigta ksigzke od lewej na trzeciej potce od gory,
ksigzke z biblioteki,

ksigzke wydang w roku, w ktérym sie urodzites,
ksigzke w jezyku obcym,

ksiazke z gatunku science-fiction/fantasy,

ksigzke azjatyckiego autora,

ksigzke z imieniem w tytule,

ulubiong ksigzke,

ksigzke autora, z ktdrym masz takie same inicjaty.
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Zainspirowany wyzwaniem czytelniczym z Koszyckq Bibliotekq Mfodziezowg
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Nowe zycie znanych historii na Instagramie

Biblioteka w Nowym Jorku wykorzystata platforme Instagram i przedstawita znane historie w
nowym S$wietle, adaptuja¢ ksigzki dla mtodszych czytelnikdw na Instagram. Klasyczne tytuty
znalazty tym samym nowe Zycie na Instagramie i zostaty udostepnione milionom czytelnikéw.
Specjalnie stworzone ilustracje i historie trafity na profil biblioteki na Instagramie. Dzieki temu
projektowi w ciggu 24 godzin biblioteka otrzymata 13 tys. nowych obserwujgcych, a ich liczba wcigz
rosnie. Efektem staran jest to, ze klasyczne tytuty docierajg do mtodych czytelnikdw.

Zrédto: https://www.nypl.org/blog/2019/08/20/nypl-insta-novels?utm_campaign=instanovels

Mozesz rozwijac sie w nieskonczonosc dzieki czytaniu

Licznik Czytelnika to aplikacja o tematyce literackiej, stworzona przez bibliotekarzy Biblioteki
Miejskiej Antonin Marko Turnov we wspdtpracy z nauczycielami. Ma on na celu wspieranie czytania
dzieci w wieku od 0 do 15 lat. Dzieci i mtodziez mogg wybiera¢ w aplikacji ksigzki do czytania
wedtug swojego wieku i zainteresowan (gatunki, tematy). Po przeczytaniu ksigzki mtodzi czytelnicy
zaznaczajg zakonczenie czytania danej lektury, a posta¢ w aplikacji staje sie wyzsza. Liste regularnie
uzupetniajg nauczyciele, bibliotekarze, czytelnicy i eksperci od czytania i pisania. Aplikacja nie jest
zalezna od zadnego wydawcy i jest publicznie dostepna, a jej przewodnie hasto to: ,Im wiecej
czytasz ksigzek, tym szybciej rosniesz” .

Aplikacje mozna znalez¢ tutaj : https://www.ctenarskymetr.cz/

Mtodzi Ambasadorzy Biblioteki - Biblioteka w Koszycach
Celem tej dziatalnosci bibliotecznej jest zgrupowanie mtodych ludzi, ktérzy chcg doskonalié swoje

umiejetnosci i wykorzystujg konta osobiste w sieciach spotecznosciowych do kreatywnej promoc;ji biblioteki

i jej dziatalno$ci. Biblioteka co roku szkoli ambasadorow sposréd aktywnych influenceréw oraz
nastolatkéw/mtodych dorostych (15-25 lat). Warunkiem zostania ambasadorem jest pozytywne
nastawienie do ksigzek, aktywnos¢ czytelnicza w bibliotece, aktywne konto na jednym z portali

spotecznos$ciowych oraz regularne uczestnictwo we wspolnych spotkaniach edukacyjnych i warsztatach.
Mtodzi ambasadorzy majg okazje rozwijac swoje umiejetnosci m.in. poprzez cykliczne seminaria i warsztaty
poswiecone pracy z fotografig, wideo lub grafikg online lub wspdlne odkrywanie innych innowacyjnych

mozliwos$ci promogji .

Krél Mtodych Czytelnikéw i Sejm Biblioteczny

Koszycka Biblioteka Mtodziezy wybiera kréla czytelnikéw wsrdod dzieci. Sposréd dwadch rund
konkursowych pierwsza poswiecona jest testowi wiedzy, a drug a- umiejetnosciom tworzenia
krotkich filmow prezentujgcych ulubiong lekture. Rolg wybranego krdéla jest duzo czytad i
propagowac czytanie w imieniu biblioteki w swoim otoczeniu. Biblioteka utworzyta réwniez
Parlament Biblioteczny z finalistdw konkursu przy Krélu Czytelnikdw, aby krél nie musiat rzadzié
sam.Parlament zajmuje sie m.in. pomystami , jak jeszcze bardziej uatrakcyjni¢ biblioteke dla
mtodszych czytelnikéw lub jak przyciggnac¢ do niej osoby, ktére twierdzg,ze nie lubig czytac.

Bibliotekarz mtodziezowy - biblioteka w kansas City

W bibliotece Kansas City oferujg mozliwos¢ wczesniejszej rezerwacji ustug bibliotekarza
mtodziezowego na okreslony czas. Czytelnik moze wybraé bibliotekarza, skontaktowac sie z nim i
poprosi¢ o rade w wyborze ksigzek czy np. pomdc napisaniu CV.. Ta ustuga jest dostepna réwniez
dla nauczyciela i moze by¢ wykorzystana przez grupe (klasa, grupa zorganizowana). Bibliotekarz
mtodziezowy pomaga np. w przeszukiwaniu zasobdw ksigzkowych, dotgczeniu do ksigzkowej grupy
dyskusyjnej, zajeciach STEAM, wirtualnym zwiedzaniu biblioteki, poradach dotyczacych gier
planszowych itd.

Zrédto : https://kclibrary.org/book-a-youth-librarian

Dziatalnos¢ bibliotek poza swoja siedzibg #niebojsiewyjsc
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Dzieki dziataniom projektowym biblioteki mogg realizowa¢ dziatania takze poza swojg siedzibg,
m.in. w instytucjach kultury, szkotach, miejscach ogdlnodostepnych. Oto kilka przyktadéw zajec dla
mtodziezy ze stowackich bibliotek:

Dotkniecia poezji — wiersze stowackich autoréw prezentowane w formie plakatow w komunikacji
miejskiej,

Koncerty z interpretacjg utworéw mtodych autoréw w szkotach i instytucjach kultury; wieczory
literackie potagczone z muzyka,

Networking mtodych i starszych/bardziej popularnych pisarzy,

Prezentacja ksigzek z biblioteki na innych imprezach dla mtodziezy (koncerty, prelekcje, kursy)
poprzez wspotprace ze szkotami, przedsiebiorstwami kultury, klubami sportowymi, miastami i
gminami,

Oferta porad ksigzkowych dla mtodziezy — wybér wartosciowej literatury dla mtodziezy w formie
broszur i ulotek dystrybuowanych odpowiednimi kanatami dla mtodziezy (sieci spotecznosciowe),

Lekcje przeniesione, edukacja informacyjna w bibliotece — zapoznaje dzieci i mtodziez z zasadami
poprawnego czytania, uczy jak obchodzi¢ sie z ksigzkami i samodzielnie poruszac sie po zbiorach
bibliotecznych, pomaga w doborze ksigzek itp.,

Wydarzenia online w czasie pandemii - wirtualne wizyty w bibliotekach, spotkania online z
bibliotekarzami, tematyczne spotkania grupowe online (m.in. Astrid Lindgren, Latajgca biblioteka
Franklina, Opowies$¢ ludowa, Detektyw w 5 minut),

Maraton Czytelniczy — coroczna masowa prdba pobicia rekordu najwiekszej ilosci czytajgcych
dzieci,

Czyta cata rodzina - festiwal literacki, ktérego celem jest przywrdcenie czytania w domu rodzinnym.
W jego trakcie biblioteka oferuje szereg zabawnych wydarzen oraz gosci ciekawe osobowosci. Na
program festiwalu skfadajg sie dyskusje autorskie, eksperymenty literackie, spektakle teatralne,
wymiana ksigzek oraz szereg rozrywkowo-edukacyjnych gier towarzyskich. Podczas festiwalu czyta
sie absolutnie wszedzie, na terenie filii bibliotecznych, w domach kultury, w szkotach, ale takze w
parku czy szpitalu dzieciecym.

Miesigc spotkan autorskich - projekt odbywa sie lipcu, w czasie wakacji. Celem tego ,maratonu”
wieczornych czytan jest zaproponowanie mieszkaicom i gosciom miasta specyficznej formuty
festiwalu literackiego, w ramach ktdrego autorzy ze Stowacji, Czech, Polski, Ukrainy oraz wybranego
goscinnie kraju podrézujg do pieciu europejskich miast (Brno, Ostrawa, Koszyce, Lwéw, Wroctaw).
Pisarze, poeci, dramatopisarze i ttumacze przyjezdzajg, by zaprezentowal swojg tworczosé
literacka. Korzenie festiwalu siegajg Brna, Koszyce dotgczyty do niego w 2011 roku, a Preszéow w
2022 roku.
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#chcetozmenu

Nie trzeba dtugiego przygotowania ani duzo czasu, wystarczy che¢ nauczycieli do witgczenia czytania do
swoich lekcji.

Zaangazujmy uczniéow w docenienie dziet literackich.

Przyktad:nagroda René, ktéra wspiera czytelnictwo mtodych ludzi i ich zainteresowanie
ksigzkami, jednoczesnie zapoznaje ich z wartosciowg literaturg wspodfczesng. Nagroda
przyznawana raz w roku przez ucznidéw wybranych szkét srednich za najlepsze oryginalne
dzieto prozy stowackiej. Nagroda jest przyznawana od 2017 roku przez Centrum Informacji
Literackiej i firme Anasoft literatura. W pierwszym etapie uczniowie czytajg piec
rekomendowanych przez jury ksigzek, majg kilka tygodni na ich przeczytanie, a nastepnie
dyskutuja o nominowanych ksigzkach i samodzielnie wybierajg najlepszga  ksigzke
minionego roku. W drugiej rundzie jeden uczen jako przedstawiciel szkoty dyskutuje z
przeciwnikami z innych szkét na temat kandydatéw. Na wspdélnym spotkaniu wybiorg
laureata nagrody René.

Dajmy mozliwosé interpretacji tekstu literackiego na zajeciach.

Czytajmy co$ spoza programu, przynajmniej raz w miesigcu. ldealnie, gdy proza jest jak
najkrétsza, aby nie zniecheca¢ mtodych i nie zajmowac im zbyt duzo czasu na przeczytanie,
plusem jest kontrowersyjny, ciekawy lub zabawny temat. Uczniowie sg wtedy bardziej
zmotywowani i chetni do wyrazania opinii i dyskusji nad tekstem. Sami sg czasem
zaskoczeni tym, co mozna znalezé miedzy wierszami lub tez odnajdujg powigzania z
aktualnym kontekstem spotecznym.

Spdéjrzmy na sprawy inaczej.

Jak urozmaicic¢ lekcje literatury?Nie masz pomystu ? Sprébuj zapyta¢ miodych ludzi i
postaraj sie spetni¢ ich zyczenie (chociazby jedno). Zobaczysz,co z tego bedzie. Zadaj im
pytanie podczas lekgji literatury i porozmawiaj z nimi. Lub daj im zadanie w grupach, aby
wymyslili ciekawe, ale co najwazniejsze - akceptowalne przez rozwigzanie. Powiedz im:
“Wyobrazcie sobie, jak wygladatyby zajecia z literatury, ktére by wam sie podobaty. Co
powinno sie podczas takie lekcji wydarzyé? Czego chcielibyscie doswiadczy¢ na takich
zajeciach z literatury, gdybyscie naprawde mieli na to wptyw?” Wsréd pomystow mtodow
mozna znalez¢ takie przyktady: lekcja literatury jest prowadzona przez ucznidw, a sam
nauczyciel pracowatby nad zadaniem razem z innymi uczniami lub - podczas lekcji
powstajg nowe utwory literackie.

Sprawmy, by codzienno$¢ stata sie niezwykta.

Czy mozemy zamieni¢ zwykte czytanie w czytanie ,doswiadczalne”? Bez wiekszych
przygotowan i w taki sposdb, zeby nawet mtodziez dobrze sie bawita? Mozemy!
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Zaangazujmy w czytanie inne zmysty. Wzrok jest zajety czytaniem, ale nie sprawia mu to
przyjemnosci. Inne rodzaje sztuki pozwalajg zaangazowaé wiecej zmystéw, zwtaszcza
audiowizualne. A moze potgczyé czytanie ksigzki ze stuchaniem muzyki, tworzac wtasne
nagrania audio czytanego tekstu? Czytanie tekstow mozemy taczy¢ z kolorami i plastyka,
np. wyszukujgc odpowiednie obrazki, tworzgc wtasne ilustracje do poszczegdlnych czesci
ksigzki. Moglibysmy tez wspdlnie z uczniami stworzy¢ spiewniki (np. dobierajgc wiersze do
muzyki) lub zamienié¢ ksigzke w teatr (potgczenie czytanego tekstu z ekspresja ruchowa,
tancem). Taka aktywno$¢ na lekcjach literatury naprawde mogtaby pomdc ozywic
literature.

Popracujmy z tekstem, opowiadaniem, ksigzka.

WARSZTATY CZYTANIA | PISANIA odbywajg sie w niektdrych czeskich szkotach od 1997
roku. Warsztaty umozliwiajg uwzglednienie réznic w poziomie czytania uczniéw poprzez
wybor ksigzki odpowiedniej do ich aktualnego poziomu czytania. Na warsztacie uczen moze
przeczytaC caty ksigzke beletrystyczng, co ma kilka zalet w porédwnaniu z krotkimi
fragmentami w czytance:

Uczen moze przezy¢ te historie, chce wiedzie¢, jak potoczy sie dalej.

Ksigzka ma wieksze szanse go zaangazowacd,uczen poznaje motywacje bohateréw, relacje w
fabule, rozwdj postaci, fabuta trzyma go w napieciu, przezywa przygode razem z gtéwnymi
bohaterami i czuje czym jest magia czytania, ktdra sprawia, ze siegamy po kolejng ksigzke.
Regularne czytanie dfugich tekstow fabularnych tworzy trwalszy zwigzek z czytaniem i
ksigzkami. Okazjonalni czytelnicy stajg sie w ten sposdb statymi czytelnikami.

Aktywizacja osob “nieczytajacych’’:

rozpowszechnianie literatury (punkty z ksigzkami w miescie, ksiegarnie w parkach, wiersze w
autobusach itp.),

czytanie eksperymentalne,

zywe biblioteki,

prezentacja ksigzek/czytania dla mtodziezy przez popularne osoby w formie dyskusji na zywo lub
online, prezentacja lub udostepnienie krotkiego filmu, np. o ulubionej ksigzce

wystawy tematyczne, koncerty, dyskusje potgczone z prezentacja odpowiednich ksigzek.

Socjalizacja:

quiz literacki z nagrodami ksigzkowymi, skoncentrowany na uwaznej lekturze,doktadnej analizie
postaci,

randki literackie - grupa czatowa dla postaci z ksigzek (réwniez w formie aplikacji lub gry
przygodowej),

aplikacje ksigzkowe majgce na celu dzielenie sie opiniami ,recenzjami ksigzek,

misja biblioteczna — odkryj to, o czym nawet nie wiedziates (eksperymentalne odkrywanie innych
stron biblioteki).

Samorealizacja:

tworzenie wtasnego audiobooka (indywidualnie lub w ramach pracy grupowej),

napisanie ksigzki — spdjrz na literature z innej strony (z punktu widzenia autora), tworzenie
wtasnego formatu literackiego, rowniez jako w formie pracy grupowej (ilustracje, obrdbka
graficzna, wydawnicza, promocja, ICT),
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tworzenie oktadki ksigzki — moze by¢ postrzegane jako czynnosé tworcza lub motywacyjna (twdrca
oktadki musi wiedzie¢, o czym jest ksigzka, wiec musi jg przeczytac lub przynajmniej znaé tresc),
tworzenie komiksu, obrazka do opowiadania, uzupetnienie tekstu opowiadania obrazkami,
prezentacja tworczosci literackiej mtodziezy, w bibliotece, szkole, klubie (np. wieczory poetyckie),
publikowanie lub wspdttworzenie magazynu mitodziezowego, pisanie artykutéw prasowych o
ksigzkach (blogowanie).

Samorozwaj:

przekazywanie informacje o zawodach zwigzanych z tworzeniem ksigzek, pracg w bibliotece,
wyktady, dyskusje, wycieczki,

wyzwania literackie,

wyjazdy literackie - m.in. wizyta w miejscu, w ktérym zyta wazna osobistos¢, muzeum autora,
potgczona z innym przezyciem,

gra recenzentéw — postawienie sie w sytuacji krytyka utworu literackiego (recenzja tekstu
piosenki).

Niech mtodzi ludzie sami wymyslg, co szkoty, biblioteki i inne instytucje powinny zrobi¢, zeby oni
i ich rowiesnicy wiecej czytali. To bedzie wyzwaniem i jednoczesnie okazja do zrozumienia, ze
sami mtodzi maja mozliwos¢ wptywania na innych.

#casinoroyal

Zwiedzanie, odkrywanie, dotykanie to czynnosci niezbedne do nauki. Zaoferujmy mtodym ludziom
mozliwos¢ ,zabawy” z ksigzkami. Przygotujmy dla nich zadania ksigzkowe, podczas ktérych poznaja
literature i z nig popracujg. Podczas tych zaje¢ mozna wybieraé ksigzki, przegladaé je, czytac i ttumaczy¢.
Zadania grupowe pomogg zmniejszy¢ poczgtkowg niesmiatos¢ i strach przed opuszczeniem strefy
komfortu. Z tych (gtéwnie grupowych) zadan mozemy korzysta¢ niemal wszedzie — w szkole, bibliotece,
podczas zaje¢ dodatkowych itp. W wiekszosci przypadkdéw do ich realizacji wystarczy kilka ksigzek, wybrane
teksty lub komputer.

a) Stworzmy autorski zbidr wydarzen historycznych zwigzanych z czytaniem!

Zbierzmy razem ciekawe informacje, artykuly, zdjecia i umie$sémy je na symbolicznej osi czasu:
informacje o zdolnosci cztowieka do abstrakcyjnego myslenia, wynalezieniu pisma, rozwoju
umiejetnosci czytania i pisania, wynalezieniu prasy drukarskiej, obowigzku szkolnym, lekcjach
literatury w szkotfach, zaktadaniu bibliotek itp. Mozna to kontynuowac : e-booki, czytniki ksigzek,
przewidywany rozwdj czytelnictwa w przysztosci. To ¢wiczenie pomoze mtodym ludziom zrozumiec
czytanie w kontekscie i pozwoli im zwizualizowa¢ czytanie jako naturalng czes$¢ ludzkiego zycia od
czaséw prehistorycznych do wspdtczesnosci.

b) Zmien kryteria sortowania literatury — zaproponuj, jakie mogtyby by¢, np.: sortuj nie wedtug
gatunkéow i okreséw, ale wedtug odczu¢ po przeczytaniu, wedtug tematu, wedtug postaci,
Srodowiska, popularnosci itp., a nastepnie sklasyfikuj kilka ksigzek zgodnie z twojg propozycjy
kategoryzacji.

c) Uporzadkuj 20 ksigzek w grupy wedtug (co najmniej pieciu kryteriow): wedtug tytutu, materiatu,
koloru, rozmiaru, funkcji, tresci, postaci,nastroju ,... lub utwdrz grupy ztozone z ksigzek/tekstow

wedtug podanych kryteriéw. Moze to by¢ rywalizacja na czas.

d) Przygotowad kartke na kazdy dzien - wedtug alfabetu, ktdrg kazdy uczen/odwiedzajacy w bibliotece
moze uzupetni¢ wybranym przez siebie tekstem; nastepnie pokaz/podziel sie kartami; moze to by¢
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praca grupowa lub indywidualna.

Na przyktad: wyszukaji wypisz:

A - anegdota, B - bajka, C - cytat, ktdry najbardziej Ci sie podoba, D - wazna data zwigzana z literaturg, E
- ekologiczny wymiar ksigzki, G - hmmm, co mi sie w tej ksigzce nie podoba , K - jaka ksigzke
uwazam za kicz, W - widowisko (czy widziatem spektakl teatralny na podstawie tej ksigzki?) lub A -
alternatywa (inna wersja historii), W - walka (jaki konflikt ma miejsce w ksigzce), U - uczucie (co
najbardziej cie poruszyto podczas czytania, co cie najbardziej poruszyto), D - detal (ktéra konkretna
rzecz najbardziej cie zainteresowata - przedmiot, postac, miejsce) i tak dalej.

e) Co tu nie pasuje: przygotuj liste ksigzek wedtug pewnego wspdlnego klucza, zadaniem ucznidow jest
odgadniecie, ktdre z ksigzek nie nalezg do grupy (uczniowie nie znajg klucza). Mozemy to réwniez
zleci¢ jako zadanie, w ktorym jeden uczen ma przygotowac liste ksigzek dla swoich rowiesnikow.

f) Potacz niemozliwe do potaczenia:

- Zaproponujmy nastolatkom losowy wybdr kilku postaci, autoréw itp. a ich zadaniem bedzie
znalezienie jak najwiekszej liczby cech wspélnych.

- albo inaczej: na podstawie podanych wskazowek (moze to by¢ tekst lub przedmiot), sprébuj okreslié,
jaki to rodzaj ksigzki. Przyktadowe wskazéwki: miasto, w ktérym mieszkat lub urodzit sie autor,
ulubione danie gtéwnego bohatera, opis gtéwnego bohatera itp. Na podstawie tych pytan ,
nastolatkowie domyslg sie, o jaka ksigzke lub autora chodzi.

g) Zréb to inaczej: Na podstawie tego éwiczenia uczestnicy mogg przeanalizowac konkretny utwor
literacki i zastanowic sie, dlaczego autor stworzyt go wtasnie w takiej formie. Zadanie: wymysl inne
zakonczenie ksigzki, zmien charakter postaci, dodaj postaé, przedmiot lub wydarzenie do fabuty. Jak
potoczytaby sie historia? Jak wygladataby ta historia bez negatywnych postaci?

h) Czytaj w nietypowych miejscach - w autobusie, w domu towarowym, na drzewie itp.

Jedli bedzie to zrobione w grupie, moze to by¢ swietny sposéb na promocje czytelnictwa w ogdle lub
konkretnej biblioteki (zréb zdjecie, a nastepnie udostepnij go w sieciach spotecznosciowych).

i) Zorganizuj przedstawienie z ksigzkami lub o ksigzkach, widowisko o spotkaniu réznych postaci
literackich, karnawat postaci ksigzkowych itp.

j) Wykorzystaj ksigzke w nietypowy sposdb- np. ksigzka w podrdzy, ksigzka w nietypowym miejscu, zréb
jej zdjecie. Moze to by¢ réwniez wyzwanie lub konkurs promujacy czytelnictwo (np. ksigzka w
srodku miski z owocami). Gdzie mozna wykorzystac¢ ksigzke? Co mozna z nig zrobié? — ksigzka
przyda sie wszedzie tam, gdzie uzywana jest cegta (wieza, dom), meble (stét, krzesto), lub potrzebne
jest co$ do rzucania, ksigzka moze réwniez stuzy¢ jako : ramka na zdjecie, mini pétka, portfel,
podstawka itp.

k) Szkolenie z pisania - grupie lub poszczegdlnym osobom przydzielamy pie¢ zadan, na ktdrych

wykonanie bedg mieli 5 minut, mozna je zleci¢ jednorazowo lub kilka razy w ciggu pieciu
godzin/spotkan (5 minut, 5 stéw, 5 zdan, 5 ksigzek).

1. Znajdz 5 stéw w pieciu ksigzkach i utdz z nich zdanie.
2. Napisz 5 zdan ze znalezionych stow.
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3. Wypisz 5 rzeczy/zalet/odczué, ktére daje ci czytanie.
4. Napisz 5 poczatkowych zdan powiesci, ktére nie istniejg/ksigzek, ktdre znasz (niewazne, ze ich nie
czytates, nie wiesz, o czym sg - jak bys je napisat?).
5. Wypisz imiona 5 postaci z ksigzek, ktérymi chciatbys sie staé (5 ksigzek, w ktdrych hciatbys zy¢) itp.

Szczegotowe opisy warsztatow z pisania, czytania oraz gry ksigzkowe mozna znalez¢ w
Kieszonkowym przewodniku po edukacji nieformalnej dla przewodnikéw sztuki,
ktory rowniez jest dostepny pod adresem:

https://touchtheculture.eu/publikacia/

Touch
|||l" “||| The
Culture
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Nie zniechecajmy sie!

Widzimy wiele pomystéw, porad i mozliwosci, aby zacheci¢ mtodych ludzi do zainteresowania sie
czytaniem. Kiedy jednak wyobrazimy sobie ich zastosowanie w praktyce, pojawia sie stowo ALE. Jak nie
pozwoli¢, by to stowo zrujnowato nasze plany i zapat? Najlepiej w ogdle nie méwié ,ALE”, ale jesli juz
pojawito sie w naszej gtowie, sprébujmy uczciwie odpowiedzie¢ na pytania, ktére nastepuja po stowie
“Ale..”

DOBRZE, ALE...

- Kto to zrobi? _Nikt inny za nas tego nie zrobi.

- Nie mam na to czasu, mam duzo obowigzkéow Skad mam wiedzie¢, skoro jeszcze tego nie
probowatem?

- Nie wiem jak to zrobi¢ Wszystkiego mozna sie nauczyc¢ i zawsze znajdzie sie ktos kto moze mi
doradzi¢ (szkolenia rozwijajgce umiejetnosci, artykuty, filmy, tutoriale)

- Nie mam do tego narzedzi, materiatéw_Prawie nic (poza ksigzkami) nie jest potrzebne do
¢wiczen, a jesli na koncu zajrze do zrédet wykorzystanej literatury, gotowe rozwigzania znajde
w jednej z tych ksigzek. Wykorzystam to, co jest powszechnie dostepne.

- Nie mam powodu by to robi¢/nie rozumiem po co to robi¢ Moge zrobi¢ cos$
waznego/korzystnego dla innych (Swiata). Mtody czytelnik potrzebuje mnie (nauczyciela,
pracownika mtodziezowego, bibliotekarza, dorostego), aby odkry¢ tajemnice piekna literatury.
- To za trudne_Pomysle jak to uproscié, zrobig to po swojemu

- Dyrektor sie z tym nie zgodzi/kolegom sie to nie spodoba Dla kazdego dyrektora/kolegi
znajdzie sie argument, ktéry moze go przekonaé: to co staram sie robi¢ jest potrzebne i
pozyteczne, wystarczy pomysle¢ o tym co jest wazne dla konkretnego dyrektora lub kolegi (np.
atrakcyjniejsze zajecia przyniosg lepsze wyniki, lepsze wyniki, szkota bedzie lepiej oceniana
przez ucznidéw, zbudowanie dobrego imienia/reputacji, wiecej zabawy dla mnie,...)

- To nie dziata_Dowody na to,ze to dziata, juz s3. Trzeba tylko w to uwierzy¢!

Mozemy znaleic wiele powodow, dla ktdrych to nie powinno lub nie moze
dziatacé.
Ale wszystko jest w naszych rekach.

RAZEM Z ARYSTOTELESEM , ZYCZYMY WAM SMACZNEGO




149



/ Meeting Point:
TEATR

Rozdziatowi towarzyszg Katka i Marcin

Sztuka, ktdra sie dzieje. W teatrze.
#nieprzegapanichwili

Jak nie przegapic sztuki, ktora dzieje sie tu i teraz

WSTRZYMAIJCIE ODDECH, OTWORZCIE OCZY.
WCHODZICIE DO PRZESTRZENI, GDZIE SZTUKA DZIEJE SIE TU | TERAZ.

Prosze zdja¢ ptaszcze i przejs¢ przez lobby... Wasze miejsca sg w dziesigtym rzedzie po prawej
stronie, miejsca pietnascie i szesnascie. Za chwile zaczniemy... UsigdZcie wygodnie, wytaczcie telefony i
patrzcie (lub oddajcie sie we wtadze marzen ) z szeroko otwartymi oczami. Na scenie ozyje historia, ktéra
pozostanie z wami az do opadniecia kurtyny. Cieszcie sie tg chwila.

To sie juz nigdy nie powtorzy...

Dramat, musical, balet, opera i operetka, teatr lalek, teatr poezji, pantomima....

\/

]

Fenomen niepowtarzalnosci chwili.

To, co widzisz i styszysz na scenie, za chwile sie rozptynie. Zniknie. Przyjdzie sprzgtaczka i, zanim
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garderobiany oddadzg ostatni ptaszcz, pozamiata deski, na ktorych przed chwilg kto$ umart, ktos cierpiat,
kochat. A publicznosc¢ cierpiata, kochata i umierata razem z nim. A teraz , odmienieni, wracajg do domu. A
przynajmniej powinni...

Specyfika sztuki dramatycznej, teatralnej lub innej - scenicznej

#teatrtopotega

Kiedy chcemy zabra¢ mtodych ludzi do teatru, mozemy zacza¢ od czego$ takiego: wyttumaczyé im
specyfike tego rodzaju sztuki. To co$ naprawde wyjgtkowego:

1. Niepowtarzalnos¢ chwili, ulotno$¢ piekna. Krotko moéwiac, przedstawienie sie koriczy. Nie mozemy
go zabrac ze sobg w torebce i postawi¢ na pétce w domu.

2. Wazina rola widza - chemia miedzy sceng a publicznoscia. Aktorzy i widzowie wiedzg, jak na siebie
wptywajg. Widz jest tu wazniejszy niz sie wydaje.

3. Fenomen sztuki zbiorowej — powstajgca w ten sposdb forma artystyczna zwykle obejmuje grono
0s6b, artystow i technikdéw, ktérych nie widaé na scenie.

4. Potaczenie kilku rodzajow sztuki - uaktywnienie zmystéw odbiorcéw.

Wyjatkowos¢ chwili

Mozesz przerwacé czytanie ksigzki i wrdci¢ do niej pdzniej. Ale na scenie odbywa sie sztuka, ktérej za
chwile tu nie bedzie. | kazda powtdrka bedzie inna. Jesli przegapisz poczatek gry, mozesz przegapi¢ sens
historii. Musisz by¢ tu i teraz i w petni cieszy¢ sie wystepem - sztuka chwili - od poczatku do korica.

Wazna rola widza

Posgg Michata Aniota przedstawiajgcy Dawida jest taki sam od wiekdw i catkowicie nie zalezy od tego, co o
nim myslimy. Nie wptyniesz na posag. On bedzie -, niezaleznie od tego, czy bedziesz chichotaé z
rozbawienia, czy odejdziesz z obrzydzeniem.

Zupetnie inaczej jest jednak z teatrem i innymi formami scenicznymi. Wchodzgc do teatru przyjmujesz
waina role — role widza, od ktérego dostownie zalezy sztuka sceniczna. Smiech, aplauz publicznosci, a
nawet krepujaca cisza moga zdziata¢ wiecej, niz sie wydaje. Aktorzy polegajg na reakcjach publicznosci,
pragng ich, reakcja widzéw zacheca do lepszego wystepu lub poszukiwania nowych form gry, ktére lepiej
»dziatatyby” na widownie.Aktorzy dostrzegajg, ze publicznos¢ jest za kazdym razem inna. Bawig sie z nia.
Ale jednoczesnie widz ma duzg wtadze nad aktorami. Niezreczna cisza, w ktérej aktorzy spodziewaliby sie
oklaskéw lub $miechu, potrafi naprawde zdenerwowad aktoréw. Krétko mdéwiac, miedzy sceng a widownig
dziata swoista ,,chemia”.

Fenomen sztuki zbiorowej — kawatki puzzle w pieknym obrazie

Chyba w zadnym innym rodzaju sztuki nie pracuje ze sobg tak wielu réznych ludzi i réznych profes;ji.
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Wszyscy podporzgdkowane sg wizji rezysera i dramaturga, ktorzy starajg sie pobudzi¢ do wspdlnej idei
zespot artystyczny, a takze obstuge techniczng. To, co widzimy z punktu widzenia wygodnego siedzenia, to
unikalna forma artystyczna, nad ktdrg wiele osdb juz pracowato i nadal wykonuje mndstwo pracy. Sprobuj
odgadngé, kto stoi za danym dzietem (od fryzjera do inzyniera dZzwieku, od kompozytora do instruktora bhp,
od konferansjera do inzyniera oswietlenia, od dramaturga do choreografa i od rezysera do biletera...)
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Zaangazowanie wielu zmystow

Teatr i inne formy sceniczne (dramatyczne) majg tym wiekszg moc ,uderzenia”, ze skutecznie i
wyrafinowanie potrafig taczy¢ kilka rodzajow sztuki.W teatrze $ledzimy losy bohateréw, a akcja rozgrywa
sie w artystycznie udekorowanej przestrzeni. Stuchamy dialogdéw, czujemy napiecie czy inng atmosfere
poprzez muzyke réznych gatunkéw, ktéra jest mniej lub bardziej eksponowana. Emocje poteguja Swiatta,
dym i inne efekty... Gdy kto$ na scenie zapala papierosa, czujemy zapach... Jednak czasem i w teatrze
mozemy sie udusié...
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Wydarzyta sie tragedia (w teatrze)

#oktamalimnie

Pierwotnie mielismy dylemat, czy zaczgé ten fragment od starozytnych Grekéw i ich katharsis, czy
od dzisiejszych nastolatkéw i ich wyraznej niecheci do teatru. WybraliSmy drugg opcje. Grecy s3 teatralnie
»,uzdrowieni” od dawna, ale jesli nie ,uzdrowimy” ewentualnych urazéow , ktére moga przytrafi¢ sie mtodym
ludziom (lub juz sie wydarzyty) podczas ogladania spektaklu teatralnego, to moze sie zdarzyé, ze aktorzy
wkroétce beda musieli grac¢ pustej widowni z przyklejonymi papierowymi twarzami na fotelach , jak podczas
pandemicznych streamow i bedg musieli zapomnieé¢ o bijagcych brawo (i wzruszonych) gosciach nowej
generacji.

Co tak tragicznego moze wydarzy¢ sie w teatrze?
Oprdcz dobrze zagranej tragedii na scenie, oczywiscie...

%

]

Moze sie zdarzy¢, ze widz moze poczuc sie rozczarowany, albo co gorsza - oszukany. Oczekiwania
moga bolesnie zderzy¢ sie z prawdg. Oczywiscie nie chodzi o to, ze namawiamy do rozpieszczania mtodej
widowni i podawania jej tylko lekkostrawnych przysmakéw - czyli tylko tego, czego mtodziez oczekuje. To
zaszkodzitoby teatrowi i pozbawitoby go jednej z jego najistotniejszych funkcji — teatr musi niepokoic,
stawiac niewygodne pytania, prowokowa¢ tworzenia, wnosi¢ nowe idee, naswietla¢ problemy, poszukiwaé
prawdy, nawet jesli to boli...

Ale teraz chcielibySmy porozmawia¢ o uzasadnionym, prawdziwym uczuciu rozczarowania po
obejrzeniu spektaklu, kiedy widz zrazi sie tak bardzo, ze juz nikt nie bedzie w stanie naméwié¢ go do do
teatru (albo stwierdzi,ze juz nigdy nie wyrzuci pieniedzy ,na takg gtupote").
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Kiedy cos$ takiego sie dzieje? W jakieisvtuacji widz czuje sie ,,oszukany”?

Przede wszystkim - gdy widz nie rozumie spektaklu— (nawet w przypadku, gdy naprawde bardzo
sie stara). Lub czuje sie do czegos$ przymuszony lub czyms urazony. Moze tak byé np. w przypadku jesli::

e Spektakl jest zbyt metaforyczny,abstrakcyjny, ,zbyt artystyczny” dla przecietnego widza (bardzo
wystylizowane dialogi czy sama gra aktorska, wyrachowane, ekscentryczne kostiumy, niemal
minimalistyczna, sugestywna scena, ktérych widz, mimo najwiekszych staran , nie moze
rozszyfrowac ani zrozumie¢ intencji rezysera — wysila sie, ale nie jest w stanie odgadnac¢ symboli i
gubi sie w nich) — spektakl jest wtedy skomplikowany i niezrozumiaty dla widza, czuje, ze to nie dla
niego, ze nie nalezy do teatru w tej chwili. Nawet jesli nie wychodzi od razu, przestaje by¢ czescia
spektaklu — w takim momencie zatraca sie fgcznos¢ miedzy sceng a publicznoscia.

e Spektakl moze byc¢ ,przestarzaty” (dawny, archaiczny jezyk, nieaktualny temat, ktéry w zaden
sposo6b nas nie dotyczy i nie rozumiemy jego historycznego kontekstu) — nieatrakcyjny dla widza.

e Ale moze byc wrecz odwrotnie - spektakl potrafi ,,prébowac przypodoba¢ sie widzowi” (brutalny,
prymitywny humor, ,teraz trzeba sie $miac¢”, ,teraz masz bi¢ brawo”, bardzo dostowne, tanie zarty,
prymitywne wulgaryzmy...) - zbyt prosta, naiwna i infantylna , ,prostacka sztuka” poniza widza
(,robig ze mnie durnia?”).

e Gra moze nadmiernie eksploatowac emocje i uzywac niezwykle mocnych, wrecz przerysowanych i
szokujgcych srodkéw wyrazu... (Na przyktad co innego ogladaé nagos¢ w telewizji, a co innego -
oglada¢ nagg osobe na Zzywo. Ale ,gwattu” na widzu moze dokona¢ tez muzyka lub
oswietlenie, ktdére potrafig wywotaé nawet bél fizyczny, napiecie bez chwili wydechu)

Spektakl sugeruje, a nawet na site wymusza zaakceptowanie jakiejs koncepcji jako jedynej mozliwej.
Odbiera widzowi mozliwo$s¢ wyboru strony, po ktérej chce stangc. Spektakl obraza wartosci
Swiatopoglagdowe, przekonania religijne lub inne uczucia widza (wy$miewa np. religie, rase...) , a poniewaz
widz nie ma mozliwosci obrony w danej chwili,to czuje sie pozbawiony wolnosci.

Jesli taka artystyczna ,wpadka” przydarzyta sie dorostemu widzowi, to prawdopodobnie otrzasnie
sie on z tego nieprzyjemnego doswiadczenia duzo szybciej niz mtody cztowiek, ktdry ma znacznie mniejsze
doswiadczenie (w ogdle duzo mniej réznych doswiadczen teatralnych do pordwnania), a ponadto jest
znacznie bardziej wrazliwy emocjonalnie w tym wieku, rana jest bardziej bolesna i dtuzej bedzie sie goid.

Pytanie brzmi, jak mozna uniknaé/zapobiec temu rozczarowaniu? Czy oczekiwania mtodych ludzi
muszg sie spetnié¢iczy doros'i—T za to odpowiedzialni?

Czy teatry majg obowigzek nie zawies¢ widzéw i grac tylko to, co widzom sie podoba? (W koricu to
oni zaptacili za bilety!) A moze lepiej nawet nie ryzykowac tego, ze ludzie nie zrozumiejg artystycznego
przedstawienia i trzeba wystawiac tylko tatwe w odbiorze sztuki, bez ukrytych znaczen i gtebszej symboliki
( zeby widz nie meczyt sie mysleniem)? Czy twércy powinni unika¢ tematow, ktére moga kogos poruszyé,
obrazié? Nie tedy droga!
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Teatr ma byé symboliczny i abstrakcyjny , teatr nie moze podawac widzowi wszystkiego na tacy,
ma go zaprasza¢ do gry — do szukania odniesien i ukrytych znaczen. Jedli jednak aktor/twédrcy
przedstawienia ,wygrywajg”/,,zwyciezajg ” w tej grze w chowanego, widz moze by¢ zniechecony porazka.

Teatr ma oddziatywac¢ na emocje, wywotywaé napiecie, ekscytacje... W konicu na tym polega
katharsis - emocjonalne oczyszczenie, do ktdrego teatr dazy od czaséw starozytnosci. Jednak
zaangazowanie sie w historie,wspdtczucie bohaterom , nie mogg by¢ wymuszone.

Teatr ma tez krytykowac i obnazaé¢ przywary spoteczenstwa. W teatrze musi byé mozliwos¢
swobodnego wyrazania Swiatopoglagdu autorow. Ale widz tez musi czu¢ sie swobodnie,nawet jesli nie
zgadza sie z ich opinia.

A sztuka moze by¢ catkiem dobra, nawet ta ,przestarzata”. Pieésetletni Szekspir z pewnosciag ma
cos do powiedzenia nawet dzisiaj.

Stworzenie spektaklu teatralnego to tak naprawde ogromne ryzyko. Twércy teatralni starajg sie by¢
artystyczni i twdrczy, ale jednoczesnie chca, aby widz zrozumiat sztuke. Cieszg sie, gdy doceni ich nauczyciel,
pitkarz, ksiegowy, murarz i programista.

Teatr ma by¢ f*~"nvszystkich.

Ca4z, nie zawsze wszystkim wszystko bedzie sie podobac.

Dlatego tworcy czesto balansujg, czasem zwracajg sie ku skrajnosciom... Czasem tworcy chcg, by
publicznos¢ dobrze sie bawita i oderwata od codziennych problemoéw, innym razem prowokujg i zmuszajg
do zastanowienia sie nad rzeczami, o ktérych , w nattoku spraw codziennych, zwykle sie nie mysli.Jednak
absolutnie wszystkim twércom teatralnym zalezy na tym:

&>o-- chca, aby teatr byt swietem dla ludzi.

To powinno by¢ przezycie. Inne, niz w domu przed telewizorem...

... dlatego do teatru nie idzie sie w pizamie!




ZOSTAWCIE TU KURTKI, PRACE I WSZYSTKIE SMUTKI.

ZABIERZEMY WAS DO SWIATA SZTUKI.

Jak przygotowac sie do doswiadczenia teatralnego
TRZEBA BYC DOCIEKLIWYM | DUZO PYTAC

#manymanyquestions

Dobrze bytoby najpierw przeczytac recenzje lub chociazby adnotacje podang przez sam teatr. Owszem

»randka w ciemno” ma swaj urok, ale jesli jest to pierwsza wizyta mtodych ludzi w teatrze lub zalezy ci,

aby ta wizyta byta dla nich wyjgtkowym przezyciem, to gorgco polecamy, jeszcze przed wizytg w teatrze,

zada¢ mtodym ludziom nastepujgce pytania:

Co zdradza tytut spektaklu?

Jaki to gatunek: komedia, tragedia, dramat...?

Ide na komedie czy na powazny dramat?

Czy mam sie przygotowac na zabawne, relaksujgce doswiadczenie, czy tez mam sie przygotowac do
wewnetrznej pracy i poszukiwania ukrytych znaczer symboli podczas spektaklu?

Jaka to bedzie opowies¢ ? W jakich czasach dzieje sie ta opowiesc¢, kim sq bohaterowie,problem
zostanie tam przedstawiony?

Kto jest autorem / rezyserem sztuki?

Czy to nowa sztuka, czy jest wystawiana od dziesiecioleci, a nawet stuleci...?

Jesli to dramat klasyczny, to do jakich czasow przenidst go dzisiejszy rezyser?

Zaden rezyser nie chce wystawia¢ na scene tego , co juz byto wystawiane, przez wielu rezyseréw
przed nim. Trzeba szuka¢ tej zmiany, nawiqzan do dzisiejszych czasdéw, aktualnych problemow...

W jakim kontekscie historycznym i spotecznym autor umiejscowit sztuke?

Sztuka zawsze byta swego rodzaju reakcjg na zto dwczesnego spofeczeristwa — m.in. teatr w czasach
totalitaryzmu peten byt ukrytych odniesien i zakazanych symboli — ludzie rozumieli sie za pomocg
szyfrow, szukali znaczen, czuli, Ze sq zwiqzani z innymi, ktérzy myslg podobnie, dostrzegali nadzieje,
ale i wspdlny sprzeciw....

Jaki jest charakter teatru, do ktorego ide ?

Czy to teatr miejski czy narodowy? A moze niezalezny, eksperymentalny? Nie jest to regutg, ale po
niezaleznych teatrach mozna spodziewac wiekszej ekstrawaganciji...

Czy ide do teatru ruchu? Czy moze do teatru poezji?

Czy moge byc czescig spektaklu (teatr interaktywny), czy tez jest to spektakl z aktorami klasyczng
»czwartq sciang”, a wiec moge tylko przyglgdac sie dziejom bohaterdow spektaklu?

Jakich srodkéw wyrazu uzyjqg w tym spektaklu?

Kto jest rezyserem spektaklu?
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e (Czy to jest miejscowy rezyser, ktorego spektakle juz kiedys widziatem?
e A moze wystepuje goscinnie, czy tez ma swoj (tematyczny) teatr? Moze jest lalkarzem z
wyksztafcenia albo uczy sztuki aktorskiej lub rezyserii na uczelni...

Kim sg aktorzy ?

e Jakq obsade ma spektakl?
e (Czy sq to stali pracownicy tego teatru, czy tez rezyser zaprosit kogos z innego teatru?

Polecane linki do recenzji teatralnych na Stowacji:

www.mojakultura.sk

www.monitoringdivadiel.sk

www.mloki.sk
https://www.theatre.sk/projekty/casopis-kod/aktualne-cislo

Kiedy szkota musi iS¢ do teatru

#megaodpowiedzialnos¢ #wybierzeciecosfajnegoplease

Kiedy zapytaliSmy dziat marketingowy pewnego teatru wojewddzkiego na Stowacji, co oferujg
nauczycielom, ktérzy chcg zabra¢ do teatru swoich stoletnich ucznidw, otrzymaliSmy nastepujgca
odpowiedz:

]

»Nie mamy spektakli przeznaczonych specjalnie dla nastolatkow. W wiekszosci przypadkow po prostu
proponujemy spektakle, w ktorych jest najmniej wulg - ‘mow."

Ups... Powaznie???

Mozemy sie domysli¢, dlaczego w repertuarach teatrow sg przedstawienia dla dzieci: kiedy rodzice nie
bedg juz mieli pomystu,co zrobi¢ z dziecmi w weekend, to przypomna sobie o teatrze... | zaptaca. Dlaczego
jednak tworcy repertuaréw wiekszosci teatréw w ogdle nie myslg o kategorii nastolatkow? Czy dlatego, ze
za bilety grupa szkolna zaptaci tylko potowe? Albo myslg , ze przygotowanie repertuaru dla nastolatkéw nie
jest warte zachodu, bo nastolatkowie i tak za nic nie przyjda do teatru z wtasnej woli? A szkoty zaakceptuja

158


http://www.mojakultura.sk/�
http://www.monitoringdivadiel.sk/�
http://www.mloki.sk/�
https://www.theatre.sk/projekty/casopis-kod/aktualne-cislo�

wszystko...Nauczyciele po prostu muszg zapetni¢ czyms czas , ktdry nastolatkowie majg spedzi¢ poza szkotg,
natomiast zupetnie nie obchodzi ich, co to bedzie.

Mtodzi ludzie nie s3 grupa docelowg zdecydowanej wiekszosci teatrow...

Osoby, walczace o prawa miodziezy mogga catkiem stusznie krytykowaé teatry. Szacunek dla nielicznych
wyjgtkéw - teatréw, ktére starajg sie zrobi¢ cos do mtodziezy.

Ale gotujmy z teF— co mamy.

Pedagog, ktoremu dyrekcja szkoty powierzyta zorganizowanie wyjscia do teatru dla uczniéw (wciaz
skupiamy sie na nastolatkach) ma przed sobg trudne zadanie. | jeszcze wieksza odpowiedzialnosc.
Naprawde nie zazdroscimy mu tej odpowiedzialnos$ci. Ma zabra¢ mtodych ludzi tam, gdzie ich jeszcze nie
byli albo gdzie byli dawno temu, ostatni raz, by¢ moze, w przedszkolu albo kiedy rodzice w pracy dostali
bilety do teatru. Nauczyciel ma zaprowadzi¢ mtodziez na spotkanie ze sztuka. A teraz “zastanawia sie"...

»Jaki spektakl bedzie odpowiedni? Czy im sie spodoba? Czy beda chcieli poswieci¢ swdj czas i uwage? Czy
beda mieli cos$ do powiedzenia? Czy zostang oczarowani? A moze bedzie to catkowita porazka nic z tego nie
wyjdzie?

Nauczyciel nie powinien pozostawiad takiego spotkania przypadkowi. Tak wiele zalezy od niego. Jesli mtody
cztowiek w teatrze poczuje, ze to nie jest dla niego (spektakl jest zbyt artystyczny, niezrozumiaty), jesli
poczuje sie zazenowany (naiwne $rodki wyrazu, prostacki humor) albo go w ogéle to nie zainteresuje
(temat jest mu obcy, nie rozumie kontekstu historycznego lub brakuje mu doswiadczenia zyciowego), ta
chemia miedzy nastolatkiem a teatrem po prostu sie nie pojawi, a taki nastolatek nigdy nie polubi teatru.

W warunkach tak duzej odpowiedzialnosci, warto nie opierac sie tylko na krétkim opisie w ulotce
programowej teatru, ale koniecznie zobaczy¢ dany spektakl na wtasne oczy, a najlepiej - oczami mtodych.
A potem obiektywnie ocenic¢ (rowniez z ich punktu widzenia), czy wybrany spektakl bedzie rzeczywiscie
najlepszym wyborem.

Jesli nauczyciel znajdzie spektakl, ktéry jest adaptacjg lektury szkolnej — to moze to by¢ dobry wybodr. Trzeba
jednak sprawdzi¢ czy to jest odpowiednia wersja, bo rezyserzy zazwyczaj chcg jakos zmodyfikowaé dobrze
znane dzieto. Takie zmiany mogg zdezorientowac ucznidw (szczegdlnie przed maturg).

Jedli istnieje mozliwosé wyboru pomiedzy komedia baletem, tragedia, opera, teatrem eksperymentalnym

czy musicalem, polecamy musical. Bedzie najbardziej zrozumiaty dla mtodziezy - przez jezyk i inne Srodki
wyrazu - muzyke, taniec... Jednak zdecydowanie - lepiej wczesniej obejrze¢ musical samodzielnie.
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Jak wychowac krytyka, czyli - nie bij nieszczerych braw (co z tego, ze wypada)
#wyrazZsiebie

Nawet jesli mtodzi ludzie nienawidzg wszystkiego,co ,,obowigzkowe” (a nie oszukujmy sie, my tez nie
lubimy “obowigzkéw” ), te zorganizowane (=obowigzkowe) przedstawienia dla szkét majg ogromny
potencjat. Sg doskonata okazjg do wychowania krytykéw teatralnych.. Czy moze by¢ jeszcze bardziej
odpowiednia okazja do rozmowy o doswiadczeniu artystycznym, niz sytuacja , w ktérej grupa réwiesnikéw
oglada te samg sztuke teatralng w tym samym czasie? Spontaniczna dyskusja moze rozpoczac sie zaraz po
wyjsciu z teatru, a nauczyciel petni jedynie role swego rodzaju moderatora. Jesli tak sie nie stanie, mozna
pozniej zapoczatkowad taka dyskusje.

Uczmy miodych ludzi rzetelnie analizowac¢ to, co widza.

Opinia ewaluacyjna powinna wynika¢ z przedstawionych argumentéw, powinna by¢ podsumowaniem
szeregu szczegotow, ktore zauwazyliSmy i ktérymi sie zajeliSmy. Szybkie i jednoznaczne opinie (,,To zenada.
Byto stabo. W teatrze zawsze jest jedno o to samo”), tylko wzmacniajg ego ,krytykow” i dajg pole do
uprzedzen. Uczmy mtodziez ciekawosci, odrobiny pokory i szacunku do wykonanej pracy artystycznej.

Po pierwsze, musimy odpowiedzie¢ na wiele ,dlaczego”:

e Dlaczego autor wybrat taki temat? Czy jest aktualny?

e Dlaczego akurat ta historia? Czy widze tam analogie do dnia dzisiejszego?

e Dlaczego ta historia zaczeta sie i skoriczyta w ten sposéb? Co ja mysle o zakoriczeniu?

e Dlaczego takie wydarzenia miaty miejsce? Wciggneta mnie w fabuta?Ufatem temu, co widze?
e Dlaczego autor zastosowat takie srodki wyrazu? Jak je odebratem?

Dopiero wtedy przejdziemy do ,,podoba sie/nie podoba si¢”

czyli - "co mnie interesowato, niepokoito, ekscytowato i dziwito...". Dobra krytyka teatralna to zwiezta
odpowiedz np. na ponizsze pytania.
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O czym mozna rozmawiac po spektaklu?

Jaka byta historia?
Czy byt dla mnie nowa czy cos mi przypominata ? Czy czegos sie dowiedziatem? A moze w Zaden sposob
mnie to nie dotyczyto? Jakie byto zakoriczenie tej historii?

Jak rezyser i dramaturg uchwycili te historie?

Jak udato im sie mnie wciggnqgc w historie?

Czy mieli dobre pomysty na zbudowanie napiecia, utworzenie i rozwigzanie gtéwnych i
drugoplanowych konfliktow?

Czy miato to na mnie wptyw? Jak poradzitem sobie z napieciem?

Czy mi sie podobato? A moze czasem sie nudzitem? Czy patrzytem na swéj zegarek w smatfonie?

Czy podobata mi sie oprawa wizualna spektaklu?

Jaka byta scena, scenografia, dekoracje, rekwizyty, kostiumy, swiatta, efekty specjaine...?
Jak rezyser bawi sie przestrzeniq?

Czy wykorzystuje gtebie i wysokosc sceny, przekracza wyimaginowang czwartq sciane ?
Jak zmienia sie przestrzen? Czy widz sie w tym nie gubi?

Jak zostali przedstawieni bohaterowie spektaklu?

Czy postacie byty jednoznaczne i przejrzyste, czy tez tajemnicze i nieprzeniknione?
Czy zmieniaty sie? Czy ktoras z postaci przeksztaftcita sie zupetnie na nowo?

Czy ktoras postac byta mi szczegdlnie bliska?

Czy bytbym w stanie sie z niqg identyfikowac?

Co ja bym zrobit na miejscu bohatera?

Jak oceniam gre aktorska?

Czy postacie byty wiarygodne?Czy ktorys z aktorow szczegdlnie sie wyrdzniat lub byt wyraZnie
“stabszy’’?

Jak muzyka na mnie wptyneta?
Czy bytem jej sSwiadomy podczas wystepu?
Czy ona mi przeszkadzata? A moze nawet jej nie zauwazytem?

Jaki byt tam poziom symboliki, wyobrazen, metaforycznosci?

Czy krzesto byto tylko krzestem?

Czy zastosowano zastepcze rekwizyty, ktdre zmuszaty widza do zaangazowania wyobrazni?
A moze wszystko byto bardzo dostowne?

Czego doswiadczytem podczas spektaklu?

Jakie emocje wywotato to przedstawienie?

Czy odczuwatem strach, smutek, napiecie, wspotczucie?

Czy czasem byto wesoto?

lle razy Smiatem sie w gtos? Czy tylko zmuszatem sie do Smiechu?

Z jaka mysla opuszczam teatr?
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e Cochce jeszcze przemyslec ?
e Co mnie zdenerwowato?
e Cocie zaskoczyto?

A co z aplauzem?

e Chciatem krzycze¢ "brawo"?

e Czy moja owacja na stojgco byta szczera, czy po prostu wstatem, bo wszyscy inni na widowni
wstali?

e Czy miatem ochote wyjs¢ w potowie spektaklu?

Rozpowszechnianie

Jesli chcemy wychowaé mtodych krytykéw teatralnych, a przynajmniej nauczy¢ mtodych ludzi, aby w sposéb
kulturalny i logiczny opowiadali o tym, co widzieli, musimy znalez¢ dla nich odpowiednig motywacje. Moze
to by¢ rédwniez wyjatkowa przestrzen do wyrazenia opinii na temat dzieta sztuki lub wydarzenia
kulturalnego. Platforma, na ktdérej mtodzi ludzie prezentowaliby swoje poglady i dyskutowali o nich.
Niezaleznie od tego, czy bedzie to miejsce w szkolnej lub lokalnej gazecie, na stronach internetowych lub
portalach spotecznosciowych, ktére sledzg niektdrzy koledzy z klasy, czy po prostu dyskusja ,off-line” na
zywo podczas lekgcji literatury lub plastyki... Im wieksze jest to forum dyskusyjne, tym bardziej mtodzi ludzie
Czujg sie wazniejsi i jest szansa, ze odpowiedzialnie sformutujg swoje wypowiedzi.

Trzymamy kciuki za kazdego edukatora, zeby nie zmarnowat catych sit na samg poczatkowa dyskusje ,
petng negatywnych uwag. Bedzie to wymagato szalonego zaangazowania, entuzjazmu i wytrwatosci, ale jest
to tego warte. Dbajagc o umyst i percepcja estetyczna mtodych ludzi, dbamy o przysztosé, bo dobrze
rozwinieta zdolnos$¢ do krytycznego myslenia bedzie miata wptyw takze na samg produkcje teatralna.
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Teatr kontra kino
#przetgczycéna innykanat

Jaka jest réznica miedzy teatrem a kinem - oprécz popcornu i coli? Nie podajg ich w teatrze, tak samo, jak
okularéw 3D. Czy to, ze méwimy, ze teatr jest ,, powazng” sztuka, bo fadnie sie do niego ubieramy? A moze
to dlatego, ze teatr istniat duzo wczesniej?

Unikajcie takich konstruktow myslowych w obecnosci mtodych ludzi. Nawet w teatrze mozna znalez¢ tanig
tandete, aw kinie wrecz przeciwnie — dobrg sztuke. Zastandwmy sie , jak rozmawia¢ z mtodymi ludzmi o
tych dwdch czesto poréwnywanych zjawiskach:

TEATR

JESTESMY TAM! Tak blisko. Méwig bezposrednio do nas. Nie chroni nas odlegtoé¢ do Hollywood ani ekran
kinowy. Czujemy oddech aktora i boli nas jego upadek na drewniang scene, bo wiemy, ze to nie jest
sztuczka. Czasami patrzy prosto na nas. Wie, ze tu jesteSmy. JesteSmy czesScig przedstawienia. Caty zespét
artystyczny i techniczny jest tutaj ze wzgledu na nas - bo siedzimy na widowni.

KINO

Kiedy w kinie zapada ciemnos¢, mozemy wejs¢ przez ekran do najbardziej fantastycznego swiata. Tak fatwo
i chetnie wierzymy w iluzje. Mozemy przenies¢ sie gteboko w przesztos¢ lub daleko w przysztosc i przetaczac
sie miedzy tymi dwoma $wiatami w utamku sekundy. JesteSmy w stanie uwierzy¢ w prawa najbardziej
szalonego zmyslonego Swiata i jego historii. Widok z kamery przenosi nas z dolin do gor i miast, widzimy
rzesze ludzi wedrujgcych, walczgcych, spieszacych sie... Widzimy szczegdty natury - od matej mréwki po
wieloryba w morskich gtebinach. Kamera przenosi nas na drugi koniec planety lub do kuchni sgsiadéw, do
ktorej nigdy bysmy nie trafili.

Konkurencja? Wcale!

Przyjrzyjmy sie niektorym szczegétom sposobéw wyrazu.

Zwrocmy uwage na dialogi. W filmie obraz wiele méwi, w teatrze czesciej polegamy na stowach. W filmie
wystarczy ich minimum, czasem sg wrecz zbedne. Z drugiej strony, w teatrze przemdwienia bohateréw
mogg tworzyé napiecie, przyspieszac bieg wydarzen i opowiadaé wszystko o postaciach. W teatrze dialogi sg
czesciej stylizowane artystycznie, w filmie starajg sie by¢ jak najbardziej zblizone do zwyktej mowy.

W filmie i teatrze stosuje sie inny rodzaj aktorstwa. W teatrze wszystko musi by¢ , wieksze” — mowa, gesty
i mimika, aby widz mdgt wreszcie zobaczyé, co przezywa bohater. Aktorstwo filmowe jest naturalne,
bardziej minimalistyczne. Jesli aktor ,przesadza” , nie wierzymy mu.

Obrazowosc filmu a symbolika rekwizytow w teatrze. Obie formy sztuki dziatajg na naszg wyobraznie, ,
umiejetnos¢ taczenia konotacji. Jednak kazda robi to inaczej. W teatrze jestesmy w stanie uwierzyé, ze
siedzi przed nami krol, nawet jesli aktor stoi w garniturze i na pustej scenie, a zamiast tronu jest zwykte
krzesto. (Wystarczytoby, zeby inny aktor sie mu uktonit, podat mu kieliszek wina , mowiac¢ : ,,Burgundy,
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Wasza Wysokosc...”) W filmie - to bytoby zdecydowanie niewystarczajgce. Albo wrecz przeciwnie — jesli
kamera zabrataby nas do mieszkania, w ktérym porozrzucane sg okreslone rzeczy (np. puszka piwa na stole
obok kawatka pizzy, obok - gazeta z ogtoszeniami o prace,porozrzucane rachunki z wezwaniami o zaptate a,
gdzie$ w tle, telewizor z meczem pitki noznej ) od razu domyslimy sie , kto tam mieszka i jaki jest.

Pobawmy sie w Akademie Filmowag

#Oscarnight

Jednym ze sposobdw,, jak uczy¢ mtodych ludzi analizowania i oceniania doswiadczen artystycznych, jest

rozmowa o filmach. Czasami po prostu trzeba zaczgé od gwiazdek. lle gwiazdek datby$ temu filmowi?
Dlaczego? W momencie, kiedy kto$ prébuje uzasadni¢ liczbe gwiazdek, zaczyna sie
rozmowa o sztuce.

Na co zwracaja uwage krytycy filmowi? Niewazne, czy to kryminat, horror, komedia
romantyczna czy animacja . Zasady ,,dobrego” filmu s3 takie same.

y

]

Dobry film, czyli...

Przede wszystkim chodzi o fabute.

Filmowecy czesto szukajg inspiracji w ksigzkach, poniewaz w ksigzkach jest mnéstwo
mocnych historii. Jednak czesto scenariusz filmu jest oryginalny, niezaleznie od tego,
czy jest fikcjg, czy inspirowany prawdziwymi wydarzeniami. Jesli scenarzysta wymysli
wtasng historie lub zaadaptuje ksigzke, klucz do sukcesu filmu lezy po jego stronie.
Nastepnie na scene wkracza rezyser. Ma precyzyjng intencje, wizje, co chce
osiggngé, jakie emocje chce wywota¢ w widzach. Krétko moéwigc, ma wszystko
przemyslane i wszystkie komponenty artystyczne i techniczne sg podporzagdkowane

jego intenciji.

Akcja zawsze rozgrywa sie w okreslonej przestrzeni i czasie . Akcja ma swoj3
prehistorie, sg okolicznosci, ktére na nig wptywaja. Najciekawsze momenty to te,
kiedy zaczyna sie historia (film) i kiedy sie konczy. Moze nawet ty czasami nie
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chciates uwierzy¢, ze film naprawde sie skonczyt, rozwazates inne warianty zakoniczenia historii, a potem
myslates o tym jeszcze przez kilka dni. NajwyrazZniej taki tez byt zamyst rezysera.

Zwroémy uwage na kamere.

Dokad nas zaprowadzi, co nam pokaze, a co przed nami ukryje. Jak bawi sie z nami w chowanego , w jakiej
kolejnosci cos nam pokazuje. Niektére ujecia moga nas zachwyci¢: sg tak piekne, artystyczne, pomystowe,

wieloznaczne...

L]

Postacie i ich relacje sg ujawniane stopniowo.

Majg pewng przesztosé i przysztos¢. Film jest wycinkiem z ich zycia (nawet jesli jest to film biograficzny,
widzimy tylko wybrane fragmenty, pokazujace kluczowe momenty). Dokad dojdg na tym odcinku? Jak
przedstawia sie ich przemiana, dojrzewanie, co i jak zostanie rozstrzygniete na korzysé kogo? Czy ktos jest
nam bliski? Komu kibicujemy? Kogo rozumiemy, a kto nas przeraza?

Y

Miedzy bohaterami rodzi sie napiecie i konflikt,

ktory jest rozwigzywany w okreslony sposdb (poprzez dziatania bohateréw lub interwencje ,,z zewnatrz”).
Jak twércy dawkujg napiecie? Czy jestesmy w ciggtym napieciu? Czy sg miejsca, w ktérych mozna odetchngé
(np. zabawne momenty)? A moze film dtuzy sie i czekamy, az cos sie w koricu wydarzy?

L]

Muzyka potéguje napiecie.

W niektérych momentach muzyka jest niemal niezauwazalna, w innych - jest tak emocjonalna, ze
rozpoznalibySmy jg  wsrdd setek innych motywdw scenicznych (motyw przewodni z Gladiatora,
pamietacie?). Znamy wiele filmow, ktére zdobyty Oscara za muzyke. Ale w niektdérych filmach muzyka moze
by¢ bardzo rozpraszajaca, a czasem, moze jej brakowac.

v

a

Akademia Filmowa ocenia réwniez kostiumy, scenografie, charakteryzacje i efekty wizualne.

W zaleznosci od gatunku i miejsca akcji, elementy te mogg odgrywacd znaczacg role w filmie. Jednak inaczej
postrzegamy je w dramacie historycznym , a inaczej - we wspdtczesnej komedii familijnej. Duzo krytyczniej
oceniamy efekty specjalne , zwtaszcza w gatunkach sci-fi i fantasy.

Gdyby chcieliscie zrobi¢ z mtodziezg wtasng Noc Oscaréw, albo przynajmniej sporzadzié ranking filmow,
ktdre ocenig jako najlepsze, oto zestawienie kategorii, w ktdrych Amerykariska Akademia Sztuki i Wiedzy
Filmowe co roku przyznaje j prestizowe nagrody filmowe - Oscary: najlepszy film, rezyser, scenariusz
oryginalny,adaptacja,aktor/aktorka, aktor/aktorka drugoplanowi,scenografia,zdjecia,montaz,efekty
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specjalne,dzwiek, montaz dzwieku,muzyka,piosenka,kostiumy,charakteryzacja, petnometrazowa
animacja,krotkometrazowa animacja, dtugo/krétkometrazowy dokument,film
nieanglojezyczny,krétkometrazowy film aktorski, choreografia.

A skoro méwimy o przemysle filmowym i Oscarach, mamy tu anegdote zwigzang z nazwg ,,Oscar”. Nikt nie
wie, kiedy tak naprawde narodzity sie Oscary. Nagroda Amerykanskiej Akademii Filmowej pierwotnie wcale
nie nosita nazwy Oscar. Nagrody Akademii wreczono po raz pierwszy w 1929 roku, a dopiero po dziesieciu
latach organizatorzy uznali przydomek statuetki, ktéra honoruje wybitne osiggniecia filmowe, za nazwe
nagrody.. Istniejg przypuszczenia, ze statuetka zostata tak nazwana po raz pierwszy przez pracownika
biblioteki akademii filmowej, poniewaz miata przypominaé mu jego wuja Oscara. Ale kto wie, jaka jest
prawda? Moze kiedys$ Hollywood nakreci o tym film.

Ktoremu filmowi datbys Oscara? W jakiej kategorii?

Jaka byta historia i jakie byto jej przestanie?
e Czy film wnidst cos nowego do mojej osobistej kinematografii, czy juz widziatem podobny film wiele
razy?

Jak zostali przedstawieni bohaterowie filmu?
e Jak oceniam poziom gry aktorskiej?

Co mysle o dialogach w filmie?
e Zainteresowaty mnie? Czy byto ich za duzo? Za mato?

Jak oceniam efekty wizualne?
e (Czy otoczenie i kostiumy odpowiadaty czasowi, w ktérym toczy sie akcja?
e Co pokazata mi kamera?

Jak film wptynqgt na mnie?
e Co czutem? Czy rezyserowi udafto sie wciggngc mnie w te historie?

e Jakie emocje zostaty we mnie po filmie?
e (Czy zrozumiatem intencje autora?

Chcac przejs¢ do kolejnego tematu, wspomnijmy, ze statuetke Oscara zdobyt takze film ,Czarny fabedz”.
Zwykle nie pokazujg go na Discovery, National Geographic czy innych kanatach przyrodniczych

Balet to nie zabawa

#tylkopocotelegginsy
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Gdyby gra planszowa Activity obejmowata kategorie ,balet”, rodzinne spotkania i imprezy mogtyby
by¢ jeszcze bardziej zabawne. "Wyraz siebie taricem, odegraj historie tancem, wyraz swoje emocje -
tance
m..."
Smiesz
ne °?

Zenuja
ce? A

jest

czyms
tak
normal
nym
dla mtodych ludzi.. Spéjrzcie tylko, jak powaznie traktujg swoj hip-hopowy zespét taneczny, jak nasladuja
tancerzy w teledyskach, jak krecg wtasne tutoriale taneczne na YouTube i TikTok.

Taniec jest im bliski. Ale rozumiemy, ze facet w obcistych legginsach na tle malowanego Jeziora
tabedziego mimo wszystko wywota usmiech na ich twarzy. Nawet jesli ten facet robi salto w powietrzu i
skacze jak akrobata.

Jak przyblizy¢ balet mtodym ludziom?

Moze dla nastoletnich dziewczat nie bedzie to taki problem — wystarczy, ze przypomng sobie swoje
lalki baletnicy lub zajrzg do pamietnikdw z dziecinstwa, w ktérych napisaty: ,Jak dorosne, bede baletnica...”
Peten wdzieku ruch, gracja, delikatnos¢ i piekno z pewnoscig blizsze sg dziewczece]j czesci widowni. Ale co z
chtopcami?

Czym moga zachwycac sie faceci?
#baletjestsexy #czytonaprawdejesttakiegtupie?
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Trener fitness z pewnoscig powiedziatby:

Zwréé uwage na site ramion, gdy tancerz unosi partnerke nad gtowa.. Perfekcyjna koncentracja,
Swietna kondycja, widac za tym silng wole i lata ciezkiej pracy.

Dzieki tym nieszczesnym "legginsom" wida¢ kazdy wyéwiczony miesiel na nogach - zwréécie uwage
jak pracuja nogi podczas lgdowania ze skoku wzwyz. Bez watpienia,nie miatbys szansy dosstrzec
tego, gdyby tancerz byt w dresach.

Zobacz idealne potaczenie tancerza i muzyki. Rytm, precyzja, wszystkie ruchy sg rozplanowane co
do sekundy, a do tego, tancerz jest skoordynowany z catym zespotem - synchronizacja z
pozostatymi tancerzami jest stuprocentowa.

Nie wiem, czy bytbym w stanie zagraé¢ cokolwiek przy takim wysitkiem fizycznym - przezywac i
przedstawia¢ emocje lub relacje za pomocg mimiki podczas takiego wysitku.

Mysle, ze balet mdgtby by¢ rdwniez dyscypling olimpijska. Tancerze baletowi majg méj szacunek. To
naprawde dtugie mordercze treningi i wyrzeczenie. | nie mowie nawet o bdlu zwigzanym z
treningiem baletowym.

Wielu sportowcow wtacza zajecia baletowe do swojego programu treningowego. tyiwiarze
figurowi, ptywacy synchroniczni, akrobatycy... To przemyslany system pracy z ciatem, powaznie.
Elementy baletu wykorzystuje sie réwniez np. w nowoczesnych ¢wiczeniach ,port de bras”, dzieki
czemu nawet dorosli mogg dzi$ zaczgé ¢wiczy¢ balet i dzieki niemu zadbac o forme. Balet jest dzis w
modzie.

| hej, balet to cos takiego jak boks, tylko ze kazdy z tancerzy walczy sam ze soba.

A jesli naszej mtodziezy na balet nie zabrat taki trener czy nauczyciel wf, to inny przewodnik rowniez moze z

duzym wyprzedzeniem przygotowac swoich mtodych przyjaciét do wystepu w balecie.

Jak przygotowaé mtodziez do wystepu baletowego

Co to jest balet?pPodaj im przynajmniej podstawowe informacje o balecie (kiedy i gdzie
powstat, dlaczego tanczony jest w tym samym stylu od tylu lat, dlaczego balet klasyczny jest wazny
takze dla tancerzy innych gatunkdw, nawet sportowcdw; ze oprdcz baletu klasycznego jest tez balet
nowoczesny czy jazzowy, ze znane sg rosyjskie, francuskie, wtoskie szkoty baletowe itp.) - szybko
mozna sobie wygooglowac.

Na jakie przedstawienie idziemy? Przede wszystkim, zapoznaj sie z historig (bohaterowie,
gtéwny watek, zakonczenie). Doswiadczysz radosci odnajdywania - kto jest kim. Jesli spektakl
polega na baletowej adaptacji tekstu dramatycznego (np. balet Romeo i Julia adaptuje tekst
Szekspira), dobrze jest wczesniej zapoznac sie z tekstem (fajnie bedzie odgadna¢, ktéry monolog lub
dialog jest ,tariczony” na scenie...).

Dokad idziemy? Do jakiego budynku? Jesli przedstawienie odbywa sie w zabytkowym budynku
teatru, to samo wspomnienie o nim bardzo pomoze mtodym ludziom... Beda zafascynowani samym
budynkiem... Sg rézne doswiadczenia. Z innym nastawieniem idzie sie do pieknego barokowego
zabytku, a z innym - do nowoczesnej sali kongresowe;j.
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Co zachwyca w balecie?

e Opowiadanie historii, wyrazanie relacji, emocji poprzez ruchy... Informacje przekazywane sa
miedzy postaciamii tancerzami a publicznos$cig nawet bez uzycia stow.

e Muzyka i jej sita wyrazu. tgczenie muzyki z ruchem. Precyzyjne wyczucie czasu, rytm, tempo.
Naprzemienno$é choreografii solowej i grupowej, ich synchronizacja.

e Reprezentacja wizualna sztuki. Tta, dekoracje, kostiumy, Swiatta...

e Pomysly rezyserskie, praca dramaturga, zmiana znaczen... - symbolika, zartobliwos¢, pomystowos¢
twoércdw, jak potrafig m.in. wyrazié nastréj samym ruchem...
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Muzyka na scenie. Duzo, duzo muzyki.

#jestesmywtochamiczyco? #showmustgoon

Muzyka jest czescig niemal kazdego przedstawienia teatralnego. Istniejg jednak gatunki, w ktdrych cate
historie sg przedstawiane i ,opowiadane” gtdwnie poprzez muzyke i Spiew. Musical, $piew, teatr muzyczny,
operetka... | - tak, to trudne. Najtrudniejsza jest opera.

Gdybysmy chcieli pozostaé na poziomie realnie osiggalnych celéw i nie prébowali podnosic wam poprzeczki,
powiedzielibysmy, zebyscie dali spokdj z prébami przekonania miodziezy do opery. To naprawde jest
trudne... Ale jestesmy entuzjastami wysokich poprzeczek, a nawet w nie wierzymy, dlatego proponujemy ci
to:

Uwierzcie, ze miodzi ludzie s3 w stanie zrozumie¢ piekno opery. Mtodzi ludzie kochaja muzyke. Sg na
muzyke szczegdlnie wrazliwi.

Muzyka potrafi wzbudzi¢ w mtodych ludziach emocje, porwac¢ do tanca, wprawi¢ w trans, zacheci¢ do
dziatania. Tak, wierzymy, ze zabranie dzisiejszych mtodych punkdéw, hip-hopowcéw, raperéw, pitkarzy i
unihokeistéw, influenceréw i modelek, motocyklistéw, a nawet dzieci, do opery to naprawde sSwietny
pomyst.

Nessun dorma!
Nessun dormal
Tu pure, o Principe,

Dobra, mozemy zaczg¢ od popularnego musicalu. Na przyktad Jesus Christ Superstar — sg rockowe gitary,
mtodzi to pokochajg. Albo Bracia Krwi. Ta historia chwyta za serca. Poza tym musical ma tez mocny
element taneczny i jest gatunkiem dla mas, wiec z pewnoscig bedzie blizszy mtodziezy.

Ale nie zapominajmy o wspomnianej powyzej wysokiej poprzeczce. Miodzi ludzie maja takie zdolnosci..
Naprawde. A to, ze lubig rzeczy trudne, wyzwania... to fakt. Wiec jak? Podejmujecie sie tego?
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Challenge stulecia: zabierzmy takiego ,ignoranta” do opery

Postepujmy tak samo, jak w ,Operacji Balet”. Zamiast trenera fitness o operze modgtby opowiadac
popularny $piewak, udzielajacy lekcji Spiewu w miejscowym domu kultury. Wiedziatby o operze wszystko...
Jesli takiego spiewaka nie mamy, zrobmy to sami. Przygotowanie jest bardzo wazne dla mtodych ludzi.
Pogooglujmy razem, poszukajmy przyktadéw na YouTubie, przeczytajmy libretto, a przynajmniej, poznajmy
fabute... Mtody cztowiek powinien wiedzie¢, czego sie spodziewaé po operze.. | powinien na to czekac.
Utopia? Zupetnie nie.

Co to jest opera? Kiedy powstata i jak sie rozwijata? Dlaczego $piewacy operowi tak dziwnie $piewaja? Czy
oni w ogdle wiedzg, ze mozna inaczej? Kto powiedziat, ze to tadne? Co to jest aria i recital? Co oznaczaja
stowa bas, baryton i tenor, alt, mezzosopran i sopran? W jakim jezyku bedzie $piewana ta opera? Czy
zrozumiem co oni Spiewajg ? Czy bedg napisy? Czy cata orkiestra zagra na zywo?

Podobnie jak w przypadku baletu czy teatru, po spektaklu sprébujmy porozmawia¢ o tym, co mtody
cztowiek przezyt, zobaczyt, ustyszat, co go zaniepokoito, podekscytowato, zdziwito, znudzito... Pytania do
»analizy po” sg bardzo podobne. A kiedy juz “przezyjesz” opere, z tatwoscig poradzisz sobie z wszelkiego
rodzaju koncertami...

A co z muzyka poza sceng?

#atyjaksieodzywiasz?

Muzyka w stuchawkach. Na youtube, spotify... Muzyka w pokoju nastolatka, na imprezie, w firmie, w
skateparku, podczas prob osiedlowego zespotu i hip-hopowej grupy taneczne;j...

Muzyka jest sztukg,a mtody cztowiek jest w niej bezposrednio zanurzony i rzadko wznosi sie ponad
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powierzchnie. Serio - cisza w zyciu nastolatka zdarza sie bardzo sporadycznie. Prawie jak awaria pradu.

Mtodzi ludzie kochajag muzyke. Wydaje nam sie , ze kochajg tylko bardzo gtos$na i rytmiczna muzyka... | ze
wszystko, co nie gra w tej chwili w radiu lub nie ma dziesigtek tysiecy subskrypcji na YouTube, jest juz poza
ich zainteresowaniem. Ale co, jesli tak nie jest?

W jaki sposéb przewodnik artystyczny (rodzic, wychowawca, pracownik organizacji kulturalnej) moze
pomdéc mtodemu cztowiekowi poruszac sie po gatunkach muzycznych i wykonawcach - zwtaszcza, gdy w
ogole nie znamy idoli dzisiejszej mtodziezy ?

III 'II

,Czego stuchasz?” ,,Scisz to natychmiast!” ,To sama agresja!” ,,Same wrzaskii! Podoba ci sie to?!” ,Jak ta
piosenkarka jest ubranal!? Czy jest w zespole tylko dlatego, ze jest tadna? - Za naszych czaséw byta lepsza
muzyka.” To jest jedna wilka bzdura.

Z pewnoscig nie jest to dobry sposdb na rozpoczecie dyskusji o sztuce z nastolatkiem. Nazwalibysmy to po
prostu — paleniem wszystkich mostow.

Mtodzi ludzie wierzg w ,,swoj3” muzyke. Ich muzyka jest ich religig. A my jesteSmy przybyszami, ktdrzy chca
przekona¢ mtodych do swojej religii. Bardzo natarczywie. Jesli chcemy im co$ zaoferowac, musimy
potraktowac to jako wymagajgcy dtugoterminowg misje. Nie da sie tego zatatwié¢ jedna ptyta Beethovena
czy koncertem muzyki klasycznej raz w roku.

Porozmawiajmy o muzyce z mtodymi ludzmi. Sprébujmy zapytac ich, na przyktad, o to

Pytania do rozmowy o muzyce:

e Jaka byta ostatnia piosenka, od ktérej dostatem gesiej skorki?

e (Czy ciggle nuce te piosenke, nie moge wyrzucic jej z gtowy?

e Jakiego rodzaju muzyki stucham, kiedy jestem smutny/szczesliwy/zty?

e Beatlesi czy Queen? Adele czy Katy Perry? Rock czy pop? Fortepian czy akordeon? Gitara
elektryczna czy akustyczna? Gfosno czy cicho?

e Jaki jest méj stosunek do folku, muzyki klasycznej, opery itp.?

e Gdybym miat zadedykowac jedng piosenke mojej ukochanej, jaka by to byta piosenka?

e Ktorq piosenke zadedykowatbym mojemu wrogowi, mojemu nauczycielowi matematyki, moim
dziadkom?

e Gdybym miat dzisiaj skomponowac utwdr muzyczny na temat mojego dnia, jaki bytby ten utwor?
(tempo, gfosnosc, dobor instrumentow? czy bedzie spiew? Spiewa mezczyzna czy kobieta? jaki
bytby sens tekstu?)

e Czy mam okreslony gust muzyczny? Kto miat najwiekszy wptyw na mdj gust?

e Czy mam zastrzeZzenia do muzyki mainstreamowej?

e Wole muzyke w domu czy na koncercie?

e Jesli bytem juz na kilku koncertach moich ulubionych wokalistow i zespotéw, co z nich pamietam?
Ktory moment koncertu byt dla mnie najmocniejszy? Czy po koncercie nadal stucham tych piosenek
, czy wole,aby wrazenia utrwality sie w ciszy?
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e W jakim koncercie lub wydarzeniu muzycznym chciatbym wzig¢ udziat??
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Szalone wyzwanie: Zabierzmy mtodych ludzi na festiwal!

:> Gdybym miat czternascie lat i rodzice powiedzieliby mi, ze zabierajg mnie na stynny festiwal
muzyczny (Pohoda to topowy festiwal na Stowacji), pewnie bym sie cieszyt. Po pierwsze pomyslatbym, ze
jeszcze przez kilka lat nie bede mogt pojechac tam z przyjaciétmi, a po drugie, nigdy nie pomyslatbym, ze
zechcqg pojechac na cos takiego. Mysle, ze spodobatoby mi sie. Mam nadzieje, Ze nie narobig mi wstydu i
dadzq mi wystarczajgco duzo swobody. Ale jednoczesnie bedq blisko, jesli zechce kupic¢ cole i burgera.
Prawdopodobnie nalegatbym na jakqgs umowe o wzajemnym szacunku - Pakt o niewprowadzanie sie w
zaktopotanie. | chciatbym zabrac ze sobq przyjaciela, z ktorym bytbym w namiocie (Spa¢ z rodzicami w
namiocie? !Brrr!).

:>° " Gdyby nauczyciel powiedziat nam w szkole, ze nasza klasa ma zorganizaowac szkolny festiwal
muzyczny i ze powinienem by¢ w zespole organizacyjnym, bytbym szczesliwy. Razem z moim zespotem
rzucilibysmy sie na to od razu i zwotali najlepsze mozliwe zespoty, wymyslili program towarzyszqcy i pieknie
udekorowalibysmy szkolne podwdrko. Szkota bedzie zyta muzykq przez caty tydzier. Dalibysmy przestrzen
do zaprezentowania sie wszystkim uczniom, ktorzy potrafig grac na instrumencie muzycznym. Moglibysmy
tez stworzyc¢ zespot szkolny. Albo niech zrobig koncert ci, co uczq sie w szkole muzycznej.. Niewazne, nie
bedzie to nic odkrywczego.Przynajmniej bedzie kolorowo.

:> Gdyby szkota zabrata nas na wycieczke do Pragi (no, nawet do Bratystawy czy Koszyc) i miedzy
innymi wybralibysmy sie na koncert muzyki powaznej albo do opery w pieknym zabytkowym budynku, to
datoby sie to przezyc. Wspdlna przygoda, doswiadczenia z podrdzy, odkrywanie nowych miejsc i ta muzyka...
Na pewno nie mielibysmy nic przeciwko. A gdyby na Rynku odbywat sie koncert lub festyn, na pewno bysmy
tam byli.

To nie jest zwykta ankieta. Tylko fikcja pamietnikarska autorow. Ale autentyczna. Czy ty powiedziatbys tak
samo?Jak bys zareagowat, gdyby rodzice zabrali cie na festiwal muzyczny w szkole sredniej?

A czy teraz, jako osoba dorosta, zabratbys swojego nastolatka na takg impreze?

To sytuacja win-win. Oczywiscie, nie chodzi tylko o wzmacnianie relacji rodzinnych. Poznajemy muzyke
miodych ludzi, spotykamy sie z mtodziezg na imprezie masowej ( mamy gwarancje dobrej zabawy), a z
drugiej strony mtody cztowiek otrzymuje propozycje przezycia przygody i poszerzenia horyzontéw. Szeroka
gama koncertéw réznych zespotéw (najlepiej takze réznych gatunkowo) oraz towarzyszgce im programy
artystyczne - dyskusje, wystawy, warsztaty - mogg zacheci¢ mtodych do gtebszego poznania sztuki. A
przynajmniej mtoda osoba bedzie miata okazje, by spotkac sie z inng sztukg niz ta, ktéra w koétko gra w jej
stuchawkach.

Partnerzy i twdrcy tej publikacji z Polski, ktérzy s organizatorami wielu wydarzen kulturalnych, a zwtaszcza
duzego festiwalu muzycznego Folkowisko, przygotowali krétki opis fenomenu festiwalu. Traktujemy to jako
narzedzie edukacji artystycznej, ktére moze by¢ atrakcyjne dla mtodych ludzi, a jednoczesnie bardzo
skuteczne.

Festiwal -t cykl imprez i wydarzen jednego typu, ktérego giownym elementem jest spektakl muzyczny. Festiwal
moze ftgczyc¢ rézne formy aktywnosci i skupiac sie na réznych tematach. To interaktywny sposob zdobywania wiedzy i
doswiadczenia. Oprocz festiwali muzycznych odbywa sie wiele festiwali filmowych i teatralnych, a takze festiwali
literackich, a nawet naukowych.

Bo swieto po facinie oznacza: radosne, wesofe, odswietne - to idealna forma zwracania sie do mtodziezy. Do mfodego
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odbiorcy moze dotrzec poprzez réine bodzce i formy. Najczesciej pocigga go muzyka, za ktérg mogq pdjsc¢ inne formy
ksztatfcenia. Najciekawsze festiwale to festiwale interdyscyplinarne, tqczqgce rdzne formy przekazu.

Wiekszos¢ ludzi wyobrazajqc sobie festiwal, widzi duze imprezy masowe i kojarzy je gtdwnie z muzykq, imponujgcym
line-upem i tysigcami uczestnikow bawigcych sie na swiezym powietrzu. Nalezy pamietac, ze festiwal moze przybierac
rozne formy i miec¢ rézny zakres. Waznym elementem jest jego wielodniowy i cykliczny charakter oraz artystyczny,
kulturalno-rozrywkowy i edukacyjny charakter. Termin ,festiwal”, ktory zakorzenit sie w jezyku angielskim, odnosi sie
do duzych imprez kulturalnych trwajgcych kilka dni, ale obejmuje rowniez imprezy religijne, regionalne i ludowe.
Wiekszos¢ ludzi kojarzy to okreslenie wytqgcznie z muzykq, ale istnieje wiele innych rodzajow festiwali, ktore warto
odkry¢ i poznacd.

Festiwal umoZliwia grupowe przezycia, interakcje i poczucie kulturowej akceptacji spotecznosci. Wzbudza emocje, a
jego dtugosc¢ umozliwia elastyczny dobdr atrakcji, w ktdrych uczestniczy widz.

Waznym elementem jest cyklicznos¢ imprezy, ktdra tworzy wokdt festiwali grono widzdw, wiernych fandw, ktorzy
czesto co roku wracajq na impreze. To utatwia promocje. Jednak budowanie marki w spotfecznosci wymaga réwniez
duzego zaangazowania i czasu.

Festiwale rozniq sie od innych imprez gtdwnie wielkoscig, czasem trwania imprezy oraz liczbg wystepujgcych artystow.
Najbardziej znane imprezy tego typu to Glastonbury Festival (Wielka Brytania), Sziget Festival (Wegry), Pol'and'Rock
(Polska), Colours of Ostrava (Czechy), Pohoda Festival (Stowacja). Co roku w cafej Europie odbywajq sie tysigce
festiwali.

Festiwale kultury i sztuki to chwile celebracji réznych form twdrczosci artystycznej. Na takich festiwalach najczesciej
odbywajq sie spektakle teatralne, taneczne czy kabaretowe. Poza tym, widzowie oglqdajq filmy, stuchajg muzyki i
uczestniczg w wystawach sztuk pieknych lub performatywnych, wiec prawie kazdy moze znalez¢ odpowiedni dla siebie
festiwal. Sq teZz wydarzenia kulturalne, ktore skupiajq sie na konkretnej formie sztuki, np. festiwale operowe i teatralne,
ktorym zwykle nie towarzyszq inne formy.

Duze festiwale sq organizowane przez profesjonalne firmy, ktore sq wyposazone w sprzet, infrastrukture i odpowiednig
wiedze. Jednak kazdy moze stworzy¢ mniejszy festiwal. Nawet mate miasteczko, osrodek kultury czy szkofa...

.
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Muzyka i tekst

#itaknieznamangielskiego

Pod koniec tego rozdziatu zagtebimy sie na chwile w teksty utworéw muzycznych. To duzy
temat, ale w dowolnej chwili mozemy do niego wrdci¢ (za kazdym razem, gdy ustyszymy
ciekawg piosenke).

Teksty mogg by¢ bardzo poteznym elementem artystycznym piosenek, ale muzyka
popularna nie zawsze zwraca na nie uwage. Tak jakby stuchacze potrzebowali tylko kilku
tych samych zdan, powtarzanych w kétko: ” kocham cie, tesknie za tobg, jestem sam,
jeste$ aniotem, ztamates mi serce... “ Ewentualnie , troche bardziej buntownicze zwrotki
rapowe: “ Swiat jest zty, jestem buntownikiem,moéwie prawde, obud? sie,..”. Nalezatoby
jeszcze dodac przeklenstwa, bez ktdérych rap jako$ nie moze sie obejs¢, ale to, moze,
pominmy .

Oto fragmenty kilku tekstow znanych polskich wykonawcow i zespotdw. Nie sg najnowsze,
ale mozna tu zauwazy¢ kilka waznych rzeczy. Kiedy pokazemy te wydrukowane teksty
mtodym ludziom, co oni powiedzg?

Tu chodzi o to by od siebie

nie upasc¢ za daleko

Jak te dwa tyse kamienie nad rzekg
chodzi o to

by pierwsze chciatfo stuchac¢

co by to drugie

powiedziec¢ chce do ucha

Ze po mej gtowie

czasem sie ich boje:

chodzg stowa nie do powiedzenia..
nie do powiedzenia

Dzien dobry kocham cig,

Jjuz posmarowatem tobg chleb.
Dzienr dobry kocham Cig,

nie chce cie z oczu stracic,

wiec, jeszcze wigcey..

Dzien dobry kocham cig,
podzielimy dzis ten ogien na dwoje,
Dzien dobry kocham cig,

to zapyziate miasto niech o tym wie.

Strachy na Lachy Dzier Dobry

Olewam rzgd, mandaty drogowe

Dileréw, makleréw, warty honorowe

| jeszcze wgsacza olewam na zdrowie
Prymasa w lampasach, komuchy nie lubie

Tylko na Tobie naprawde mi zalezy

Tylko Ciebie naprawde potrzebuje

| kiedy kiedy znikasz, kiedy Ciebie nie ma
W powietrzu czuje, czego$ mi brakuje

Ludzie moéwig, Ze jestem pijakiem
Chodnikowym réwnym chiopakiem
Ludzie méwig, ze nie trzymam tonacji
Nie ¢wicze gam nowej demokracji

Ale ja mam w sobie morderce,
Wojownika, chce zjeS¢ Twoje serce
Chce miec¢ w Tobie przyjaciela
Poczuc cos, poczuc cos$, cos Ci dac

T.Love | love you

Jestem tego pewny, w gfebi duszy o tym wiem,

lle ja bym dafta, by widziec¢ Ciebie znéw lle

Ze gdzie$ na szczycie gory, wszyscy razem spotkamy sie. | niewypowiedzianych mam w glowie stéw
Mimo swiata ktdry, kocha i rani nas dzier w dzien, | czy nie zimno, czy nie zimno Ci tam?
Gdzies na szczycie gory, wszyscy razem spotkamy sie. Tak mato dates sobie szans

Sie porobito czeka to tez nas,

Ziemia, coraz wiecej pragnie ciatfa ludzkich mas,
Nikt nam nie powiedziat, jak dtugo bedziemy zyc,

Juz jest po, wiec aniotom szepnij to
Ze teskni ktos za dotykiem Twoich rqk
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Do jakich rozmiaréw ciggneta sie bedzie zZycia nic.
Nikt nam nie powiedziat, kiedy mamy sie pozegnac,
Iile mamy czekac aby znowu sie pojednac,

Ramie w ramie nawzajem siebie wspierac,
Rodzimy sie by zy¢, zyjemy by umierac.

Aniele Smierci prosze powiedz mi,

Czemu w stosunku do nas jestes obojetny,
Najlepsze sq dla ciebie mfode ofiary,

Nigdy nic Ci nie zrobity a traktujesz je jak psy.
Zobacz!

lle mitosci w kazdym cztowieku,

Nie jeden by chciat przezyc choc¢ poét wieku,

Nie jednemu od wielu lat najblizszych ziomow brak,

Ciezko pogodzic sie z tym, ale mimo tego ja i tak...

Grubson Na szczycie

Ze gfodowates za dnia, ale dawates ile sie da
Juz jest po, wiec aniofom szepnij to

Co mi tutaj po tym, ze bede Ciebie chcie¢
A moze niebo chciato Cie blizej mie¢

A teraz zimno, zimno bez Ciebie tu

Tak duzo mogtam dac Ci stow

Sanah Aniotom szepnij to

Dzis pozno pdjde spac
Gdy wszyscy beda w foZkach
Otwarte oczy mam
A gfowa pefna i pusta
/ nie wiem, o czym myslec mam
Zeby mi sie przysnit taki swiat
W ktSrym sie nie boje spac
W ktdrym sie nie boje spac

Juz na mnie idzie tfum
/ depcze wszystko po drodze
Nie moge uciec mu
On tez przed sobg nie moze
Gwiazd juz nie widac, no bo jak?
Kiedy tuna z ziemi bije tak
Jak gadyby chciata zalac swiat
Jak gadyby chciata zalac swiat

Choc nie chce budzic sie
Nie umiem spac

Swiat dziwny jest jak sen
A sen jak swiat

Kwiat Jabtoni  Dzi$ pézno pdjde spac

Matomiasteczkowa twarz
Matomiasteczkowa gtowa
Matomiasteczkowy styl
Matomiasteczkowo kocham
Z matego miasta wielkie sny
Atakujq twoje ulice
Wysnitem sobie Ciebie, gdy
Spiewatem gtosno pod prysznicem
Ten moj matomiasteczkowy hit
I matomiasteczkowe stowa
Ten matomiasteczkowy rytm
Melodia matomiasteczkowa
Z matego miasta wielkie sny
Gromadzq sie na twoich ulicach
Pamietam, bardzo chciatem tu by¢
Na pewno duzo bardziej niz dzisiaj
Znowu jade do Ciebie sam
Znowu jade do Ciebie
Znowu jade do Ciebie sam
Znowu jade do Ciebie

Dawid Podsiadto Matomiasteczkowy
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Pytania dotyczgce tekstow piosenek

e Ktory z tekstow mnie zainteresowat? Ktory byt zwyczajny, niewyrdzniajqcy sie niczym szczegdlnym?

e  Gdybym miat stworzyc¢ tekst popularnej piosenki, od czego bym zaczqt? O czym miatbym pisac? Czy
bytbym bezposredni, czy wolatbym ukry¢ swoj przekaz w metaforach i poréwnaniach? Jakim
rodzajem tekstu chciatbym sie inspirowac?

e (Czy teksty w piosence sq dla mnie wazne? Kiedy stucham zagranicznej piosenki, czy probuje
przettumaczyc jej tekst? Czy tekst moze mnie niepokoic lub interesowac? Czy lubie piosenke ze
wzgledu na jej tekst? Dlaczego lubie wtasnie te piosenke?

e Co wedtug mnie sktada sie na jakosc tekstu wysokiej jakosci? Jakie sq moje kryteria?

e (Czy znam dobre teksty w jezyku obcym?

e Jak postrzegam bariere jezykowg w tekstach? Czy moge ,,wyczuc” tekst obcy tak dobrze, jak ten w
moim ojczystym jezyku? Czy to cos zmienia w moim stosunku do artysty i piosenki?

e Dlaczego autorzy tekstow nie sq celebrytami? Dlaczego prawie nikt nie rozpoznaje ich twarzy?

e Czy ludzie powinni wiedziec o nich wiecej? Jesli tak, to jakq metode ich promocji proponuje? Czemu

miataby stuzyc ich ,,widocznosc¢”?

GdybysSmy chcieli przeanalizowa¢ obrazowosc¢ i symbolike tekstow, srodki poetyckie i czystos¢ rymow,
mtodzi ludzie prawdopodobnie natychmiast by nas uziemili: przeciez nie jeste$my na zajeciach z literatury i
nie potrzebujg tego na mature. Po prostu wyszliby, trzaskajgc drzwiami. Moze na poczatek wystarczy, ze
uswiadomia sobie, ze sztuka moze zaoferowaé duzo wiecej: ze mogg i powinni oczekiwac wiecej, ze jesli
beda wymagajacy i nie zadowolg sie tylko okruchami piekna, majg szanse, zobaczyé petnie piekna.

Sprobujmy ich zafascynowaé.

| ucztujmy razem z nimi, codziennie doswiadczajgc prawdziwego piekna.

178



8 EDUKACJA NIEFORMALNA

Temu rozdziatowi towarzyszy Jilia

179



NIEFORMALNA EDUKACJA

#sos #nechcemetodyustausta

Ksztattujgca sie osobowos¢ mtodych ludzi jest obecnie atakowana przez wiele przekaznikéow informacji -
tekstowych i obrazowych. Czyhajg one w najskrytszych kryjowkach, gotowe wyskoczy¢é w odpowiednim
momencie, czepiajg sie mtodego cztowieka i obejmujg go namietnie lepkimi mackami, az pojawi sie kolejny
chciwy adept zbierania informacji. Zwyczajne zycie zostato przeniesione do przestrzeni internetowej, ktora
sukcesywnie zwiekszata ich (a wtasciwie to i nasze) przetadowanie megadawkami ,przydatnych” dla zycia
informacji, ale i zatruwato to zycie $mierdzgcymi odpadami informacyjnymi. Oprdocz wytgczenia sensoréw
zdolnych do wykrycia cztowieczedstwa w ludziach, Internet , w swojej (nie)doskonatosci, oferuje tez
nieskonczong ilos¢ zabawy, wirtualnego kontaktu, adrenaliny, koloréw, akcji, wirtualnych usciskow i emocji
wyrazanych w zéttymi buzkami... Nie, Sniadanie wios$larzy Renoira nie jest w stanie rywalizowaé z czyms$
takim.

Powrdt mtodych ludzi z przestrzeni wirtualnej do rzeczywistosci wymaga silnej motywacji i przekonania, ze
ma to sens, a takze wymaga umiejetnosci przewodnikdéw sztuki. Skutecznym i sprawdzonym sposobem
dotarcia do mtodszego pokolenia i zapewnienia mu (poréwnywalnego) doswiadczenia pozyskiwania
informacji jest wiaczenie metod edukacji empirycznej do tradycyjnych form pracy edukatoréw szkolnych,
galeryjnych, muzealnych czy innych przewodnikéw mtodziezy po swiecie sztuki.

Czym jest edukacja nieformalna?

-Edukacja nieformalna to celowe, ale tez dobrowolne uczenie sie.

-Odbywa sie poza formalnym systemem edukacji, podczas gdy edukacja formalna prowadzi do osiagniecia
okreslonego poziomu wyksztatcenia udokumentowanego zaswiadczeniem (dyplom, swiadectwo itp.).

-Sg to zorganizowane zajecia edukacyjne poza ramami systemu szkolnego, ktére oferujg uczestnikom
edukacji Swiadomy rozwdéj doswiadczen zyciowych, umiejetnosci i postaw.

-Poszczegdlne zajecia, jak i sam program edukacyjny, majg okreslone cele oparte na potrzebach i
doswiadczeniach uczestnikow.

-Rozwija i uzupetnia edukacje z edukacji formalnej, nie jest jej przeciwienstwem.
Tak, tak. Lekcje. Nudy. Podsumujmy to wiec po swojemu.

Edukacja nieformalna to zestaw pierwszej pomocy peten urzadzen ratujgcych zycie, takich jak
cisnieniomierz, zestaw infuzyjny, defibrylator i lekarstwa - od witamin, przez antybiotyki, po srodki
przeciwbdlowe, gotowe do szybkiej interwencji na kazdym etapie ratowania mtodego cztowieka , a
koszt jego uzyskania jest minimalny. Tak,edukacja nieformalna moze ratowac zycie, poniewaz
swoimi metodami, technikami i dziataniami nie pozwala, aby zwigzek mtodego cztowieka ze
sztuka umart (z powodu ztej diagnozy lub braku lekéw) we wczesnym wieku.
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Dlaczego edukacja nieformalna jest potrzebna w dziedzinie kultury i sztuki?

PONIEWAZ:

pracuje z doswiadczeniem, tworzy doswiadczenie — sztuka i rézne jej formy prezentacji stwarzajg
doskonate warunki dla waznej fazy cyklu edukacyjnego, jaka jest DZIALANIE — sama sztuka w formie
doswiadczenia, m.in. z koncertu lub spektaklu baletowego, ktory wtasnie obejrzates, bedzie dalej
pracowac jako “ttumacz’’kolejnego doswiadczenia.

pracuje z emocjami - w jakiej innej dziedzinie pracuje sie z emocjami czesciej niz w sztuce/kulturze?
To niezbedne- potaczenie!

taczy kilka zmystéw naraz — informacja, ktéra przechodzi przez kilka zmystéw, jest jednoczesnie
zapamietywana gtebiej (uczacy sie zapamietuje: 10% tego, co widzi, 15% tego, co styszy, 20% tego,
co widzi i styszy, 40% tego, co o czym dyskutuje, 80% tego, czego sam prdbuje, 90% tego, czego
uczy sie od innych)

pokrywa potrzeby wszystkich stylow uczenia sie — odpowiednia nie tylko dla teoretykow, ale takze
dla aktywistow, filozoféw i pragmatykow,

tworzy i wzmacnia relacje w grupie lub zespole — umozliwia silne przezycie grupowe z
rowiesnikami,

nie stwarza poczucia, ze jesteSmy w procesie “uczenia sie”’ — w koncu nikt nie chce sie uczy¢ o
sztuce — sztuke trzeba ,doswiadczy¢”

aktywizuje umyst i ciato — nie ma tu mowy o nudzie — nieformalna edukacja jest fajna,

generuje wiedze, umiejetnosci, postawy — zastanéwmy sie tylko, ile informacji z ilu obszaréw kryje
sie na jednym obrazku, ile mozna omdwié i jak caty ten proces moze ksztattowac nasze opinie czy
postawy,

prowadzi do rozwoju umiejetnosci spotecznych,

uczy (krytycznego) myslenia.
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,Podroz jest celem”

Kilka spostrzezen na temat rozwoju edukacji nieformainej,
umiejetnosci spotecznych i krytycznego myslenia

Jakie umiejetnosci spoteczne mozna rozwijac¢ poprzez edukacje nieformalng?

Dzieki odpowiednio dobranym i ukierunkowanym metodom edukacji nieformalnej mozemy rozwijac,
oprdcz wiedzy, wazne umiejetnosci spoteczne, ktérymi sa:

aktywne stuchanie — stuchanie, kiedy aktywnie upewniamy sie, ze zrozumieliémy i poprawnie
zinterpretowalismy nie tylko pojedyncze stowa, ale rdwniez sens catego przekazu,

empatia — umiejetno$¢ wczuwania sie w drugg osobe, jej sytuacje, to, co prawdopodobnie
przezywa,

skuteczna komunikacja — umiejetno$é méwienia odpowiednim, zrozumiatym jezykiem dla danego
odbiorcy,

asertywnos$¢ - umiejetnos¢ przedstawiania swojego punktu widzenia na rézne sprawy, udzielania
informacji zwrotnej i argumentowania bez ponizania kogos,

umiejetnos¢ komunikowania swoich emocji — dostosowana do czasu i miejsca,

negocjacje (mediacje) - umiejetnos¢ mediacji, wyjasnienia stronom, ze nie mozemy catkowicie
wygrac lub przegrac podczas negocjacji,

umiejetnosc rozpoznania i oceny problemu — z pézniejszym wdrozeniem mozliwego rozwigzania,
inteligencja emocjonalna - poprawna ocena zachowan oséb wokoét ciebie.

Myslenie krytyczne a sztuka

"Sztuka? A co mito da? Chce b
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Bo sztuka uczy nas myslec (krytycznie), a myslenie krytyczne jest jedng z 4K podstawowych kompetencji
(wraz z komunikacjg, kreatywnoscig i kooperacja), ktérych pracodawcy wymagajg od swoich pracownikow,
aby ich organizacje czy firmy odnosity sukcesy. Naucz krytycznie mysle¢ i potraktuj katharsis jako mity

bonus.

@oéj.(@
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Kazde dzieto sztuki moze dobrze stuzy¢ jako wyjatkowy materiat do szkolenia umiejetnosci krytycznego
myslenia. Czego wiecej mogtby wymagaé przewodnik po drodze do wiedzy? Kaide dzieto sztuki, to
gotowy, opracowany, "oprawiony" materiat szkoleniowy.
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Moze tobie tez dyktowano zdanie typu: "Gtéwnym motywem Szekspirowskiego Otella jest zazdrosc".
Prawdopodobnie, pytali cie o to.
:>., .. Czy to stwierdzenie jest prawdziwe?

Nie twierdzimy, ze tak nie jest, ale kto to sprawdzit? | czy w ogdle da sie to sprawdzi¢? Czy to naprawde
byta zazdros¢? Nie bezgraniczna mitosc?

:> Podyskutujmy.
Podwazamy twierdzenie o autorytecie.
Co ktos inny ma do powiedzenia na ten temat? Kim jest ta osoba? Z jakimi zasobami pracuje? Dlaczego

Otello zabit Desdemone? Dlaczego powinnismy potepic jego czyn i czy w ogdle go potepiamy? Czy Otello byt
mordercq, gtupcem, a moze niewolnikiem sytuacji?

:> Zbadajmy to
:> Znajdzmy potaczenia, podobienstwa
:> spoéjrzmy na problem kompleksowo
|:>., & zadawajmy wiecej pytan, duzo pytan, duzo dobrych pytan.
:>., ..BadZmy ciekawi - siegnijmy w giab,

:>., .. sformutujmy argumenty .

Na tym wtasnie polega krytyczne myslenie.

Nie zabijajmy ciekawosci naszych stuchaczy tymi samymi, uniwersalnymi odpowiedziami (ten utwor
przedstawia..., gtdwnym tematem, ideg jest..., autor chciat wyrazic..., itp.), ktérych my - przewodnicy -
czesto udzielamy jeszcze zanim nadejdzie moment, ze nasi stuchacze zastanowig sie nad odpowiedzig. W
ten sposdb nie tylko nie rozbudzamy ich ciekawosci, ale wrecz ttumimy jg na samym poczatku..

i PoprowadZzmy naszych podopiecznych do samodzielnego odpowiadania na ciekawe pytania.
Pozwolmy im znalei¢ wtasne odpowiedzi i skonfrontowac je z opiniami innych, prowadzac do
zaakceptowania opinii odmiennych od ich wtasnych. Uczmy (sie) tego poprzez przyktady réznych spojrzen
na dzieta sztuki, uczmy tego naszych podopiecznych na przyktadach. Proponujmy im tysigce bohaterdw,
autorow, piosenek, zyciowych dylematéw.

Metody edukacji nieformalnej s3 odpowiednim narzedziem, aby poprowadzi¢ uczestnikdw naszej wyprawy
artystycznej do zrozumienia "nauczania", odkrycia zwigzkéw faktami, wyrobienia sobie wtasnego zdania i
ogolnie pogtebienia wiedzy lub rozwiniecia umiejetnosci spotecznych. Wiecej o tych metodach, ktére z
pewnoscig pokochacie (a jesli nie wy, to przynajmniej miodziez, z ktérg bedziecie pracowaé - to
sprawdzone)znajdziecie w dalszej czesci przewodnika.
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W czym tkwi sekret edukacji nieformalnej?

Cykl uczenia sie wediug Kolba

Edukacja nieformalna dziata w oparciu o cykl uczenia sie Kolba, ktéry jest jedng z najbardziej popularnych
teorii uczenia sie i zdobywania wiedzy. Opiera sie na zatozeniu, ze 80% ludzkiego poznania pochodzi z
wtasnych, niezbywalnych doswiadczen i zasadniczo zwieksza zapamietywalno$é nowej wiedzy.

Zadbajmy o mocne fundamenty! Pofagczmy nauke z zabawa. Nie wstydZmy sie wypowiadac stowa
EDUTAIMENT czy wraca¢ do znanego powiedzenia "uczymy sie przez zabawe". My réwniez bedziemy sie w
ten sposéb lepiej bawic. Najbardziej oczywistg korzyscig ptyngca z edutainment jest lepsza retencja wiedzy.

Cykl Kolba méwi, ze uczenie sie jest skuteczne, gdy obejmuje 4 nastepujgce po sobie fazy:

1. DZIAtANIE

- etap skoncentrowany na "przezyciu",
- jest to konkretne doswiadczenie, uczestnicy czego$ doswiadczajg oraz i prébujg,
- odbywa sie w kontekscie gry, aktywnosci lub zadania.

2. REFLEKSJA

- faza "myslenia",

- spojrzenie wstecz na to, co wydarzyto sie podczas aktywnosci, refleksja nad doswiadczeniem - jak ja je
przezytem, jak to wygladato dla innych cztonkéw grupy,

- identyfikacja kluczowych momentéw, obserwacja i refleksja nad doswiadczeniem z réznych perspektyw,

- Metody refleksji to np.: burza moézgéw, dyskusja, ocena, analiza lub informacja zwrotna.

3. PODSUMOWANIE

- faza "analizowania",

- formowanie abstrakcyjnych pojeé i idei na podstawie doswiadczen i refleks;ji,

- nazywanie wiekszego kontekstu, zasad, dlaczego rzeczy sg takie, jakie s,

- formutowanie wnioskdw (TEORII) dla siebie, wiasnego rozumienia, skierowanego ku przysztosci,
- metody uogdlniania to np. spisywanie wnioskdw, tworzenie projektdw i prezentacji.

4. PRZEJSCIE DO PRAKTYKI

- faza "taczenia",

- zdobyta wiedza jest wykorzystywana w praktyce,
- "eksperymentujac" z wnioskami,

- powstajg nowe koncepcje.
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Z kim mamy do czynienia? #kimjestem?

Albo teoria osobowosci Honeya i Mumforda

Musimy tak prowadzic zajecia, aby byly one zréwnowazone i uniwersalne dla wszystkich uczestnikéw,
niezaleznie od preferowanych styléw i metod uczenia sie.

Najpierw jednak musimy zrozumieé¢ z kim mamy do czynieni. Teoria Kolba przeplata sie z teoriami
osobowosci. Zainspirowali sie nig rowniez Peter Honey i Alan Mumford. W swojej teorii opisujg oni 4 typy

ludzi. AKTIVISTA

PRAGMATIK
Ll R EJEET]

v
iy,
e KTy

All3W03L

1. Aktywisci
Uczg sie metoda prob i bteddw. Czesto najpierw dziatajg, pdzniej mysla, lubig interakcje i prace z
ludzmi, nie lubig dtugo stuchac.

2. Reflektanci

Muszg znac¢ kontekst, mie¢ wystarczajgco duzo informacji o tym, co sie wydarzy, dlaczego
zamierzajg to zrobié; mogg uczyd sie przez obserwacje, nie potrzebujg wiasnego doswiadczenia do
wyciggania wnioskéw. Doktadnie zastanawiajg sie przed sformutowaniem opinii; jako jedni z
ostatnich zabierajg gfos w grupie.

3. Teoretycy
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Logicznie myslacy, potrzebujg jasnych i popartych argumentéw, przeszkadzajg im dziatania bez
kontekstu i wyjasnienia, oparte na emocjach.

4. Pragmatycy
Uczac sie, muszg wiedzied, jak to dziata w praktyce, skuteczne jest dla nich, jesli omawiane tematy

sg zwigzane z ich pracg, zainteresowaniami, potrzebujg praktycznych przyktaddéw.

*Niewiele oséb stosuje tylko jeden ze styléw uczenia sie. Tak jak réine typy osobowosci taczg sie w
cztowieku w réznym stopniu, uczenie sie jest réwniez potaczeniem réznych styléw.
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Metody, techniki i dziatania
edukacji nieformalnej

#trzebasprobowacdtegoznaszymidzie¢mi
:> METODA

Ogdlnie opisuje droge lub metode, dzieki ktérej dotrzemy do wyznaczonego celu. Metoda odnosi sie do
srodkow, procedur i instrukcji stosowanych do osiggniecia celu. Réznorodnos¢ metod i ich przemiennos$é
wzbudza zainteresowanie, podtrzymuje motywacje, energie i sprzyja efektywnosci uczenia sie. Wybrane
metody i techniki majg prowadzi¢ do osiggniecia zatozonych celéw.

1:>°.,TECHNIKA

Za technike uwazamy konkretng odmiane metody, $rodki, ktérych uzywamy do kazdej metody. Kazda
metoda moze miec rézne odmiany, rézne techniki, ktdre jg doprawiajg, aby jak najlepiej spetnié¢ zatozone
cele edukacyjne. Na przyktad, jesli wybierzemy metode "wyktadu", mozemy to zrobi¢ za pomoca réznych
technik - uzywajac obrazéw, opowiesci, filméw lub prezentacji, lub tez zlecajgc samym uczestnikom
prowadzenie wyktadu na wczesniej opracowany temat.

[ _>-- DZIALANIE

Jest to spdjny zestaw metod i technik, ktdre sprawdzity sie w dtuzszym okresie czasu i sg stosowane w mniej
wiecej tej samej formie (cho¢ zawsze muszg by¢ przynajmniej w pewnym stopniu dostosowane do grupy,
otoczenia czy kontekstu, w ktdrym sg stosowane). Jest to tgczenie konkretnej metody z konkretng technikg,
wybrang z myslg o celach edukacyjnych. W jej trakcie uczestnicy przechodzg przez celowy proces uczenia

sie.

Zanim zaczniemy...
1. OkresSlmy jasno, jaki jest nasz cel - co chcemy osiggnaé dzieki naszemu
wydarzeniu.
Przykfad. Dzieki temu nasze wydarzenie bedzie miato charakter "edukacyjny".

2. Wybierzmy Sciezke (metode), ktdrg chcemy osiggnac nasz cel.
Na przyktad jako metody edukacyjne wybieramy interpretacje, prace w
grupach i symulacje.

3. Wybierzmy technike, ktérg zastosujemy do realizacji metody.
Na przyktad stosujemy zasady zadawania pytan, poszukiwania i rekonstrukcji
artefaktu archeologicznego.

4. Przygotujmy dziatanie (t3czgce metode i technike).

Przyktad: jako dziatanie stuzgce realizacji celu wybralismy realizacje
symulowanego stanowiska archeologicznego.
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Jak wybra¢ odpowiednia metode ?

Nasz wybdr ma by¢ dopasowany , musimy zwrdci¢ uwage na:

e cel, ktéry chcemy osiggnac,
e czas, ktéry mamy do dyspozycji,
e material, ktérym dysponujemy,
e nasze umiejetnosci i mozliwosci "przewodnie" (preferowany styl uczenia sie, doswiadczenie,
gotowos¢ do podjecia ryzyka, umiejetnosci, mocne i stabe strony itp,)
charakter grupy (liczba uczestnikow, ich style uczenia sie, wiek, tto kulturowe, umiejetnosci, sktad
wg ptci itp.)

O czym nalezy pamietac przy realizacji zajec?

Miejmy doktadnie przemyslang kolejno$¢ wprowadzania poszczegdlnych instrukgiji,

miejmy starannie opracowang strategie refleks;ji i informacji zwrotne;j,

nie wybierajmy metod, w ktdrych uczestnicy mogg doswiadczy¢ uczué, z ktérymi nie
bedziemy w stanie sobie poradzi¢ (np. zajecia ze zbyt duzym kontaktem fizycznym, gdy
cztonkowie grupy nie znaja sie dobrze, lub zajecia, w ktérych uczestnicy wchodzg w
negatywne role, jesli nie mamy wystarczajgco duzo miejsca na refleksje nad dziataniem
itp,)

nalezy zaakceptowad fakt, ze niektdre osoby nie chcg bra¢ udziatu w zajeciach

trzeba mieé¢ na uwadze, ze proces uczenia sie jest indywidualny dla kazdego uczestnika
zaje¢, dlatego wybrana metoda moze sprawi¢, ze dla niektérych doswiadczenie bedzie
nieprzyjemne,

trzeba monitorowaz, jak uczestnicy czujg sie w trakcie zajec i reagowac na to (rozmawiac z
nimi o tym, co sie dzieje, modyfikowaé zajecia na biezgco, jedli jest to konieczne i mozliwe,
przypomina¢ o mozliwosci nieuczestniczenia w zajeciach, wyjasnia¢ zasadno$é wtgczenia
zajec do programu lub wybraé inne rozwigzanie sytuacyjne). Jako facylitator musimy umiec
przeanalizowadé sytuacje i oceni¢, czy metoda spowodowata trudnosci, czy tez wynikajg one
z subiektywnych odczu¢ uczestnikdéw. Poswie¢my odpowiednio duzo czasu na analize

powstatego problemu.
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Jak przygotowac wydarzenie z wykorzystaniem edukacji nieformalnej?

#notmycupoftea

Logiczna kolejnos¢ krokow w budowie edukacji nieformalne;j

0. Przygotowanie przestrzeni (przestrzen, materiaty, wyposazenie, technologia, oswietlenie
itp.)

1. Powitanie uczestnikdw, przedstawienie organizatoréw i tematu imprezy(nie
przedstawiamy jeszcze celdw nauczania)

2. Poznanie oczekiwan uczestnikéw

Przedstawienie celdw ksztatcenia i przygotowanych metod

4. Wprowadzenie regulaminu imprezy edukacyjnej lub wspdlne jego stworzenie (jesli jest to
dtuzsza impreza)

w

5. Dziatania majace na celu poznanie uczestnikow

6. Realizacja dziatania (przywotanie, instrukcja, dziatanie)

7. Refleksja (1. spojrzenie wstecz na dziatanie, 2. doswiadczenie uczestnikdw zwigzane z
dziataniem, 3. powigzanie doswiadczenia z praktyka)

8. Ewaluacja wydarzenia (podsumowanie whnioskow, nazwanie
niespetnionych/zrealizowanych oczekiwan i celéw, ogdlne wrazenie z dziatania, propozycje
ulepszen)

Wybér metod, technik i dziatan edukacji nieformalnej,
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ktére moga by¢ wykorzystane w pracy przewodnikéw
artystycznych

1. Dziatania w poczatkowej fazie szkolenia

OKRESLENIE OCZEKIWAN
OKRESLENIE REGUL

2. Dziatania majace na celu prace z dynamika grupy
DZIAtANIA “NA PRZEtAMANIE LODOW”
TEAMBUILDING

3. Dziatania majace na celu generowanie i sortowanie pomystéw

BRAINSTORMING
MAPY UMYStU
DIAGRAM VENNA

4. Metody pracy w grupie

PRACA W GRUPIE
METODA KULI SNIEZNEJ - SNOW BALLING
METODA PUZZLI

5. Dziatania w zakresie pracy z informacja

CUBING

I.N.S.E.R.T.

CINQUAIN
NIEDOKONCZONE ZDANIA
SORTOWANIE INFORMACIJI
CZTERY KORONY

LIFT PITCH

PUB QUIZ

6. Dziatania w zakresie przekazywania informacji

WYKtAD

PREZENTACIA
DEMONSTRACIA
STORYTELLING

ZYWA BIBLIOTEKA ONLINE

7. Dziatania majace na celu wymiane informacji, pogladoéw, postaw...

ARENA DYSKUSJI
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KOROWOD
CZTERY KORONY
BUZZ GROUPS
OPEN SPACE
AKWARIUM
SEOWO
TALKSHOW

ZYWA BIBLIOTEKA

8.Metody skoncentrowane na doswiadczaniu

ODGRYWANIE ROL
SYMULACJA

9. Wykorzystanie zasad gier w edukacji nieformalnej

GAMING
GRY PLANSZOWE

10. Zajecia praktyczne w terenie
QUESTY/ GRY MIEJSKIE

GRY W KSIAZKI

ESCAPE ROOM(s)

GEOCACHING

INTERAKTYWNE SCIEZKI PRZYRODNICZE
WYCIECZKA

11.Dziatania w przestrzeni internetowe;j

CHALLENGE

GRUPY DYSKUSYJNE
INFLUENCING
PODCASTY
WEBINAR

12. Formaty majgce na celu oprowadzenie zwiedzajacych po wydarzeniach

WYCIECZKI Z PRZEWODNIKIEM
PRZEWODNIKI AUDIO
KARTY PRACY

13. Dziatania zwigzane z rozwojem wiedzy i umiejetnosci

WORKSHOP - warsztat, tworcze spotkanie robocze
SZKOLENIE / SEMINARIUM

PROJEKTY SZKOLNE

WARSZTAT CZYTELNICZY

WARSZTAT PISARSKI

14. Refleksja
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REFLEKSJA
SAMOSWIADOMOSC
EWALUACIA - informacja zwrotna na temat zaje¢/wydarzenia

Opracowane dziatan mozna znalezé w
Kieszonkowym przewodniku po nieformalnym uczeniu sie dla przewodnikdw artystycznych,
ktory jest rowniez dostepny online pod adresem:

(i)

https://touchtheculture.eu/publikacia/

Touch
[l The
Culture

REFLEKSJA, REFLEKSJA, REFLEKSJA

#tsamoswiadomosc?

REFLEKSJA

Powszechng praktyka w instytucjach artystycznych i kulturalnych w naszej przestrzeni jest skupienie sie
zazwyczaj tylko na fazie doswiadczenia. Tym samym, w ramach cyklu Kolba, pozostajemy jedynie w fazie
AKTYWNOSCI. W naszych warunkach nie mamy przestrzeni stworzonej dla fazy refleksji. Fazy refleksji,
generalizacji i transferu mogg by¢ w wystarczajgcym stopniu pokryte przez dobrze wdrozong metode
edukacji nieformalnej, ktérg nazywamy refleksjg nad dziataniem. Wtaczenie jej do procesu edukacyjnego,
niezaleznie od tego, czy jest to spektakl teatralny, wystawa, koncert czy dopiero co przeczytana ksigzka, jest
wskazane, a nawet konieczne, jesli nie chcemy, by wrazenia z doswiadczenia (spotkania z dzietem) poszty w
zapomnienie i nie zostaty zagtuszone przez nastepne doswiadczenie.

Dlaczego refleksja jest taaaak wazna w drodze mtodego cztowieka do sztuki?

Bo mtody cztowiek odnajduje siebie w refleksji!

Spotyka siebie w réznych sytuacjach, pozycjach, konfrontuje swéj swiat ze swiatem, do ktérego trafia
przy spotkaniu z dzietem sztuki i w ten sposéb poznaje siebie, okresla kim jest.
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Czym jest refleksja...

refleksja oznacza myslenie, kontemplowanie lub zastanawianie sieg,

jest kluczowym "sktadnikiem", ktory przeksztatca doswiadczenie w nauke,

narzedziem, ktore stuzy do wydobycia potencjatu uczenia sie z danej metody lub czynnosci,
jest to proces, w ktérym podsumowujemy doswiadczenie z réznych perspektyw i myslimy
krytycznie o tym, co sie stato i jak,

spojrzenie wstecz (przyjrzenie sie zyskom i stratom z poprzednich doswiadczen), szukanie
powigzan miedzy wynikiem dziatania a dziataniami jednostki lub grupy,

pomaga tgczy¢ informacje ze szkolenia teoretycznego z doswiadczeniem zdobytym podczas
realizacji dziatania w kierunku samorozwoju i lepszego zrozumienia tresci nauczania,
stwarza przestrzen do wzajemnej wymiany pomystéw, doswiadczen i umiejetnosci
rozwigzywania problemaéw,

odbywa sie za pomocg pytan (réznych technik lub dziatan), zwykle w grupie, nazywajac
wydarzenia, procesy, wiedze w sensie "czego sie nauczyliSmy i co robié¢ dalej".
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Kiedy wprowa::_dz_:af_l my refleksje?

Zawsze, gdy realizujemy jakies cele edukacyjne. Po zakornczeniu aktywnosci lub podczas diuiszego
programu - kursu, szkolenia, webinaru itp. zostawiamy czas i miejsce na refleksje.

Zasady realizacji refleksji

e Stworzenie bezpiecznej przestrzeni

Kazdy uczestnik powinien by¢ wystuchany, ale nie oceniany. Zauwazamy, kto nie podzielit sie swoimi
odczuciami. Zachecamy kazdego do wypowiedzenia sie w swoim imieniu i konkretnie. Jesli kilka oséb
uwaza, ze jedna osoba byta lideremi podejmowata wszystkie decyzje - pytamy o zdanie wszystkich, a
nastepnie pytamy te osobe, jak sie z tym czuta, co to znaczy, czy inni byli wystarczajgco zaangazowani itp.

* Odpowiednia ilos¢ czasu

Konieczne jest zarezerwowanie odpowiedniej ilosci czasu na refleksje, nie powinna sie ona odbywaé "jesli
zostanie czas" obok pakowania i sprzgtania. Moze sie okaza¢, ze czynnos¢ refleksji bedzie trwata dtuzej niz
samo dziatanie. Powinna mie¢ miejsce bezposrednio po doswiadczeniu, kiedy uczucia zwigzane z dziataniem
sg silne i nie wptywajg na nie inne doswiadczenia.

¢ Refleksja nie jest po to, by broni¢ dziatalnosci lub negowac uczucia jednostek

Nawet w przypadku negatywnych emocji lub postaw wobec przezywanego doswiadczenia, nalezy
pamietac,ze z porazki lub dyskomfortu mozna sie wiele nauczyc.

- Nie przenosi sie dalej tego, co zostato powiedziane w refleksji

Te zasade nalezy przekazaé wszystkim, zwtaszcza na poczatku. Nie prowadzimy zapisu refleksji, nie
robimy notatek. Jesli stosujemy pisemng forme refleksji, to oczywiscie mozemy je zachowaé, ale z
trescig dzielimy sie powsciagliwie..

REFLEXIA

Ako to aplikujem do praxe?

Pohlad do vniutra seba samého.

Co sa pocas aktivity dialo?



Od lewej - do goéry: Co sie dziato w trakcie zajeé? - Spojrzenie do wewnatrz siebie-Czy moja opinia
ulegta zmianie?-Jak moge zastosowac to w pracy?-Refleksja

Metoda 4 pytan

Metoda ta przedstawia sekwencje 0, 0 co nalezy pytac¢ w refleks;ji.

1. przebieg,
2. odczucia,
3. uwagi,
4. mozliwosci.

1. Pytania o PRZEBIEG wydarzenia
Uczestnicy nazywajg to, co wydarzyto sie podczas éwiczenia, skupiajac sie na jednostce i grupie.
Wazne jest, aby uczestnicy moéwili o tym, co wydarzyto sie podczas aktywnosci tu i teraz. Dzieje sie
tak dlatego, ze czasami majg tendencje do bronienia sie i unikania odpowiedzi, a w praktyce radza
sobie z tym duzo lepie;j.

- Jak wyglgdata wasza wspdtpraca?

- Kto wpadt na pomyst?

- Czy ustaliliscie wspdlny kierunek dziatania?

- Jak komunikowaliscie sie, gdy pojawit sie problem?

- Jak dzieliliscie sie rolami?

- Co wam pomagato, co sprawiato problemy?

- Co byto kluczem do rozwiqgzania problemu?

- Co byto najwiekszym wyzwaniem?

- Czy podczas zajec zdarzaty sie sytuacje, w ktorych nie mogliscie dojs¢ do porozumienia? Jak
zareagowaliscie/postqpiliscie?

- Czy bytes zadowolony z koricowego rezultatu?

- Co pomogto Ci najbardziej? Ktéra informacja/zdarzenie podczas dziatania najbardziej pomogto Ci w
osiggnieciu celu/rozwigzaniu zadania?

2. Pytania o ODCZUCIA

W tej czesci pozwolimy uczestnikom wyrazi¢ swoje odczucia zwigzane z zajeciami. Ponownie nie
zapominamy o przestrzeni dla jednostek i atmosferze grupowej.

- Jak sie czutes podczas zajec?

- Co ci sie najbardziej podobato, a co nie?

- Co byto dla Ciebie najtatwiejsze, a co najtrudniejsze?
- Czy zauwazytes, jak czuli sie inni?

- Kiedy czuftes sie najlepiej?

- Co bys zrobit nastepnym razem tak samo?

- Co zrobitbys inaczej/lepiej?
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- Gdybysmy chcieli stworzy¢ zestaw zasad dla Twojej pracy na podstawie tej aktywnosci, jakie by one byty?

3. Pytania o UWAGI

Istotg tego kroku jest stworzenie mapy, jakie kluczowe punkty odkryli uczestnicy i uogdlnienie wnioskow,
do ktérych doszli. Nakreslenie teorii.

- Co zrobito na tobie najwieksze wrazenie z tego, co ustyszates?

- Czego sie nauczytes?

- Czy zdaftes sobie sprawe z czegos podczas zajec?

- Czy zmienites zdanie lub dostosowates swoje rozumowanie po interakcji z innymi/po zdobyciu pewnych
informacji?

- Czy uwazasz, ze podobna sytuacja moze mie¢ miejsce/ miata miejsce w zyciu? Jakie przypadki mozesz sobie
przypomniec?

- Czy dzieki tej aktywnosci zdobytes nowe informacje?

- Czego dowiedziates sie o sobie?

- Co cenisz w innych? O sobie?

- Jakie sq Twoje mocne strony? Jakie umiejetnosci rozwingtes?

DOBRY POMYSt

Wskazoéwka dla praktykow: Zapisz wypowiedzi uczestnikdw na flipcharcie. Pézniej mogg sie do nich
odwotaé na kolejnym etapie, kiedy beda chcieli przenies¢ poznane informacje do praktyki. W tym
momencie zadaj pytania o to, co sobie uswiadomili, co potaczyli.

4. Pytania o MOZLIWOSCI

Celem ostatniego kroku jest znalezienie powigzania miedzy tu i teraz (sytuacjag podczas zajec) a
praktyka/zwyktym zyciem. Ustalenie, jak to, czego uczestnicy nauczyli sie podczas zajeé, odnosi sie do
Swiata rzeczywistego, do ich pracy.

- Jaka jest paralela miedzy tq (doswiadczong) sytuacjq a praktykq?

- Jak mozesz wykorzystac te informacje w praktyce?

- Co osobiscie wynosisz dla swojego zycia/praktyki?

- Co postanowites zmieni¢ w swoim prawdziwym Zyciu?

- Jakie kroki mozesz podjqgc, jesli spotkasz sie z podobngq sytuacjq w prawdziwym Zyciu?

- Kiedy mozesz zastosowac w praktyce to, czego sie nauczytes?

- Kto powinien by¢ odpowiedzialny za zajmowanie sie/ stosowanie tych zadan/zasad w Srodowisku
online/offline?

- Czy bytbys w stanie zastosowac wiedze z zaje¢ w prawdziwym zyciu? W jakich przypadkach/sytuacjach?
- Co mozemy poprawic¢? Nad czym musimy popracowac?

- Gdybysmy przeprowadzili to ¢wiczenie jeszcze raz, w tych samych warunkach, co zrobitbys inaczej?
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AUTOREFLEKSJA #juztogdzieswczesniejstyszatem

Autorefleksja jest metodg samoanalizy stanu uczestnika. To przestrzen, czas na uswiadomienie sobie siebie,
swojej perspektywy i postawy wobec danego tematu oraz stworzenie wtasnego obrazu tego, jak dany
temat dotyka rzeczywistosci kazdego uczestnika. Jest to przestrzen do ponownego przezycia poprzednich
dziatan i doswiadczen w tym kontekscie.

Istnieje szereg technik, ktére pozwalajg dokona¢ rozbioru podjetych dziatan, a nastepnie skonfrontowaé je
w odniesieniu do terazniejszosci i przysztosci. Wazny jest rowniez temat podany do refleksji. Nie jest on
wykorzystywany w przypadku tematdéw technicznych czy dziatan zwigzanych z nabywaniem wiedzy, ale
raczej przy omawianiu ztozonych tematéw oraz w dziataniach opartych na zmianie postaw uczestnikéw.
Mozna stosowad rdzne techniki pracy z takimi pytaniami, jak:

Jak stuchatem?

W jaki sposdb wspotpracowatem?

W jakim stopniu wykorzystywatem swoje mozliwosci w pracy?
Jak rozumiatem to, o czym sie uczylismy?

Czego w ogdle nie rozumiatem?

O co jeszcze chce zapytac?

Mozemy rowniez skupié¢ sie na problematycznych zjawiskach (btedach), z jakimi spotkat sie uczestnik i
zasugerowac sposoby ich korekty itp.

OCENA - ZAANGAZOWANIE W DZIALANIE lub WYDARZENIE

Ewaluacja to zbieranie informacji o wynikach dziatan i porownywanie ich z wczes$niej ustalonymi kryteriami
w celu "zmierzenia" wartosci wyniku. Jest to szybki i skuteczny sposdb na ujawnienie atmosfery panujgcej w
grupie, wychwycenie brakéw merytorycznych i tresciowych w przezywanych zajeciach, stosowanych
metodach i technikach.

Kiedy dokona¢ oceny?

Realizowane dziatanie oceniamy po jego realizacji, w przypadku wydarzen dtugoterminowych tak czesto jak
to mozliwe (po okreslonych jednostkach tresci - blokach, na koniec dnia lub na koniec wydarzenia).

Rozszerzong wersje rozdziatu mozna znalez¢ w Kieszonkowym przewodniku po edukacji
nieformalnej dla przewodnikoéw artystycznych, ktory jest rdwniez dostepny online pod adresem:

https://touchtheculture.eu/publikacja/

Touch
|||l "| The
Culture
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9 Kultura w epoce cyfrowej

Narzedzia internetowe, ktdére moga byé
wykorzystywane w dziataniach
instytucje kultury 1 sztuki

Temu rozdziatowi towarzyszy Jano
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Kultura w epoce cyfrowej

t#twkoncucosdlanas

Swiat sie zmienia, a wraz z nim zmienia sie spoteczeristwo. Mtodzi ludzie 2yja w dwdch przestrzeniach. Tej
realnej i tej internetowej. Przestrzen online jest juz nieodtgcznym elementem dzisiejszych czasow i jesli
chcemy, aby nasze instytucje docieraty do mtodych ludzi, nie mamy innego wyjscia, jak tylko dostosowac sie
do tej rzeczywistosci. Nie musimy rozpaczac ani sie bac. Dzi$ istnieje niezliczona ilos¢ aplikacji, narzedzi i
systemow, ktére mozna wykorzysta¢ w pracy instytucji kultury i sztuki.

Z pewnoscig nie trzeba dodawac, ze produkty i dzieta sztuki kulturalnej majg swojg specyfike. Czesto nie
mozemy ich odbieraé tylko jednym zmystem i zaposredniczonym medium, ale zeby zrozumie¢ kontekst ich
powstania lub wiez z ich twdrcg, musimy uzywac kilku zmystéw jednoczesnie, odbierac przestrzen lub miec¢
dodatkowe informacje i bodZce. | nie ma znaczenia, czym jest dzieto - czy jest to ksigzka, kompozycja, film,
obraz, rzezba... Instytucje prezentujace dzieto, a czesto i sami autorzy, starajg sie stworzy¢ srodowisko, w
ktdrym dzieto o wartosci kulturowej i artystycznej jest zainstalowane lub prezentowane w taki sposéb, aby
atmosfera odbiorcow jego przekazu byta jak najbardziej immersyjna, angazujaca i dziatajgca na ich emocje i
zmysty. Zrozumiate jest zatem, ze nie wszyscy preferujg stosowanie narzedzi i aplikacji teleinformatycznych
w dziedzinie kultury i sztuki, gdyz same nie sg w stanie w pefni przekazaé¢ doswiadczenia kulturalno-
artystycznego.

Narzedzia ICT jako sposéb, a nie cel edukacji
w dziedzinie sztuki 1 kultury

CIaEg:
R
.0

Niestety (a moze raczej na szczescie?), zyjemy w XXI wieku, kiedy technologie informacyjne i komunikacyjne
(ICT)sg czescig codziennego zycia, nie tylko mtodych ludzi. Nie sposéb zatem ignorowaé tego faktu. Wrecz
przeciwnie.

W interesie nas, przewodnikéw po sztuce, powinno by¢ wykorzystanie, a nawet "naduiywanie"
atrakcyjnosci narzedzi ICT na rzecz skutecznej komunikacji z mtodymi odbiorcami.

Sektor ICT i IT jest jednym z najszybciej rozwijajgcych sie obszarow. Kazdego dnia pojawiajg sie nowe
narzedzia, aplikacje i funkcje, rozszerzajgc ich zastosowanie i rozmieszczenie w réznych dziedzinach zycia.
Dlatego nie jest w naszej mocy przedstawienie petnego przegladu istniejgcych narzedzi.

 FA0

b
oy
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W niniejszej publikacji zwrécimy uwage na aktualne "trendy internetowe", ktére umozliwiajg
uatrakcyjnienie i usprawnienie niektorych dziatan w sektorze sztuk kultury. Ewentualnie postuzg jako
inspiracja do poszukiwania nowych narzedzi przyblizajgcych kulture i sztuke mtodemu pokoleniu.
Pandemiczna sytuacja spowodowana przez Covid 19, jak réwniez nasze wywiady z mtodymi ludZmi i
pracownikami mtodziezowymi, pokazujg nam, ze konieczne jest poszukiwanie i wigczanie nowych
cyfrowych podejs¢ rowniez w tym sektorze.

Korzysci ptynace z medidéw audiowizualnych i elektronicznych zaposredniczonych przez ICT:

- potega wizualna,

- technologia utatwiajgca automatyczng (przez ustawienia) i programowa prezentacje,
- programy, ktére sg tatwe do kopiowania, powtarzania i mogg dziataé w sposdb ciggty,
- mozliwos¢ faczenia réznych efektéw graficznych, tekstowych i dzwiekowych,

- mozliwos$¢ powigzania obiektow rzeczywistych ze Swiatem cyfrowym - internetowym.

Wady:

- wysokie koszty dostarczenia i rozwoju instrumentow

- opieka i konserwacja sprzetu i systemow

- koniecznos¢ zapewnienia szczegdlnej przestrzeni oraz dostepnosc technologii.

Innowacyjne funkcje ICT, ktore sg powszechnie stosowane, zwtaszcza w wiekszych instytucjach:

panele dotykowe,
wyswietlanie krétkich filmow,
wykorzystanie ramek wideo i ptaskich ekranéw do prezentacji zdjec i tekstéw,
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"holograficzne" prezentacje obiektéw kolekcji - wyswietlanie z zachowaniem tréjwymiarowosci,

prezentacja nagran dzwiekowych,

wirtualnej rzeczywistosci (np. tagczenie rzeczywistych wystaw ze zdigitalizowanymi obiektami i ekspozycjami
z wykorzystaniem zasad i Srodkéw wirtualnej i rozszerzonej rzeczywistosci),

wielojezyczne audioprzewodniki itp.
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W jakim obszarze kultury mozna wykorzystaé
narzedzia internetowe?

Narzedzia internetowe s3 narzedziem, a nie celem ksztatcenia mitosci do sztuki!
Mtodzi musz3 sie "odtaczyc"!

Przy wystarczajgcej wiedzy na temat dostepnych narzedzi i technologii, odpowiednich umiejetnosciach
technicznych i zawodowych do pracy z nimi, zaangazowaniu w wymyslanie nowych funkcji i odrobinie
kreatywnosci, narzedzia i aplikacje online mogg by¢ wykorzystywane w niemal kazdym (jesli nie kazdym)
obszarze kultury i sztuki. To od nas zalezy, jak bardzo jesteSmy otwarci na nowe mozliwosci i na jakim
etapie zdecydujemy sie na "wdrozenie" TIK i aplikacji. Nie nalezy jednak przeceniac ich korzysci, bo - jak
zawsze - sg one szkodliwe i - jedli nie zostang wykorzystane w sposdb przemyslany - mogg przynies¢ wiecej
ktopotdw niz pozytku.

Wiele z narzedzi online mozna wykorzystac jako:
- narzedzia wspierajgce inne (podstawowe) dziatania,
- narzedzia do stworzenia samodzielnego wydarzenia online.

Przyktady zastosowan:

- programy edukacyjne,

- warsztaty kreatywne,

- programy animacyjne,

- wyktfady,

- wyktfady,

- programy muzealne w szkole,

- przewodniki dla dzieci/mtodziezy,

- zabieganie o opinie lub ich udzielanie itp.

Obecnie nie jest konieczne, aby zwiedzajgcy pracowat na urzadzeniu stacjonarnym, ale moze korzystac z
wilasnego urzadzenia: np. tabletu lub smartfona. Urzadzenia te mogg byé rédwniez wypozyczane przez
instytucje na czas wydarzenia.

Oprogramowanie do obstugi wydarzen online

W czasach pandemii, gdy mozliwosci spotkan i prowadzenia imprez masowych zostaty ograniczone lub gdy
konieczne jest przekazanie wybranego tematu szerszemu gronu odbiorcéw, ktérzy nie moga osobiscie
uczestniczy¢ w spotkaniu, na pierwszy plan wysunety sie i sg realizowane rézne wydarzenia online:

Mogga to by¢ na przykfad:
- wyktady online,
- prezentacje online,
- dyskusje strumieniowe online,
- webinaria,

lub interaktywne wydarzenia online, np:
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- warsztaty online,
- szkolenia.

Wydarzenia online mogg by¢ wykorzystywane jako jeden ze sposobdw komunikowania sie naszych
instytucji z odbiorcami, ktérzy z réinych powoddw nie mogg uczestniczy¢é w naszych fizycznych
wydarzeniach (szkoty, grupy, osoby z dalszych okolic lub z zagranicy). Innymi stowy, daje zainteresowanym
mozliwos¢ odtworzenia naszych wydarzen z zapisu zgodnego z ich aktualnymi potrzebami i mozliwosciami.

WEBINARY:

Pierwotnie termin webinar byt uzywany w odniesieniu do seminarium internetowego, ale dzi$ termin ten
jest uzywany w odniesieniu do prezentacji online, spotkania, szkolenia lub nawet warsztatéw.

W zaleznosci od poruszanego tematu, prelegenta oraz sposobu zaangazowania lub braku zaangazowania
uczestnikdw, warto zaplanowac czas trwania wydarzenia. Utrzymanie uwagi w przestrzeni online i zadbanie
o to, by uczestnicy wydarzenia podazali za nami bez interakgcji, nie jest wcale fatwe, a w przypadku jednego
prelegenta prezentujgcego duzg ilos¢ informacji technicznych, mogtoby zabrakna¢ efektu.

Dlatego proponujemy mini rekomendacje dotyczace ich realizacji:

Krotkie webinary
trwajgce okoto 20 - 40 minut nadajg sie na podtematy, tutoriale online "Jak to zrobi¢? Tips and
tricks!", Screencasting - krétkie nagrania wideo z pracy na monitorze, przygotowanie do
prezentacji/wydarzen offline lub jako materiaty uzupetniajace i tutoriale w e-learningu (np. w ten
sposéb mozna pokazac jak pracowac z aplikacjg lub poruszad sie po stronie internetowej).

Dtuzsze webinary
trwajace okoto 60+ minut, nadajg sie do moderowanych spotkan z ekspertem lub gdy w trakcie wydarzenia
zmienia sie kilku gosci lub wyktadowcdéw. Dtuzsze webinaria s3 czesto uzupetniane o czesé¢ warsztatowa
online, gdzie wymagane jest zaangazowanie i wspdtpraca uczestnikdw przy uzyciu wspdlnych aplikaciji.
Podczas webinaréw wyktadowca petni réwniez role moderatora lub kuratora tresci cyfrowych.

ONLINE WORKSHOP

Podobnie jak warsztaty face-to-face, warsztaty online sg popularng forma nauki. Wynika to réwniez z faktu,
ze uczestnicy wydarzenia sg aktywnie zaangazowani w proces uczenia sie. Jest to odpowiedni wybdr dla
mtodych ludzi, poniewaz stwarza przestrzen do wzajemnego wzbogacania sie, interakcji, bardziej
wszechstronnego rozwoju osobistego, a uczestnik nie jest tylko w pozycji biernego odbiorcy informacji. Aby
moéc stworzyc inspirujgce srodowisko, zaangazowac uczestnikdéw w dziatania w przestrzeni internetowej, ale
takze efektywnie wykorzystywacd narzedzia ICT podczas wydarzen face-to-face, musimy posiadaé gruntownga
wiedze na temat narzedzi i ich mozliwosci.

W tym miejscu postaramy sie przedstawi¢ przynajmniej czeSciowo niektére z narzedzi, ktére mozna
wykorzystaé do przygotowania webinaréw, warsztatow online czy wzbogacenia prezentacji o elementy
cyfrowe.

Jesli zdecydujemy sie na przeprowadzenie webinaru lub warsztatow, to w dzisiejszych czasach nie jest to
trudne technicznie. Jesli tylko dysponujemy dobrg technologig, niezawodnym tgczem internetowym i
odpowiednig aplikacjg, zorganizowanie takiego wydarzenia od strony technicznej nie jest niemozliwe. Na
rynku jest dos$¢ szeroki wybor narzedzi i aplikacji i to od kazdego organizatora wydarzenia zalezy, ktérg
aplikacje wybierze.
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Czym sie kierowa¢ przy wyborze aplikacji do warsztatow i kursow online?
Lub jak znalez¢ odpowiednie narzedzie do naszej pracy:

e |lu uczestnikdw bedzie na wydarzeniu?

e (Czy bede potrzebowat réwniez nagrania?

e (Czy bede udostepniac ekran? (wiekszosc¢ narzedzi juz to oferuje)

e (Czy bede korzystac z dodatkowych funkcji? (np. wspdlna tablica, kwestionariusz, itp.)

e Jak dtugo bedzie trwato wydarzenie? (niektore narzedzia pozwalajqg na prowadzenie wydarzenia za
darmo, ale z limitem czasowym)

e Wiekszos¢ narzedzi dziata przez przeglgdarke internetowq, ale niektére mogqg wymagac
zainstalowania aplikacji na urzqdzeniu. Czy to jest ok dla trenera i uczestnikow?

e (Czy bedziemy dzieli¢ uczestnikow na mniejsze grupy? Czy bedq pracowac w mniejszych grupach
(salach)?

e Czy wystarczy wersja darmowa, czy bedziemy musieli zainwestowac¢ w pfatng wersje wybranego
narzedzia?

e Jak czesto chcemy prowadzi¢ wydarzenia? Czy bedq to jednorazowe wydarzenia, czy bede je robic¢
regularnie?

e Po udzieleniu odpowiedzi na poprzednie pytania, zazwyczaj otrzymujemy réowniez odpowiedZ na
pytanie: Jaki typ licencji jest dla nas odpowiedni? Czyli jaka licencja oprogramowania, z jakimi
funkcjami, jest dla nas odpowiednia?

Najbardziej znane narzedzia komunikacji wideo wykorzystywane podczas
wydarzen online
#dziekinimnieumartemnacovid

Zoom
Jesli jesteSmy w stanie zainwestowac troche srodkdw, jest to najczesciej uzywana aplikacja w
naszej przestrzeni.

Google meet
Teams
ClickMeeting
Whereby
Jitsy

Narzedzia i aplikacje, ktére mozna wykorzystaé¢ na rdéznych
etapach wydarzenia

PRZED WYDARZENIEM
Staramy sie dotrze¢ do potencjalnego uczestnika, wzbudzi¢ jego zainteresowanie, poznac jego potrzeby,
mozliwosci i oczekiwania, dlatego wskazane jest, aby zna¢ przynajmniej niektore narzedzia do komunikacji i
zarzadzania.
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Komunikacja: Mailchimp (www.mailchimp.com) - stuzy do tworzenia ciekawych i przejrzystych
newsletteréw, ktédre mogg by¢ wysytane do Twoich kontaktow za posrednictwem poczty elektroniczne;.
Spotkania: Doodle (www.doodle.com) — to narzedzie stuzy do planowania spotkan i wydarzen. Kazda z
adresowanych oséb moze po prostu zaznaczy¢ godziny i daty, w ktdrych jest dostepna.

Narzedzia analizy, oceny: Typeform (www.typeform.com) — tworzenie kwestionariuszy i formularzy.
Formularz Google jest czesto uzywany jako bezptatna alternatywa.

Udostepnianie: dropbox (www.dropbox.com), Google Drive (www.google.com/drive/) - miejsce do
przechowywania online, ktére pozwala nam zapisywac¢ dokumenty i udostepniac je innym.

Wideo: Soapbox (wistia.com/soapbox), Loom (www.loom.com) - nagrywanie siebie kamerg i praca na
ekranie.

Praca z linkami: bit.ly (www.bitly.com) — skracanie linkdw URL. Krdtkie linki sg fatwiejsze do wejscia i lepiej
zapamietane. Bit.ly oferuje réwniez mozliwos¢ generowania kodéw QR, ktére sg obecnie czesto uzywane.
(QR code — dwuwymiarowy kod kreskowy, w ktérym zakodowany jest tekst lub link do strony.) Inne
przyktady stron, ktére umozliwiajg wygenerowanie kodu QR: QR code generator (www.gr-code-
generator.com), QR Code Monkey (www.qrcode-monkey.com). Do odczytywania tych koddéw stuzig
smartfony lub tablety.

W TRAKCIE WYDARZENIA

Staramy sie angazowac uczestnikdw podczas wydarzen online i offline, tworzgc przestrzen do interakcji i w
ciekawy sposob przekazujac informacje.

Prezentacja: Prezi (www.prezi.com), Google slides (https://www.google.com/slides/about/), PowerPoint —
narzedzia do tworzenia prezentacji z mozliwos$cig dodania animacji.

Interakcja: Mentymetr, AhaSlides, Slido, VoxVote, PollEverywhere - zadawanie pytan podczas wydarzen,
gtosowanie i odpowiadanie na pytania, uzyskiwanie informacji zwrotnej.

Quizy: Socrative, Quizizz, GimKit, Quizalize, Quizlet, Kahoot.

Interaktywne zadania, quizy i gry: Toglic, Flippity, LearningApps, H5P, Educaplay, WordWall, Genally, Jigidi
(puzzle), StoryCubes - fillery, pexeso, escape roomy, "wisielec", puzzle itp.

Wizualizacja, wideo: Adobe Express (www.adobe.com/express/), Reevio (reevio.com), Canva
(www.canva.com) — tworzenie materiatéw graficznych i wideo (dla uczestnikdow lub na wydarzenia).
Udostepnianie: Padlet (padlet.com) — wspdlna tablica ogtoszen, panel z ttem i materiatami dla uczestnikow.
Wirtualna wspétpraca: Miro, Klaxoon, Jamboard, Witeboard, Whiteboard - tablica online z réznymi
narzedziami i elementami interaktywnymi.

Gra: ActionBound (en.actionbound.com) — aplikacja mobilna ze zdefiniowanymi zadaniami, ktdre
rozwigzujg uczestnicy. Zadania okresla nauczyciel, kurator lub wyktadowca.

Zaangazowanie, motywacja, rywalizacja: ClassCraft (www.classcraft.com) — narzedzie motywacyjne z
elementami grywalizacji dla ucznidéw w klasach.

Grupowanie, dzwonienie, zadawanie pytan: Wheel of Names, ClassDojo, Picker Wheel - narzedzia online
do losowego wyboru sposrdd zdefiniowanych opgji.

Sledzenie czasu: Timeanddate (https://www.timeanddate.com/), Big timer (www.bigtimer.net) - timer do
Sledzenia czasu rozwigzywania zadan.

PO WYDARZENIU

Naszym celem jest uzyskiwanie sugestii i opinii od uczestnikdw wydarzen, dostarczanie im materiatéw i
utrzymywanie z nimi kontaktu w przypadku przysztych wydarzen. Do tego mozemy wykorzysta¢ wiele
narzedzi, ktédre mozemy wykorzystac przed i w trakcie wydarzenia.
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Test, opinie: Quizlet, Typeform, Mentymetr.
Komunikacja: e-mail, sieci spotecznosciowe, Mailchimp.
Udostepnianie: dropbox, Padlet.

Materiat informacyjny: Canva.

Wspomniane narzedzia nie zapewniajg kompleksowego przegladu witryn i aplikacji, z ktérych mozna
korzystaé. ZaproponowaliSmy jedynie przeglad witryn i narzedzi, z ktdrymi zetkneliSmy sie podczas naszej
pracy, oraz wskazaliSmy obszary, kiedy i gdzie mozna z nich korzystac.
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Wybér aplikacji,

za pomoca ktérych mozemy wprowadzié

interaktywne i rozrywkowe elementy do zajeé:
#tospozytkuje
Pouizitie Priklady aplikacii Link:
Jamboard
https://jamboard.google.com/
Gr korzystujace tablice online
ywy zy. l.”a Ic& .I Witeboard www.witeboard.com
(przenoszenie i komponowanie
obrazow{ Ia.cz.enle, o$ czasu., praca Padlet https://sk.padlet.com/
z kartami Dixit lub Imaglee itp.)
Whiteboard www.whiteboard.fi
Miro https://miro.com
Picker Wheel https://pickerwheel.com/
Podziat na grupy, wyznaczanie, ClassDojo www.classdojo.com

zadawanie pytan

Wheel of Names

https://wheelofnames.com/

Gtosowanie, zadawanie pytan,
szybkie quizy, interaktywne
prezentacje i uzyskiwanie
informacji zwrotnych

Mentimeter www.mentimeter.com
AhaSlides www.ahaslides.com
Slido www.sli.do

VoxVote WWww.voxvote.com

PollEverywhere

www.polleverywhere.com

Kahoot www.kahoot.com
Socrative www.socrative.com
Quizy i testy wiedzy Quizizz WwWWw.quizizz.com
GimKit www.gimkit.com
Quizalize www.gimkit.com
Quizlet www.quizlet.com
Toglic www.toglic.sk
Flippity www.flippity.net

Interaktywne zadania, quizy i gry
(dodatki, pexeso, escape roomy,
,wisielec”, puzzle itp.)

LearningApps

www.learninapps.org

H5P

https://h5p.org/

Educaplay

www.educaplay.com
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WordWall

www.wordwall.net

Genially

www.genial.ly

Jigidi (puzzle)

www.jigidi.com

StoryCubes

https://rpg.nathanhare.net/story
gen/

Rzeczywisto$¢ mieszana (Sciste
potgczenie Swiata rzeczywistego ze
sztucznym, w ktorym srodowisko
fizyczne i obiekty cyfrowe
wspotistniejg i oddziatujg na siebie
W czasie rzeczywistym)

Quiver vision

https://quivervision.com/

Merge cube

https://mergeedu.com/cube

Podstawy programowania i

BeeBot, Ozobot

https://ozobot.com/

robotyki (rozne imprezy z Dash&Dot www.makewonder.com
wykorzystaniem robotéw)
ScottieGo https://scottiego.com/en/
ClickMeeting https://clickmeeting.com/
Whereby https://whereby.com/
Oprogramowanie do webinaréw i Zoom https://zoom.us/
warszta-tow ?nllne (komunikacja z Teams https://www.microsoft.com/sk-
uczestnikami) .
sk/microsoft-teams/
litsy https://meet.jit.si/
Google meet https://meet.google.com
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Bonus: APLIKACJA TOUCH THE CULTURE

APLIKACJA TOUCH THE CULTURE - powstata w ramach projektu Touch The Culture, ktérego produktem jest
rowniez publikacja Przewodnik mtodego cztowieka po drodze do sztuki. Aplikacja oparta jest na zasadzie
znanych gier i zabaw, ktdre poprzez srodowisko internetowe mozna przenies¢ réwniez do pracy instytucji
kultury i sztuki czy szkét. Przy odrobinie kreatywnosci i czasu na w przygotowanie, gry te mogg by¢ réwniez
zrobione w formie drukowanej - offline. W tej czesci skupimy sie jednak bardziej na aplikacji online i jej
funkcjach. Wyjatkowosc¢ aplikacji polega na mozliwosci tworzenia przez przewodnikéw artystycznych
wtasnej zawartosci mini-gier zwigzanych z aktualnym tematem, ktérym aktualnie zajmujemy sie w naszej
placowce lub szkole.

Aplikacja wykorzystuje szereg mini-gier, ktére sg inspirowane praktykami, stosowanymi w dziataniach
edukacyjnych. Poprzez ich tgczenie, rdéznicowanie i odpowiednie dopasowanie mozliwe jest tworzenie
réznych gier o réznych celach i dla réznych grup docelowych.

Aplikacja Touch The Culture zawiera nastepujace (mini)gry:

Pexeso - Wyszukiwanie par, ktore do siebie pasuja. Moga to by¢ pary identyczne lub
komplementarne. Pary mogg miec¢ forme Obrazek - Obrazek, Obrazek - Tekst, Tekst - Tekst.
Quiz - Gra polegajaca na zadawaniu pytan i udzielaniu odpowiedzi. Dla kazdego pytania sg cztery
mozliwe odpowiedzi. Tylko jedna z odpowiedzi jest prawidtowa. Pytania mogg by¢ w formie tekstu lub
obrazka.
Correct Choice - Zadawane jest pytanie i sg dwie mozliwosci wyboru. Tylko jedna z nich jest
prawidtowa. Odpowiedzi mogg byé na przyktad: tak/nie, prawda/fatsz, lub konkretne wartosci, takie jak
lata, nazwiska itp.
Znajdz na obrazku - minigra pracuje z obrazkami i odnajdywaniem konkretnych szczegétéw -
informacji na danej reprezentac;ji graficznej. Graczowi przedstawiany jest obrazek, a jego zadaniem jest
zaznaczenie miejsca na obrazku zgodnie z zadaniem.
Timeline - pracujemy z zestawem pieciu kart (obrazkowych lub tekstowych), ktére nalezy
posegregowac wedtug zadanego klucza.
Pytania otwarte - graczowi mozna zadac pytania otwarte do przemyslenia, poprawnos¢ odpowiedzi
w tym zadaniu nie moze by¢ automatycznie weryfikowana. Celem jest zastanowienie sie nad zadaniem lub
uzyskanie od gracza wymaganych informacji.

Z aplikacji mozna skorzystaé lub pobrac jg pod tym linkiem:

https://app.touchtheculture.eu/

{

The

' | Touch
Culture
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TO NIE KONIEC

#neverendingstory
Drodzy instruktorzy i instruktorki sztuki,

dotarlismy do konca jednej ze sciezek naszej kreatywnosci. Ale podrdz nie korczy sie tutaj. Wrecz
przeciwnie!!l Najwazniejszy etap, ktéry sprawdzi jakos¢ naszego sprzetu, jest dopiero przed nami. Czas na
zmiane !

Drodzy koledzy i kolezanki,
nie oszukujmy sie. To nie bedzie malownicza wycieczka wioslarska po spokojnym jeziorze. To bedzie sptyw
dzika rzeka. Jedna spektakularna misja, wyprawa petna adrenaliny i endorfin, ktéra bedzie nas kosztowac
duzo czasu, nerwéw , a moze i zdrowia (Wy tez pracujecie w zabytkowym budynku, ktérego nie da sie
ogrzac?), ale tej pracy nie da sie zleci¢ komus innemu. Wy trzymacie w rekach te publikacje, a wiec
wskazujecie na swoj i status przewodnikdw po sztuce. JESTESCIE WYBRANCAMI!
Z wyposazeniem, otrzymanym w tej publikacji jestescie gotowi do rozpoczecia walki.Nigdy nie
poddawajcie sie!

Historia sztuki XXI wieku kiedys nam podziekuje za nasze zaangazowanie.

Poniewaz przysztos¢ kultury to kultura przysztosci.

W podziekowaniu za to, ze daliscie nam, autorom, szanse pomarzy¢ i wyrazi¢ to, co chcielisSmy powiedziec
Swiatu (ok, ok, pomijamy akapity, ktére nas nie dotyczg), chcemy zapakowac¢ do waszych plecakow
przewodnikéw jeszcze to::
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Podrecznik niezapomnianegO przewodnika
mtodego cziowieka po drodze do sztuki

Jak rozmawia¢ z buntownikami

Méwmy do mtodych jak do dorostych, nie zwracajmy sie do nich jak do dzieci.

BadZmy ich partnerem, a nie mentorem.

Stuchajmy ich z uwaga.

Szanujmy ich zdanie, nawet jesli sie z nim nie zgadzamy.

Badzmy wobec nich wymagajacy, ale tez dajmy im drabine, po ktérej mogg sie wspina¢, by mieli
szanse na siegniecie po "sztuki wysokie".

Jesli juz pozwalamy im wyptyngé na gtebokie artystyczne wody, nie zostawiajmy ich bez nadzoru,
jesli nie potrafig jeszcze dobrze ptywad.

Ale tez zostawmy ich sam na sam ze sztuka.

Pozwdlmy im (wspdt)decydowac o charakterze wspdlnej podrézy ku sztuce, ale jednoczesnie
nauczmy je bra¢ odpowiedzialnos$¢ za efekty swoich decyzji.

"Chodzmy razem do opery/wystawy..." jest o wiele fajniejsze niz: "P6jdzmy do opery/wystawy/...".
Stwérzmy im przestrzen do bezposredniej konfrontacji - do (dez)identyfikacji ze sztukg (dzietem,
ideg, postaciami, technika...).

Nie szkodzi, jesli zadna z prac ich nie zachwyci.
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Jak zosta¢ niezapomnianymi

Zrobmy wszystko, aby wesprzec ich wewnetrzng motywacje do wytrwania w obcowaniu ze sztuka.
Nie podawajmy im "gotowych" informacji, ale towarzyszmy w ich odkrywaniu.

Sledzmy trendy panujgce wokot.

Wykorzystujmy w naszych wydarzeniach metody uczenia sie nieformalnego lub doswiadczalnego.
Wykorzystajmy dostepne narzedzia ICT jako $rodek komunikacji przed, w trakcie i/lub po
wydarzeniu.

Zadawajmy pytania, zadawajmy duzo pytan, zadawajmy duzo dobrych pytan.

Niech mtodzi ludzie tworzg pytania.

Pytajmy o ich opinie, badzmy ciekawi i wdzieczni za krytyke pracy/wydarzenia.

Poswie¢my wystarczajgco duzo czasu na doktadng refleksje po wydarzeniu - bez refleksji nie ma
ono sensu.

Wymagajmy, aby ich wrazenia/opinie/postawy byty dobrze sformutowane..

Zachecajmy ich do udzielania informacji zwrotnych, oceniajmy wydarzenia, oceniajmy sztuke.

[ >- Jedli nie chcemy ich straci¢

Nie rébmy tego:

Nieistotne informacje, ktére mogg znalez¢ w ciggu kilku sekund w Internecie - lata, liczby nikogo
nie interesujg.Nawet ulubione smakotyki, sporzadzone z najlepszych sktadnikéw,spozyte w zbyt
duzej ilosci, moga spowodowac ktopoty z trawieniem.

“Dyktowanie” uczué, jakie spotkanie ze sztukg powinno w nich pozostawi¢ — ,co autor chciat

powiedzied...”.

Natychmiastowa korekta ich opinii i wrazen - nie Smiejmy sie nawet z ich wyraznie "btednego"
punktu widzenia.

Mowienie o "wysokiej kulturze, ktérej i tak nie zrozumiecie". Zresztg, nie pouczajmy...
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[:>° - Takimi dziataniami na pewno nie zaszkodzimy:

Opowiedzmy o naszym osobistym spotkaniu ze sztukg i méwmy o tym ze szczerym entuzjazmem.
Pogadanki z podrecznikdw zostawmy nauczycielom chemii - a wtasciwie to nawet oni niech nie korzystajg z

“gadek” z podrecznikéw © .

Wszedzie szukajmy opowiesci — poznajemy zycie dzieki opowiesciom, zyjemy w Swiecie opowiesci, kazdy
dzien sktada sie z indywidualnych historii, historie sg w nas, my jestesmy opowiescig. Wszyscy rozumiejg o
co tu chodzi..

Zainteresujmy ich informacjami, ktore nie sg tatwe do zdobycia, a ktore sg w jakis sposdb zwigzane z tym,
czym zyja. Nawet drobiazgi z Zycia artystdw moga zrobié swoje © . Artysta stanie sie b lizszy.

Moéwmy (o sztuce)tak, aby miodzi ludzie mogli j3 zrozumieé.
Poznajmy profil dzisiejszego nastolatka, korzystajmy z jego narzedzi komunikacji , méwmy jego
»jezykiem” —i troche go stuchajmy ©.

Przygotujmy imprezy atrakcyjniejsze dla mtodziezy.
Oznacza to skuteczng i ukierunkowang promocje, bardziej atrakcyjne narzedzia, powigzania
miedzyprzedmiotowe, wykorzystanie narzedzi ICT oraz wykorzystanie nieformalnych metod
edukacji.

Przygotujmy ich na wydarzenie artystyczne jako wyjgtkowy kontakt ze sztuka -
zwracajmy uwage na motywacje, dobér istotnych informacji, odpowiednie nastawienie sie.

Nauczmy je, jak przezywac spotkanie z dzietem sztuki -
jak ,zatrzymac czas”, pozwoli¢ sobie na zadume, stang¢ w pokorze przed czyms, co nas przerasta; nie bac¢
sie, ze nie ,,zatapiemy” od razu.

Nauczmy je przetwarzaé doswiadczenie artystyczne -
opisywac emocje i wrazenia, pracowac z nimi , jak sie wrazeniami ,,dzieli¢”, jak zbyt wczesnie nie zgubic
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tych wrazen w kolejnym doswiadczeniu...
Nie pozwélmy im opusci¢ naszego wydarzenia bez ,,DOSWIADCZENIA”!

Ale najwazniejsze — uczmy mtodych ludzi zachwytu!

Zyczymy niezapomnianej podrézy!
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I nie zapominajmy - podréz jest celem!
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Przewodnicy to niezwykte osoby, ktére wiedzg jak zachwycaé sie pieknem i majg ogromng mocg, by
zachwycaé tym pieknem innych .Jednak ta mega moc musi by¢ poparta wiedzg i umiejetnosciami, aby tego
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"Jak pomogtem Filipowi odkry¢, ze sztuka jest tylko dla wybranych"
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